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1. INTRODUGAO

A acdo de extensdo “Quiz Publicidade e Diversidade” propde criar um
espaco de dialogo entre a universidade e a educagéo basica, focando no debate
acerca da populacdo LGBTQIAPN+ e sua representacdo na publicidade,
principalmente, em publicidades abusivas. O projeto busca estimular estudantes
do ensino médio a reflexdo critica sobre transfobia, discriminagcdo e consumo de
publicidade abusiva. A escolha do jogo em formato digital fundamenta-se em
atingir uma linguagem mais proxima do publico jovem, favorecendo a
aprendizagem e o engajamento dessa parcela.

O ponto de partida desse trabalho é a analise do comercial da BOMBRIL
(1999), protagonizado pela artista Rogéria. A publicidade retrata uma travesti de
forma caricata, usando o recurso do humor para ridicularizar e estereotipar o
género da atriz. Esse caso evidencia como a transfobia foi historicamente
normalizada pela sociedade. Nesse viés, SCHERER (2020) afirma que a
publicidade no Brasil oscilou entre discursos de inclusdo e representagdes um
tanto depreciativas, subordinando as formas de diversidades aos interesses do
mercado consumista.

A pesquisa ainda se apoia em conceitos de JESUS (2014), que demonstra
como a populacdo trans e travesti sofreu e ainda sofre com processos de
exclusao juridica e social, sendo historicamente privados da cidadania plena. O
conceito de violéncia simbdlica, de BOURDIEU (1989), também é essencial para
compreender praticas banais, como a piada da publicidade, que reforcam
desigualdades estruturais. Ja KAC (2021) defende que a publicidade deve ser
entendida para além da pratica de consumo, ela é capaz de moldar valores,
excluindo ou incluindo grupos.

Dessa maneira, o projeto de extensdo parte do conhecimento de que a
LGBTfobia ainda estad presente na sociedade atual e se manifesta de muitas
formas, inclusive nas publicidades. O objetivo central é contribuir para a
aproximacao da universidade e da comunidade, com respeito a diversidade e com
a discussdo do debate critico sobre os direitos fundamentais € o consumo
consciente.

2. METODOLOGIA
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Este trabalho origina-se a partir de trés eixos metodolégicos como:
pesquisa bibliografica, fundamentagdo teorica e pesquisa empirica. A pesquisa
bibliografica contemplou autores que discutem a relagdo entre publicidade e
diversidade de género, como JESUS (2014), SCHERER (2020), KAC (2021) e
SANTOS (2022), além de conceitos classicos como a violéncia simbdlica de
BOURDIEU (1989). Esses referenciais nos possibilitam uma andlise critica da
publicidade brasileira, mostrando como ela tanto pode reforgar preconceitos
quanto contribuir para novas narrativas inclusivas. A fundamentacgao teérica foi
desenvolvida pela andlise de dispositivos normativos relevantes. Como, o
CODIGO DE DEFESA DO CONSUMIDOR (1990), especialmente os artigos 36 e
37, onde eles proibem praticas publicitarias enganosas ou abusivas; as decisdes
do SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL (STF), como a ADO 26 e o MI 4733 (2019),
que equiparam a LGBTfobia ao crime de racismo; e algumas decisdes
administrativas recentes do CONSELHO NACIONAL DE
AUTORREGULAMENTACAO  PUBLICITARIA  (CONAR). Dentre elas,
destacam-se os Processos n° 088/15 (O Boticario) e o Processo n° 115/21
(Burger King), nos quais o orgao reforgou a legitimidade de campanhas inclusivas
e rejeitou denuncias discriminatorias. Na pesquisa empirica, a metodologia
envolveu-se em uma analise documental e critica da pega publicitaria do
comercial da Bombril de (1999), disponivel em plataformas digitais, comparando
com 0s avangos juridicos posteriores e com as representacdes atuais. Foram
aplicadas técnicas de analise critica do discurso FAIRCLOUGH (2001) e de
analise semidtica da imagem WOLKMER; HENNING (2017), nos possibilitando
identificar simbolos, discursos e sentidos associados a figura da travesti no
comercial.

A partir desse percurso, desenvolveu-se o jogo “Quiz publicidade e
Diversidade”, onde foi elaborado e estruturado em formato digital, ele € composto
por dez questdes de multipla escolha. O quiz aborda conceitos como identidade
de género, transfobia, representagdes midiaticas, direitos do consumidor e
decisdes juridicas atualmente. E foi inspirado na perspectiva de MARCONI E
LAKATOS (2010) sobre o método indutivo, o jogo € parte de exemplos concretos
para construir reflexdes gerais, transformando conteudos juridicos e sociais em
uma experiéncia interativa.

A aplicagao do jogo esta prevista para turmas de ensino médio com datas
previstas para o0 més de outubro, com a turma sendo acompanhada por um
formulario avaliativo. O formulario terd& como o objetivo avaliar se conteudos
trabalhados foram assimilados, por meio de perguntas reflexivas como “Vocé
compreendeu o que € transfobia?” e “Vocé percebe a importancia de debater
diversidade de género na escola?”. Assim, sera possivel avaliar ndo apenas a
jogabilidade, mas também o impacto pedagdgico e social da agéo extensionista.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Embora a aplicagdo do quiz ainda nao tenha ocorrido, sua elaboragéao ja
demonstrou impactos relevantes tanto no campo académico quanto social.
Durante o processo de construgao, os estudantes de Direito da Universidade
Federal de Pelotas envolvidos, tiveram contato com diferentes referenciais
tedricos multidisciplinares, combinando o Direito do Consumidor, Direitos
Humanos, Teoria Critica e Estudos de Género. Onde esse percurso favoreceu o
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desenvolvimento de habilidades como empatia, sensibilidade social e
compreensao do papel do Direito na transformacéo da realidade de minorias.

A previsdo é de que, apds a aplicacdo em outubro, os formularios
avaliativos permitam mensurar a compreensao dos adolescentes sobre a
transfobia e a diversidade. A expectativa é de que a dindmica do quiz favoreca o
aprendizado de forma mais efetiva do que abordagens tradicionais, ja que o
formato de jogo divertido, aproxima mais os participantes do tema, estimulando a
curiosidade e o debate. Além disso, pretende-se identificar se os estudantes
ampliaram sua percepg¢ao sobre o papel da publicidade na reproducdo ou no
combate a esteredtipos, bem como sobre a importancia da inclusao e do respeito
no espacgo escolar.

A acdo também fortalece a extensdo universitaria, que aproxima a
Faculdade de Direito da comunidade escolar, reafirmando o compromisso da
universidade publica com a promog¢ao da cidadania. Para os discentes do curso
de Direito, a experiéncia contribui para a formacao de um perfil profissional mais
critico, ético e comprometido socialmente, reforcando a dimensao humanistica
indispensavel a pratica juridica.

4. CONSIDERAGOES

O “Quiz Publicidade e Diversidade” constitui uma ferramenta que associa o
ensino, pesquisa e extensdo, promovendo o conhecimento académico e a
transformagdo da sociedade. Propondo uma atividade de interagcdo entre
adolescentes, essa agao nao apenas apresenta conceitos relacionados ao direito
do consumidor, a histéria do direito e a diversidade, mas também contribui para a
formacao de novos cidadaos conscientes acerca dos seus direitos.

Do ponto de vista académico, o jogo construido permitiu aos estudantes de
direito adentrar um processo de aprendizagem ativo, usando diversas disciplinas
e conhecimentos, ampliando a capacidade de analise critica e do respeito diante
da comunicagao social. Do ponto de vista social, essa agao reforga um papel de
transformacgao da universidade, atuando diretamente no combate a discriminacao
e na formacao de uma sociedade cultural.

Logo, o jogo tem um grande potencial para consolidar a pratica pedagogica
em diversos espacgos educativos, facilitando a construgao de uma sociedade mais
plural e integrada. Esse caminho € essencial para tratar de tematicas como a
transfobia e a LGBTfobia, porque a metodologia estimula a curiosidade,
promovendo uma aprendizagem critica a respeito do tema e aproximando
conceitos juridicos de forma simples. Além disso, amplia a consciéncia social e
contribui para o enfrentamento de praticas de discriminagdo persistentes na
sociedade. Para nds, esse processo evidencia a importadncia da empatia no
direito.
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