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1. INTRODUCAO

Na sociedade em rede, a comunicacdo digital reconfigurou as interacdes
sociais e institucionais, tornando as midias sociais plataformas centrais para a
disseminacdo de informacdo (CASTELLS, 2013). No ambito académico, as
Instituicbes de Ensino Superior tém explorado esses canais como ferramentas
estratégicas ndo apenas para 0 engajamento estudantil, mas também para a
divulgacgéo cientifica, buscando traduzir o conhecimento técnico para a comunidade
externa (KENSKI, 2003). Contudo, persiste um desafio significativo na
comunicacado publica de certas areas do saber, como a Engenharia Agricola, cuja
amplitude de competéncias e funcdes € frequentemente mal compreendida pelo
publico geral. Essa lacuna de entendimento constitui a principal problematizacéo
deste estudo: a dificuldade em estabelecer uma identidade profissional clara e
valorizada para o engenheiro agricola perante a sociedade.

Nesse contexto, o presente trabalho analisa as estratégias de comunicacdo
digital implementadas pelo Programa de Educacéo Tutorial do curso de Engenharia
Agricola (PET-EA) da Universidade Federal de Pelotas (UFPEL). O grupo utiliza as
redes sociais Instagram e YouTube para promover suas atividades e,
fundamentalmente, para elucidar o papel do engenheiro agricola. Diante do
exposto, este estudo tem como objetivo geral analisar como o0 uso estratégico das
midias sociais pelo PET-EA contribui para a divulgacao cientifica e o fortalecimento
da identidade do curso de Engenharia Agricola. Especificamente, busca-se:
descrever as principais acdes de comunicacdo realizadas nas plataformas
selecionadas; avaliar o potencial dessas ac¢Oes para esclarecer as competéncias
da profisséo; e discutir o papel dessas ferramentas como integradoras entre a
comunidade académica e a sociedade.

A iniciativa do PET-EA se insere em um desafio mais amplo da comunicacéo
publica da ciéncia, que envolve a transposicédo da barreira entre o conhecimento
especializado e a sociedade. Conforme aponta BUENO (2010), o projeto realiza
um esforgo de "divulgacao cientifica", que se distingue da mera comunicagao entre
especialistas por sua finalidade de traduzir e tornar acessivel o saber académico.
As plataformas digitais oferecem o canal para essa divulgacdo, mas as interacdes
gue elas permitem sdo complexas. Sob a otica de PRIMO (2003), as lives podem
fomentar uma "interacdo mutua", de didlogo, enquanto videos expositivos tendem
a gerar uma "interacdo reativa”, cada qual com um potencial distinto para o
engajamento do publico. Além do impacto externo de valorizagdo do curso, essa
atividade de divulgacdo gera um efeito interno fundamental: ao se engajarem na
“traducdo” de seu futuro campo profissional, os estudantes reforcam sua propria
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identidade e integracdo académica, um fator que, segundo a influente teoria de
TINTO (1993), € central para a permanéncia e 0 sucesso no ensino superior.

Dessa forma, este trabalho tem como objetivo central compreender de que
maneira a utilizacdo estratégica das midias sociais pelo PET-EA contribui para a
valorizacdo e difusdo da Engenharia Agricola. Busca-se, portanto, demonstrar
como a comunicacdo digital pode atuar como ponte entre universidade e
sociedade, favorecendo ndo apenas a divulgacdo cientifica, mas também o
fortalecimento da identidade do curso e a aproximacao da comunidade académica
com o publico externo.

2. METODOLOGIA

O Programa de Educacdo Tutorial em Engenharia Agricola (PET-EA) da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel) utiliza as redes sociais como ferramenta
estratégica para divulgacdo das atividades do grupo, compartihamento de
resultados e aproximacao da universidade com a comunidade. Entre abril e agosto
de 2025, o Instagram foi identificado como o principal canal de comunicacao.

A metodologia adotada consistiu na analise quantitativa e qualitativa das
publicacbes realizadas durante o periodo estudado. Para tanto, foram
considerados: a frequéncia das postagens, os tipos de conteudo (feed, reels e
stories), o engajamento das publicacdes. Além disso, foi implementada uma
estratégia de intensificacdo das postagens no feed e de producdo de reels
apresentados pelos proprios petianos, com o objetivo de tornar o conteddo mais
dindmico, interativo e atraente, fortalecendo a comunicagcdo com diferentes
publicos.

Os conteudos analisados englobaram divulgacéo de projetos e iniciativas do
grupo, curiosidades sobre o curso da Engenharia Agricola, datas comemorativas,
acles coletivas e registros do cotidiano académico que séo divulgados em feed,
reels e stories. A abordagem metodol6gica buscou compreender de que forma o
uso planejado e estratégico das midias sociais contribui para ampliar a visibilidade
do curso, valorizar as atividades do grupo e consolidar o vinculo entre universidade
e sociedade.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Entre abril e agosto de 2025, o PET-EA ampliou de forma expressiva sua
atuacao no Instagram, totalizando 213 publicacfes entre feed, reels e stories, com
média aproximada de 30 postagens mensais. Esse periodo foi marcado pela
diversificacao de formatos e pela valorizacao da participacéo dos proprios petianos
na produgcdo dos conteudos, especialmente nos reels, o que contribuiu para
aproximar ainda mais o grupo de seu publico.

As publicacdes abrangeram desde registros do cotidiano académico até a
divulgacdo de projetos, eventos, acbes coletivas, curiosidades e datas
comemorativas relacionadas a Engenharia Agricola. Essa variedade de
abordagens favoreceu a conexdo com diferentes perfis de seguidores e ampliou o
alcance das mensagens, incluindo publicos externos a comunidade universitaria.

O grafico a seguir (Figura 1) ilustra a média de visualizacdes por tipo de
postagem (feed, reels e stories) em comparacdo com o numero de publicagbes
mensais. Observa-se que os reels apresentam maior numero de visualizacdes,
enquanto a producao consistente de stories contribui para manter o engajamento
continuo.
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Figura 1 — Média de visualiza¢des vs. nUmero de postagens por més (abril a agosto
de 2025).
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Fonte: Autores, 2025.

4. CONSIDERACOES

As acgbes desenvolvidas pelo PET-EA entre abril e agosto de 2025 reforgam
a importancia das redes sociais como ferramenta estratégica para aproximar a
universidade da comunidade e ampliar a difusdo de conhecimentos sobre a
Engenharia Agricola. A adogéo de estratégias mais dindmicas, como o aumento da
producéo de reels, contribuiu para consolidar um espago de didlogo e troca de
experiéncias, fortalecendo o vinculo com diferentes publicos.

Os impactos observados demonstram que o trabalho planejado e continuo
nas midias digitais favorece tanto a valorizacdo do curso e do grupo dentro da
universidade quanto a sua presenca e relevancia na comunidade externa. Além
disso, a vivéncia proporcionada aos estudantes envolvidos reafirma o potencial das
atividades extensionistas para a formacéo académica e cidada, aproximando teoria
e pratica e estimulando o desenvolvimento de competéncias essenciais para a
atuacao profissional.
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