"hL 11*SIEPE
EEMARS HTTORADA, Xl CEC COMGRESSO DE EXTEMSED E CULTURA
,4& UFPEL 2025

—

REDES SOCIAIS COMO FERRAMENTAS DE DIFUSAO DE
INFORMACOES TECNICAS EM BOVINOCULTURA DE CORTE

DIULIANA FONSECA DA FONSECA!; BRQNO AUGUSTO OSTERKAMP
BLOEMKER?;, EDUARDO SCHMITT?3; CASSIO CASSAL BRAUNER*
tUniversidade Federal de Pelotas — diuliana.zootecnia24@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — bruno_96 _no@hotmail.com

SUniversidade Federal de Pelotas — schmitt.edu@gmail.com
4Universidade Federal de Pelotas — cassioch@gmail.com

1. INTRODUCAO

Plataformas de redes sociais online, como Instagram, Twitter e Facebook,
desempenham um papel significativo na disseminacdo de informac6es em tempo
real (HU et al., 2022). Nos ultimos anos, a expansdo dessas ferramentas
transformou profundamente a forma como as pessoas interagem, compartilham
conteddos e constroem conhecimento. Embora inicialmente criadas para
comunicacdo e entretenimento, as redes sociais assumiram um papel
imprescindivel na aprendizagem informal, tornando-se canais de difusdo de
informacBes que ultrapassam os limites das instituicbes formais de ensino
(SANTOS, 2021).

A aprendizagem informal refere-se ao processo de aquisicdo de
conhecimento fora do ambiente escolar ou universitario, estando diretamente ligada
as experiéncias cotidianas, aos interesses pessoais e ao uso das tecnologias
digitais, como as midias sociais (COSTA, 2019). Esse processo reflete mudancas
sociais e tecnolégicas que influenciam o comportamento de individuos e grupos na
era digital.

A rapida expansdo dos smartphones e da internet mével também
transformou comunidades rurais, favorecendo a ampla adogédo de plataformas
digitais (DEICHMANN et al., 2016). Diferente dos servicos tradicionais de extensao,
baseados em comunicac&o unidirecional, as redes sociais permitem interacdes de
via dupla, promovendo maior engajamento e troca de experiéncias (RAKESH et al.,
2025). Nesse sentido, elas consolidaram-se como ferramentas transformadoras na
extensao rural, possibilitando o compartilhamento de conhecimento em tempo real
e garantindo acesso imediato a informacdes criticas, como manejo de pragas,
atualizacdes climaticas e tendéncias de mercado, diretamente de especialistas e
colegas (BEHERA et al., 2025).

Diante desse contexto, criou-se a pagina no Instagram @bovcorte, com
0 objetivo de difundir conhecimentos relacionados a bovinocultura de corte. O
projeto surgiu em 2020, durante a pandemia, como alternativa para levar
informacgdes atualizadas a produtores e estudantes em um momento em que 0S
encontros presenciais estavam restritos, fortalecendo a troca de experiéncias no
ambiente digital. Portanto, o presente trabalho tem como objetivo analisar os dados
obtidos a partir dessa pagina, evidenciando o uso das redes sociais como
ferramentas de difusdo de informacdes técnicas em bovinocultura de corte.

2. METODOLOGIA
O presente estudo configura-se como uma pesquisa de natureza qualitativa e

descritiva, fundamentada no estudo de caso da pagina @bovcorteufpel, criada na
rede social Instagram em 2020. Segundo GIL (2017), a pesquisa descritiva tem
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como objetivo principal relatar e interpretar fatos observados sem que haja
interferéncia do pesquisador, sendo amplamente utilizada em investigagbes no
campo das ciéncias sociais aplicadas. Da mesma forma, a abordagem qualitativa
se mostra adequada, uma vez que, conforme MINAYO (2001), busca compreender
fendbmenos sociais em profundidade, considerando significados, interacfes e
contextos.

A investigacdo foi organizada em trés etapas principais. A primeira etapa
consistiu na caracterizacao da pagina @bovcorteufpel, contemplando informacgdes
sobre sua criacdo, objetivos e categorias de conteddo produzidas, como
publicacdes técnicas, curiosidades, manejo, bem-estar animal e mercado. Essa
caracterizacao € essencial, pois os processos de difusdo da informacdo em redes
sociais dependem fortemente da forma como os conteddos sédo estruturados e
organizados, influenciando diretamente o alcance e o engajamento dos usuarios
(LI'etal.; 2017). De maneira semelhante, destaca-se que a configuragao e o formato
das informacdes determinam a rapidez e a efetividade da disseminacdo em
ambientes digitais e fisicos, o que justifica a andlise detalhada do perfil em estudo
(QIAN et al.; 2012).

Na segunda etapa, realizou-se a coleta de dados, por meio das métricas
disponibilizadas pela propria plataforma Instagram. Foram extraidos dados
referentes ao desempenho de reels, stories e publicacdes no feed, considerando
dois periodos distintos de anélise, 30 dias e 90 dias, com base nos registros obtidos
em 12 e 13 de agosto de 2025. As métricas contemplaram o total de visualizagfes,
namero de contas alcancadas e percentual de engajamento por formato de
contetdo. As informacdes coletadas foram sistematizadas em planilhas do
Microsoft Excel, ferramenta que possibilitou a organizacdo e estruturacdo dos
dados. Posteriormente, foram elaborados graficos comparativos que evidenciaram
o desempenho da pagina nos diferentes periodos avaliados.

Na terceira etapa, realizou-se a analise dos dados, de carater interpretativo e
descritivo. Dessa forma, a analise ndo se limitou a apresentacdo dos numeros, mas
buscou compreender como o perfil @bovcorte contribui para a democratizagéo da
informacdo técnica e para a aproximacdo entre universidade, produtores e
estudantes.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Ao analisar o desempenho em termos de visualizagcbes e contas
alcancadas nos periodos de 30 e 90 dias (Figural), observa-se que, em 30 dias, a
pagina registrou 5.837 visualiza¢des e alcancou 2.237 contas. Ja no periodo de 90
dias, esses numeros aumentaram significativamente, totalizando 17.570
visualizacdes e 4.764 contas alcangadas, o que evidencia a consolidacdo da pagina
e a ampliacao do publico.

Figura 1. Desempenho de alcance e visualizagdes nos periodos 30 e 90 dias.
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S&o apresentados na Figura 2, os resultados do comparativo de
conteudos (Reels, Stories e publicacbes no feed) nos periodos analisados.
Observa-se que, em 30 dias, os reels representaram 65,3% do conteudo total
publicado, seguidos pelos stories com 20,8% e pelas publicacdes no feed com
13,8%. J& no periodo de 90 dias, houve uma mudanca significativa, os reels
corresponderam a 31,3%, 0s stories mantiveram-se estaveis em 20,3%, enquanto
as publicacbes aumentaram para 48,3%. Esses resultados sugerem que os reels
tém maior alcance imediato, enquanto as publicacdes se consolidam como formato
mais duradouro e eficaz para contelddos técnicos.

Figura 2: Comparativo de conteudos reels, stories e publicacdes nos periodos de
30 e 90 dias.
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Esses dados demostram que a pagina tem alcan¢ado resultados positivos,
ampliando o numero de visualizacdes e de contas impactadas pelas postagens.
Além disso, permitem identificar quais formatos de conteddo apresentam maior
efetividade na difusdo de informag¢des. O monitoramento de métricas digitais é
fundamental para avaliar a eficiéncia das midias sociais na extensdo rural, pois
possibilita compreender quais estratégias de comunicacdo produzem maior
engajamento (BEHERA et al.; 2025).

A iniciativa tem contribuido diretamente para a difusdo de informacdes
técnicas sobre a bovinocultura de corte, promovendo a integracdo entre
conhecimento cientifico e pratica produtiva. Também possibilitou aos estudantes
envolvidos o desenvolvimento de competéncias em comunicacgdo digital, analise de
dados e extensao universitaria, ampliando sua formacao académica e profissional.
Portanto, as redes sociais transformam a maneira de produzir e compartilhar
conhecimento, constituindo-se em espacos fundamentais de aprendizagem
informal e democratizagéo da informacgéo (REZENDE et al. 2024).

4. CONSIDERACOES

. A iniciativa contribuiu para a difusdo de informacdes técnicas sobre
bovinocultura de corte, favorecendo o manejo e atualizacdo de produtores. Para os
estudantes, possibilitou o desenvolvimento de competéncias em comunicacao
cientifica, analises de métricas digitais e pratica extensionista. Assim, confirma-se
a relevancia das redes sociais ha democratizacdo da informacao e na integracéo
entre universidade e sociedade.
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