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1. INTRODUGCAO

A pesquisa faz parte do Projeto de Pesquisa Empirica em Direito & Arte:
anuncios publicitarios brasileiros veiculados entre 1930-2000, seus impactos
sociais e a percepgcao contemporanea do Direito do Consumidor. Esta
desenvolve-se dentro do Grupo de Ensino, Extensao e Pesquisa Inventar: arte e
construgdo do conhecimento juridico (CNPq) e do Grupo de Estudos e Pesquisa
em Direito do Consumidor - GECON (CNPq), conectados ao Programa de
Po6s-Graduagdo em Direito, e é parte integrante do desenvolvimento das
disciplinas de Histéria do Direito e de Direito do Consumidor da Faculdade de
Direito da Universidade Federal de Pelotas no ano letivo de 2025.

A publicidade pode ser compreendida como uma ferramenta poderosa,
capaz de moldar percepgdes sociais e atuar como instrumento de reproducao
cultural. Nesse contexto, as mulheres negras enfrentam desafios cruéis, pois sao
frequentemente submetidas a representacdes distorcidas, nas quais seus corpos
sdo associados a inferioridade e a subalternizagdo. Tais imagens reforcam
esteredtipos, perpetuam desigualdades e naturalizam hierarquias de género e
raca. Refletir sobre essa construgao simbdlica permite compreender como ela
afeta diretamente a autonomia e o protagonismo das mulheres negras, ao limitar
suas possibilidades de autorrepresentagao e de reconhecimento social. Torna-se,
portanto, fundamental analisar criticamente como essas imagens sdo produzidas
e reproduzidas no cotidiano, evidenciando o papel do racismo estrutural na
sustentagdo desses padrbes de exclusdo (GONZALEZ, 1984).

Com o objetivo de investigar esse cenario, a presente pesquisa tem como
finalidade central analisar a persisténcia de representagcdes de submissao
atribuidas a mulher negra em anuncios publicitarios brasileiros, tomando como
estudo de caso a campanha do produto VIVA, veiculada na década de 1970'. A
andlise dessa peca evidencia a reproducdo de esteredtipos que reforcam
desigualdades de género e raga, revelando como a mulher negra foi
historicamente posicionada em papéis subalternizados. Compreender a trajetéria
de tais representacdes no campo da publicidade é imprescindivel para identificar
as origens historicas da opressao social e compreender de que modo padrbes
discriminatorios e excludentes se perpetuam, limitando as possibilidades de
protagonismo e reconhecimento dessas mulheres. Embora haja um
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distanciamento temporal, observa-se que a representacdo estereotipada da
mulher negra permanece presente nas praticas publicitarias brasileiras. A
recorréncia de campanhas que a posicionam em lugares de inferioridade
evidencia a poténcia da publicidade como mecanismo de repressao simbolica de
grupos sociais, em clara violagdo aos principios de protecdo e defesa do
consumidor (MARQUES, 2021). Diante disso, torna-se ainda mais relevante
problematizar tais representagcdes, de modo a fomentar uma perspectiva cultural e
juridica mais igualitaria, plural e respeitosa.

Portanto, a partir da observacido de como o racismo se manifesta e se
estrutura em campanhas publicitarias, investiga-se de que maneira as
representacbes de submissdo atribuidas a mulher negra foram construidas,
mantidas e reforgadas no contexto sociocultural brasileiro. Tal analise ganha
especial relevancia diante da legislagdo vigente: a Lei n® 7.716/1989 tipifica a
discriminagao racial como crime (BRASIL, 1989), e o Cddigo de Defesa do
Consumidor (CDC), em seu artigo 37, veda publicidades abusivas, incluindo
aquelas que incitem praticas discriminatérias (BRASIL, 1990). Nesse sentido, esta
pesquisa propde-se a compreender o Direito como instrumento de protecédo a
dignidade das mulheres negras e a examinar os impactos dessas representacdes
na formacédo identitaria e no reconhecimento social dessas mulheres. Busca-se
também refletir sobre como publicidades dessa natureza seriam avaliadas a luz
do ordenamento juridico atual, em especial do CDC, considerando a centralidade
do principio constitucional da dignidade da pessoa humana (BRASIL, 1988) e a
vedacao a praticas discriminatorias. A relevancia deste estudo se revela tanto no
campo académico, ao aprofundar a reflexdo critica sobre racismo estrutural, o
machismo e comunicagdo, quanto na dimensao social, ao contribuir para a
construcdo de uma coletividade mais consciente da importancia de
representacbes justas e antidiscriminatorias, capazes de combater os
esteredtipos historicamente reproduzidos pela midia.

2. METODOLOGIA

O presente projeto adota uma abordagem qualitativa e interdisciplinar,
estruturada em trés eixos metodologicos complementares. Como referencial
empirico destaca-se a analise da imagem publicitaria do produto Viva de 1970.
Para tanto, aplica-se o método de analise de imagem (WOLKMER; HENNING,
2017), desenvolvido em trés fases: (i) a pré-iconografica, correspondente a
descrigao objetiva da imagem; (ii) a iconografica, voltada a interpretagao cultural
do que ela representa; e (iii) a iconoldgica, que busca compreender, por meio da
fundamentacdo tedrica, o contexto social em que foi produzida e veiculada.
Complementarmente, procedeu-se a analise documental da legislagao vigente na
década de 1970, de modo a examinar o ambiente juridico no qual a campanha
circulou.

Ademais, vém-se analisando processos julgados pelo Conselho Nacional de
Autorregulamentacao Publicitaria (CONAR) entre 2010 e 2019, periodo em que se
concentram o0s casos mais aplicaveis ao tema “publicidade e pessoas negras”. A
partir dessa analise,construiu-se uma tabela de avaliagao das decisdes a partir de
certas categorias tedricas de modo a verificar a postura institucional deste
Conselho diante de praticas publicitarias discriminatorias.

Outrossim, a pesquisa adota a técnica de revisdo bibliografica, recorrendo a
obras de Direito do Consumidor (MARQUES, 1999), bem como a autoras como
Lélia Gonzalez (1984), Cida Bento (2022) e Djamila Ribeiro (2017). Esses
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referenciais oferecem ferramentas para compreender as intersecgdes entre
género, raga e classe, bem como os efeitos histéricos das representagdes de
submissao atribuidas a mulher negra. Nesse ponto, utiliza-se ainda o método da
“historia do presente”, inspirado em Michel Foucault (GARLAND, 2014), a fim de
examinar como praticas discursivas e representagdes discriminatorias do passado
continuam a influenciar o presente.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A pesquisa encontra-se em desenvolvimento, sendo ainda necessario finalizar
as analises e efetivar a etapa extensionista por meio do jogo educativo, com
vistas a fomentar a consciéncia critica nos estudantes desde a escola e, assim,
mitigar os efeitos negativos das representagdes discriminatorias no espacgo
comunitario.

No plano juridico, a investigacdo confirma a centralidade do entendimento de
que a publicidade constitui o primeiro contato entre fornecedor e consumidor
(MARQUES, 1999), estando, portanto, submetida a regulagéo protetiva do Cédigo
de Defesa do Consumidor. Tal perspectiva reforgca que os efeitos sociais
decorrentes da veiculacdo publicitaria nao sao neutros, mas de responsabilidade
do fornecedor, especialmente quando reforgcam desigualdades histéricas.

A partir da abordagem sociolégica de Lélia Gonzalez (1984), combinada a
analise imagética da publicidade da marca VIVA (1970),evidenciou-se a
persistente posicdo de submissdo atribuida a mulher negra, seja em papéis de
serviddo, seja em representagcdes sexualizadas. Tais imagens nao apenas
reproduzem hierarquias raciais e de género, como também contribuem para a
legitimagao simbdlica de um lugar social subalternizado. Nesse contexto, o Direito
assume papel crucial como instrumento de reparacéo e de protecéo a dignidade
da mulher negra na midia.

Ademais, ao examinar os processos relacionados a publicidades abusivas e
discriminatérias de cunho racial envolvendo mulheres negras do CONAR entre
2010 e 2019, constatou-se que, das 15 denuncias registradas que se relacionam
com a tematica, apenas 07 foram efetivamente analisadas, resultando em 3
arquivamentos, 02 sustacdes/anulag¢des, 01 adverténcia e nenhuma condenacao.
Esse panorama evidencia a postura de excessiva cautela da instituicao diante de
representacdes publicitarias que reproduzem estruturas escravistas e reforcam a
servidao simbdlica da mulher negra. Tal tendéncia revela a fragilidade do sistema
de autorregulacdo publicitaria em enfrentar praticas discriminatorias de forma
efetiva, contribuindo, assim, para a manutencao das desigualdades de género e
raca. Isto se torna ainda mais preocupante quando se observa o total de decisdes
do CONAR nos anos citados: 3.181 casos.

Assim, ainda que parciais, os resultados permitem afirmar que ha uma
continuidade historica entre as representagdes racistas presentes na publicidade
da década de 1970 e a fragilidade das respostas institucionais no periodo recente.

4. CONCLUSOES

A pesquisa demonstra que a invisibilidade e a submisséo atribuidas as
mulheres negras ndo se limitam ao plano simbdlico, mas afetam diretamente sua
identidade social e o acesso a direitos, evidenciando como esteredtipos raciais
permanecem enraizados nas relagbes de consumo e no imaginario coletivo.
Portanto, o trabalho apresenta carater interdisciplinar importante ao articular
relagbes de consumo envolvendo publicidade e abordagem sociolégica



‘k 11*SIIEPE
MELLRCY, R HAXIV CIC — CONGRESSD DE INICIACAD CIENTIFICA
F‘.\ UFPEL 2025

e o

antidiscriminatoria, propondo uma leitura critica da representagcdo da mulher
negra na campanha da marca VIVA da década de 1970.

Além da analise critica, a investigagao também se diferencia por propor um
jogo extensionista como estratégia preventiva e educativa. A dinamica, baseada
na leitura e reavaliacdo de decisées do CONAR, visa estimular os participantes a
refletirem sobre o papel da publicidade na reproducao de esteredtipos e sobre a
necessidade de praticas regulatérias e sociais mais efetivas para enfrentar a
invisibilidade e a discriminagcdo da mulher negra. A contribuigdo do trabalho reside
na articulacdo entre teoria e pratica, oferecendo nao apenas uma analise
académica, mas também um recurso pedagogico inovador que fomenta a
consciéncia social e juridica.
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