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1. INTRODUCAO

O MODAT (Mostra de Danga para Tela) € uma agéao vinculada ao projeto
"Ciberdancga: Estrutura, Organizagdo e Dinamica na Cibercultura” produzido pelo
Grupo de Pesquisa em Producg¢des Audiovisuais na Cibercultura - PRACIBER,
vinculado ao Programa de Pds-Graduagao em Artes da UFPel e aos cursos de
Danga, Design, Cinema de Animacao e Cinema Audiovisual. De natureza
interdisciplinar, a acdo consiste em uma exibicdo de pecas audiovisuais que
combinam performances de danga com técnicas de gravacao e edigao de audio e
video, criadas por alunes do curso de Danga - Licenciatura da UFPel.

A segunda edicdo da Mostra foi realizada nos dias 24 a 28 de margo de
2025 como um evento de encerramento semestral do curso Dancga, tendo em sua
producdo egressa do curso de design e discentes do curso de danga com apoio
da coordenacéo do respectivo curso e da Cia. de Danga Turno Dois’.

Durante o processo de producao do 2° MODAT, foram demandadas da
equipe organizadora técnicas de edicdo de video e audio, curadoria das obras,
criacdo de uma identidade visual, divulgacdo do evento e o cuidado com os
direitos de uso das obras. Este trabalho é focado na criacdo da identidade visual
para a MODAT com base na metodologia de criagdo de marca de Alina Wheeler
(2008), que levou em consideragdo os embasamentos tedricos e praticos da agao
e as solicitagbes de ativagdo da marca requisitadas pelo grupo organizador em
prol da promocao do evento, além do embasamento cientifico ao qual a acéo se
apoia.

2. METODOLOGIA

Na obra A Metodologia de Design de Identidade de Marca de Wheeler
(2008), € apresentado um processo criativo com etapas minuciosas que garantem
0 sucesso do desenvolvimento de uma marca. Para este projeto, a metodologia
da autora foi adaptada visando o prazo de elaboracao e finalidade que a marca
tinha, por isso, foram realizadas etapas especificas como “Conducido da
Pesquisa”, que se assemelha de certo modo a metodologia de uma pesquisa
qualitativa, bibliografica e documental. Desse modo, um briefing foi redigido
colaborativamente com o grupo sendo apontado as caracteristicas mais
relevantes para serem transmitidas visualmente.

Em seguida, o projeto avangou para a etapa que Wheeler (2008) designa
como “Design de ldentidade”, onde sdo desenvolvidos o0s processos para a

' Companhia de danga da Universidade Federal de Pelotas que congrega bailarinos e bailarinas
com experiéncia mais solida em danca e com mais de 40 anos de idade. Est4 vinculado ao
projeto unificado Turno 2, coordenado pela professora Daniela Castro.
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criacdo visual da marca a partir dos conceitos levantados na etapa anterior. Ele
envolve a construcdo de um logotipo, definicdo de paleta de cores e familias
tipograficas para serem usadas na extensao da marca.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na primeira etapa foi feita a elaboragdo do briefing? que envolveu
levantamento de pesquisas acerca da dancga para a tela que ja foram consultadas
e produzidas pelo grupo. Nisso, foi elencado as principais motivagdes para a
realizacdo do evento que se apoiaram em: 1) promog¢ao das obras de alunes do
curso de Danga e 2) a popularizagdo que a modalidade de danga para a tela teve
nos ultimos anos.

Isso foi observado principalmente apods o isolamento social ocasionado pela
pandemia de COVID-19, periodo este marcado pelo aumento do uso de
plataformas de redes sociais, assim como a pratica da modalidade dentro do
curso de Danga Lic. da UFPel, que hoje detém de disciplinas e projetos
especializados ao tema. Pensando nisso, a realizagdo do MODAT pretendeu a
reflexao critica do tema dentro do meio académico e popular.

Em seguida foi determinado como publico alvo do evento alunes,
professores e funcionarios que atuam ou frequentam o campus do curso de danca
e demais campus em suas proximidades. A partir disso, foi possivel a idealizagao
de uma brand personality® para a marca do MODAT, que levou em consideragéo o
grupo desse publico que mais teria envolvimento na agao, sendo ele alunes do
curso de danga. Ainda em estudo do publico, foi avaliado possiveis conceitos
visuais ao qual os envolvidos poderiam se identificar, seja de modo literal ou
simbalico.

Foram avaliados também as pecgas desenvolvidas na primeira edicdo do
evento realizada em 2022, com o objetivo de buscar elementos visuais de
recorréncia, analisar suas funcionalidades, modos de uso e meios de propagagao.
Essa etapa foi essencial para os desdobramentos que a marca poderia abranger,
seja nos materiais promocionais ou nas futuras edi¢bes da agdo. Assim, foi
também levado em consideragdo a abrangéncia da caracteristica cambiante da
marca.

Com esse levantamento preliminar ao conteudo ja embasado pelo grupo, a
pesquisa se estendeu para o campo visual. Foram consideradas referéncias do
campo das artes e design que, de algum modo, se relacionassem a danga, video
e movimento, o que levou ao trabalho de Keith Haring (1958-1990).

Artista visual estadunidense, Haring ficou conhecido popularmente na
sociedade nova yorkina da década de 1970 e 1980 por suas ilustragbes de
personagens iconograficos em espagos publicos. Seu trabalho teve muita
influéncia pela cultura popular urbana da cidade, mesclando a estética do Pop Art
com aspectos do graffiti (Ki, 2024). Seja em sua vida social ou profissional, Keith
foi um ativista pelos direitos sociais de minorias, como os da comunidade
LGBTQIA+.

Uma das suas obras mais populares € o quadro The Dance (Figura 1), em
que séo ilustradas cinco figuras de pessoas dangando. Apesar do seu certo nivel

2 PBriefing € um conjunto de informagdes ou uma coleta de dados passados em uma reunido para
o desenvolvimento de um trabalho ou documento. Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Briefing.
Acesso em 29 de agosto de 2025.

% De acordo com Aaker (2008, p.347), Brand Personality & "formalmente definida aqui como ‘um
conjunto de caracteristicas humanas associadas a uma marca™ (tradugdo nossa).
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de abstracdo, suas obras comunicam com efetividade uma divertida narrativa da
ritmica musical ao qual o artista estava inserido (Ki, 2024). Tecnicamente, seu
trabalho abordava cores vibrantes em contornos bem definidos que consagraram
sua identidade artistica, sendo essas caracteristicas mais abrangentes para a
construgcao da marca da MODAT.

Figura 1- Keith Haring, The Dance (1992). Litografia por Offset, 48,3 X 119,4cm.
Fonte: https://www.artsy.net/artwork/keith-haring-the-dance-2. Acesso em 29 de
agosto de 2025.

A marca do MODAT se deu a partir da unido das figuras dangantes aos
icones de play e pause (Figura 2). A tipografia bastdo em caixa alta foi escolhida
com base na visualidade dos icones e assim também foram as cores, sendo a
principal um tom de roxo com apoio de uma paleta monocromatica.
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Figura 2- Construc&o do simbolo da marca da 2° MODAT e suas respectivas
variagdes em sentido vertical e horizontal. Fonte: produzido pela autora.

Como material de apoio, foi requisitado pelo grupo uma estampa para
ocupar a tela nas pausas entre sessbOes das exibicbes no evento. Para isso,
icones das proprias obras de Hering e os de objetos que se relacionem com a
cibercultura foram desenhados e organizados em um modulo para fazer uma
padronagem. O mesmo grafismo foi também usado para a confecg¢ao de posts de
divulgacéo e programagdo do evento para as redes sociais. Esses elementos
foram todos organizados e publicados em um post para o Instagram que foi
postado em colaboragdo com o grupo PRACIBER e o perfil profissional da autora.


https://www.artsy.net/artist/keith-haring
https://www.artsy.net/artwork/keith-haring-the-dance-2
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4. CONCLUSOES

A acao MODAT teve uma ampla adeséo do publico discente e docente do
curso de Danga da UFPel, com repercussdo presencial e digital através das
midias sociais, 0 que constata seu sucesso. Nisso, observa-se a potencialidade
da acdo nos trés pilares universitarios: pesquisa, a partir da produgédo de
conhecimento e divulgacao; extensao, pela participacdo da comunidade externa
ao grupo PRACIBER; e ensino, uma vez que houve a construgdo de saberes e
aprendizagem entre os envolvidos.

Da mesma forma, fica evidente a relevancia do design para a construgao
de uma identidade que concedeu a acido uma maior aproximagao com seu publico
e, consequentemente, um maior engajamento em relacdo a sua edicdo passada.
Também ¢é evidente a relevancia da pratica de uma metodologia projetual
embasada na pesquisa, que enfatiza o design como um campo de natureza
cientifica.

Por fim, é observado a importancia e pretensdo da continuidade da
realizacado da MODAT para os campos académico e popular em uma
periodicidade bienal, pelo grupo PRACIBER, sendo esse o tempo habil previsto
para a producao de novas obras de danca para a tela.
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