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1. INTRODUGAO

A cultura digital — compreendida, conforme Bortolazzo (2020), como a
convergéncia de elementos, dispositivos, praticas e comportamentos mediados e
produzidos pelas tecnologias digitais — tem reconfigurado o modo de vida nas
sociedades contemporaneas, impactando as formas de comunicacgao, interacao,
acesso ao conhecimento e producado de saberes. Nesse cenario, o YouTube
emerge como uma plataforma de acesso gratuito e como espacgo para a difusdo
de conteudos educativos.

Distintas abordagens, linguagens e estratégias empregadas no YouTube,
por meio de seus inumeros canais, tém transformado a dinamica de busca e difuséo
de conteudos, favorecendo, em muitos casos, a resolucdo de problemas e a
compreensao de conceitos abstratos. Essa realidade € mapeada por estudos como
o de Felcher, Bierhalz e Folmer (2020) que, ao analisarem o uso de videos
educacionais por licenciandos, evidenciam que académicos de Matematica se
beneficiam da plataforma como suporte a aprendizagem, buscando tanto a
elucidacao de duvidas quanto o aprofundamento de conteudos.

A procura por conteudos via YouTube pode ser percebida como reflexo de
uma sociedade que investe em tecnologias e que se vé guiada por uma cultura da
velocidade e do imediatismo. Um tempo que se comprime no agora, como salienta
Rushkoff (2014), e que aposta, segundo Han (2016) em processos de visibilidade,
aceleracdo e consumo constantes. Nesta perspectiva, o sucesso e alcance dos
videos curtos, e de consumo imediato no YouTube, emerge como sintoma dessa
l6gica cultural.

E diante deste cenario que se insere o presente estudo, cujo objetivo é
analisar o canal Matematica Rio (@MatematicaRio), do Edutuber e professor
Rafael Procépio, que reune 2,44 milhdes de inscritos, cerca de 2,8 mil videos
publicados e mais de 288 milhdes de visualizagcdes acumuladas desde 2010.

2. METODOLOGIA

A pesquisa adota uma abordagem metodolégica mista, combinando
elementos de analise qualitativa e quantitativa. O objetivo &€ analisar os videos do
canal do Edutuber Rafael Procépio, com énfase na identificacdo dos recursos e
mecanismos que convergem para o acesso imediato e pontual a educacao
matematica. A analise busca, dessa forma, investigar como esses elementos se
alinham as demandas contemporaneas por solugdes rapidas.

O corpus de analise € composto por 29 publica¢des de fevereiro a junho de
2025, das quais 10 séo Shorts (videos curtos, com duragao de até 1 minuto e 30
segundos) e 19 sdo videos com até 60 minutos. A delimitacdo desse recorte
temporal justifica-se pela necessidade de investigar um periodo recente, marcado
por uma reducgao tanto no numero de acessos quanto na frequéncia de publicagdes.
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Parte-se da hipotese de que essa queda esteja relacionada a emergéncia e ao uso
crescente de recursos de inteligéncia artificial, capazes de oferecer respostas mais
rapidas e pontuais.

No ambito qualitativo, as publicacbes foram analisadas a partir das
estratégias de producao de conteudo relacionadas a forma, ritmo e linguagem, bem
como as abordagens de engajamento adotadas pelo canal. No ambito quantitativo,
a pesquisa analisou métricas como numero de visualizagdes, duracado dos videos,
curtidas e comentarios.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados, com base nas 29 publicagdes, foram organizados de forma
quantitativa, conforme demonstrado na tabela a seguir, e qualitativamente, a partir
de duas categorias: (1) estratégias de producao de conteudo e (2) abordagens de
engajamento.

Tabela 1 - Comparativo quantitativo entre Shorts e videos longos no YouTube

Categoria Shorts (videos curtos) Videos
Quantidade 10 19
Média de duragéo 1 min 33 seg 2mina1h e4 min
Visualizagoes totais 43.106 74.882
Média de visualizagoes 4.311 3.941
Curtidas totais 3.649 6.632
Média de curtidas 365 349
Comentarios totais 222 1.702
Média de comentarios 22 89

Fonte: dados da pesquisa

A analise quantitativa e comparativa entre os 10 Shorts (videos curtos) e os
19 videos corrobora um fendmeno da cultura digital: o consumo de conteudos
breves e com apelo visual. Os Shorts, que representam 34,5% das publicagdes,
alcangam média de 4.311 visualizag¢des, superior a dos videos (3.941). Além disso,
os Shorts registram média de 365 curtidas e 22 comentarios, enquanto os videos
apresentam média de 349 curtidas e 89 comentarios.

Esses dados sugerem que, embora os conteudos curtos possuam maior
potencial de alcance e estimulem reac¢des imediatas, os formatos mais extensos
favorecem interagdes mais constantes, refletidas no numero maior de comentarios.
Essa preferéncia pode estar relacionada a busca por explicacdes especificas,
considerando o tempo como um fator decisivo na escolha do que assistir. Tal
elemento é corroborado nos estudos de Felcher, Bierhalz e Folmer, (2020, p. 54)
quando afirmam que “a maioria dos académicos busca no YouTube esclarecer
duvidas, ou seja, explicagbes e/ou explanagdes pontuais”.

Rushkoff (2014) cunhou o termo Cultura do Imediatismo para descrever a
obsessdo da sociedade pelo presente, em que tudo parece ocorrer de forma
instantdnea. Nesse contexto, a preferéncia por videos curtos pode ser
compreendida como resposta as demandas contemporadneas por solucdes
imediatas, independentemente da complexidade do conteudo. Os Shorts
exemplificam essa logica do imediatismo, caracteristica das produgbes em
plataformas e redes sociais, conforme observa Bortolazzo (2020). Esse formato
atende a busca por informacgdes rapidas e a estimulos imediatos.

Importa destacar que este estudo ndo emite juizos de valor acerca dos
possiveis impactos positivos ou negativos dessas praticas, mas busca
compreender os elementos que, na contemporaneidade, configuram e estruturam
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as dindmicas sociais. Han (2016), embora nao utilize a expressao imediatismo,
recorre ao conceito de acelerag&o para evidenciar que vivemos em uma sociedade
avida por estimulos rapidos, que tende a privilegiar fragmentos em detrimento de
narrativas mais densas e aprofundadas. Nesse sentido, o formato de videos curtos
no YouTube pode ser interpretado como um sintoma dessa légica social.

Em termos qualitativos, a analise se baseia em duas categorias: (1)
estratégias de produgéo de conteudo e (2) abordagens de engajamento. No ambito
das estratégias de produgao de conteudo, identificam-se duas modalidades: o uso
de cortes rapidos e de recursos visuais dindmicos; a énfase na interacéo e na
contextualizagdo do material apresentado.

Utiliza-se uma linguagem objetiva, marcada por ritmo acelerado, com o intuito
de capturar a atencao do usuario em poucos segundos. Trata-se de um formato
pensado para plataformas em que a disputa pela atengao € intensa, exigindo uma
producao visualmente atrativa e sintética. O conteudo apresenta-se, em geral, de
forma fragmentada, privilegiando o consumo rapido. Para Bortolazzo (2020, p.377),
“‘na medida em que se relaciona velocidade a uma infinita ordem de mercadorias,
servigos e bens, o desejo por rapidez se torna aceitavel, disponivel e visivel”’. Esses
elementos estdo ancorados na légica do consumo rapido, em que a estética agil e
visualmente estimulante nao se limita a funcédo de entretenimento, mas pode atuar
como mecanismo de mediagao pedagdgica.

Ja no que se refere a interacdo e a contextualizagdao, observa-se que os
videos adotam um ritmo mais moderado, recorrendo a exemplos praticos e a
explicagdes organizadas passo a passo, frequentemente apoiadas no uso de lousa
digital. Essa abordagem privilegia a clareza e o cuidado didatico, favorecendo a
construcéo gradual do conhecimento (Onuchic, 2021).

Na segunda categoria, referente a abordagem de engajamento, parte-se da
premissa de que, nas plataformas digitais, as relagdes estabelecidas com o publico
tendem a ser frageis: o conteudo é consumido rapidamente e, muitas vezes,
esquecido com a mesma velocidade. Nesse contexto, a cultura do imediatismo
encontra ressonancia no YouTube, que se constitui como um palco dessa fluidez,
no qual videos curtos substituem exposigcbes mais longas, favorecendo um
consumo acelerado e, por vezes, efémero.

Essa dinamica também pode ser interpretada a partir da nocdo de
compressao espacgo-temporal proposta por Harvey (2000), no qual indica que
inovagdes tecnoldgicas reduzem distancias e encurtam o tempo de circulagdo da
informacao. Nesse contexto, a interagao entre produtores e audiéncia € mediada
por um fluxo constante de estimulos e mensagens que, ao mesmo tempo em que
favorecem a conexao instantanea, intensificam a efemeridade das experiéncias e
dos vinculos.

O engajamento constitui uma estratégia que opera, em termos quantitativos,
por meio do numero de visualizagdes, curtidas e comentarios. Contudo, também se
busca a dimensao qualitativa dessas conexdes, uma vez que a fidelidade do publico
tem se configurado como elemento central para que os Edutubers mantenham
relevancia e valor no mercado digital.

Convites a interagdo via comentarios, perguntas ao publico e chamadas para
acao (“deixe o like”, “inscreva-se”), instiga a fidelidade do publico. As chamadas
quase sempre envolvem a promog¢ao de cursos pagos e/ou outras modalidades
educativas, a exemplo de mentorias. Quer dizer, a interagao perpassa 0 consumo,
mas o atravessa, gerando participacgao, identificacéo, retorno e certa continuidade
na manutengao desse tipo de relagdo. Em se tratando de plataformas digitais, a
formacao de um publico fiel e participativo € uma tatica econédmica, mas também



‘k 1*SIEPE _
STMANA INTECRACA XXVII ENPOS — ENCONTRO DE POS-GRADL
,4‘;\ UFPEL 2025

T

1=
=
=

formativa e profissional. Tal vinculo com o publico esta relacionado a confianca
construida no canal, muitas vezes baseada na afinidade dos seguidores com 0s
temas abordados, o que favorece agdes como curtir, seguir e compartilhar os
videos, estabelecendo assim uma relagao de proximidade entre o youtuber e sua
audiéncia (Felcher; Bierhalz; Folmer, 2019).

4. CONCLUSOES

Os dados mostram que o canal Matematica Rio combina videos em formatos
curtos e longos, respondendo a diferentes demandas do publico. A média superior
de visualizagdes e curtidas nos Shorts indica que esses conteudos possuem maior
alcance, alinhando-se a logica do imediatismo. Ja os videos mais extensos, embora
com visualizagbes ligeiramente inferior, concentram maior de comentarios. A
analise qualitativa, por outro lado, mostrou que o engajamento € impulsionado por
convites a participacao e interagdes, criando vinculos e alimentando estratégias de
monetizacao.

Assim, os resultados indicam que o canal Matematica Rio atua em um
espaco de coexisténcia entre velocidade, imediatismo, visibilidade e fidelizacao,
articulando dimensbes pedagogicas e mercadoldgicas. Essa dinédmica revela-se
potente para compreender a emergéncia e a atuacdo dos edutubers frente as
demandas contemporaneas, constituindo um fenbmeno que, para além do caso
analisado, expressa tendéncias mais amplas dos processos educativos e
formativos na cultura digital.
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