UFPEL 2024

4 10° SIIEPE )
g’( B NTEGRADA XI CEC - CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
4

PROJETO BOIA, MUSICA E CIENCIA: LEVANDO O CONHECIMENTO
ATRAVES DE PLATAFORMAS DIGITAIS

NOELITON FREITAS DOS SANTOS?; CLAUDIA FLAVIA SOARES JAKS?,
RAFAELA DE OLIVEIRA SOARES?, BRUNA EMANUELE DA SILVA
VELASQUEZ?; ELIZA ROSSI KOMNINOU?; MARCIO NUNES CORREA3

lUniversidade Federal de Pelotas — noelitonmedvet@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — nupeechub@gmail.com
3Universidade Federal de Pelotas — marcio.nunescorrea@gmail.com

1. INTRODUCAO

No contexto atual, em que a aprendizagem digital e online é mais prevalente
do que nunca, e que a tecnologia avanca e se integra cada vez mais ao cotidiano,
€ essencial repensar a educacdo, como um processo dindmico e em constante
transformacdo (PEREIRA, E. L.; BETT, E. G., 2020). Neste contexto, a producéo
de recursos multimidia tem ganhado cada vez mais relevancia no processo de
ensino e aprendizagem, tanto em escolas quanto em universidades. Tais recursos
combinam palavras (texto falado ou escrito) com elementos visuais, como graficos,
figuras, fotos, animacBes e mapas, otimizando a transmissdo de informacdes
(MAYER, 2014). Em plataformas de streaming e midias sociais, imagens, videos e
podcasts disseminam conhecimento, ampliando o alcance educacional e
proporcionando maior flexibilidade e engajamento no aprendizado (MAYER, 2014).

Segundo Rocha (2019), a rede social tem como objetivo conectar pessoas
e compartilhar informacdes. Dentre os recursos multimidia compartilhados nessas
redes, destacam-se 0s videos, especialmente pelos seus formatos diversos. Uma
pesquisa realizada pela HubSpot (Social Media Trends 2023) indica que videos
curtos sdo 0s mais mencionados por profissionais que desejam investir nessa area,
dado seu alto consumo. Plataformas como Facebook, Instagram, TikTok e
Youtube, contribuem significativamente para a disseminacdo de contelddo entre
usuérios que preferem videos (HYDMI, 2023).

Outro formato de video de grande destaque é o videocast, uma ferramenta
acessivel e versatil que estd ganhando cada vez mais espaco no consumo de
conteudo digital. Videocast é um recurso multimidia que combina as vantagens do
podcast, com foco em &udio, com o componente visual do video, proporcionando
uma experiéncia mais completa e imersiva para os usuarios, (BOTTENTUIT
JUNIOR et al., 2009). De acordo com o DataReportal (2023), o Brasil € o pais que
mais consome conteudo em podcasts, com 42,9% de usuarios aderindo a esse
formato. Esse dado nao so reflete o interesse do publico por contetdos em audio,
mas também sinaliza o potencial de crescimento dos videocasts, que ampliam as
possibilidades de interacdo e disseminagéo de informacéo (DataRportal, 2023.).

Neste contexto, foi criado o Projeto Boia Musica e Ciéncia, na Universidade
Federal de Pelotas, no RS, com o objetivo de difundir conteddo técnico e cientifico
de qualidade. Isso ocorre por meio de videos disponibilizados em plataformas de
streaming como YouTube e Instagram, nas quais os videocasts sao transformados
em videos curtos, criando subtemas, como quadros de entrevistas e perguntas. A
partir da participacéo de profissionais atuantes na area das agrarias, o projeto de
extensdo universitaria tem levado informacdes e solu¢des as pessoas que buscam
respostas para determinados problemas.
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2. METODOLOGIA

A metodologia do projeto “Boia, Musica e Ciéncia” se baseia na utilizacao de
plataformas digitais para disseminagéo de conteudo técnico-cientifico e cultural. No
presente estudo, o monitoramento de dados foi realizado durante 4 meses, a partir
de métricas fornecidas pelo Instagram Insights. Foram analisados parametros
como visualizacOes, interacdes, perfis alcancados e informacdes demograficas dos
usuarios que acessaram o perfil do projeto. Esse acompanhamento permitiu
identificar o comportamento do publico-alvo, bem como ajustar as estratégias de
divulgagéo, visando maior engajamento e alcance.

Além disso, o projeto utilizou uma abordagem multimidia para ampliar sua
visibilidade, combinando videocasts no YouTube e a producdo de videos curtos
(recortes dos videocasts), no Instagram. Os episddios dos videocasts contaram
com a participacdo de profissionais de destaque no setor agrario, trazendo
discussfes técnicas e praticas sobre agronomia, zootecnia e medicina veterinaria.
Ao mesmo tempo, a plataforma do Instagram foi utilizada para veicular conteddos
curtos e de facil acesso, como entrevistas e quadros de perguntas, buscando
promover tanto a troca de informac¢des quanto a cultura gaicha por meio da musica,
valorizando a tradicao local e ampliando o interesse do publico.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Os trés episodios produzidos até o momento, tiveram um impacto
significativo. Eles foram dirigidos pelo professor Marcio Nunes Corréa, docente do
curso de medicina veterinaria da UFPEL e pesquisador com mais de 20 anos ha
area de metabolismo de ruminantes. O episddio piloto, que abordou a hipocalcemia
de vacas leiteiras, trouxe a tona os prejuizos desse transtorno metabdlico para as
propriedades rurais, apresentando formas de prevencdo e relatos praticos da
rotina, e vivéncia do professor. No segundo episddio, o proprietario do Frigorifico
Coqueiro, empresa destacada na producédo de carne bovina e derivados, destacou
a importancia da agregacao de valor a carne, beneficiando tanto produtores quanto
consumidores. O terceiro episddio, com a participacdo do diretor-fundador da
empresa Safras & Cifras do ramo de assessoria e consultoria em gestdo de
empresas do agronegaocio, trouxe uma perspectiva valiosa sobre a extenséao rural
e a assisténcia técnica, enriguecendo o conhecimento dos espectadores.

Cada episodio foi disponibilizado no canal Boia Mduasica e Ciéncia no
YouTube, com a duracdo média de uma hora. Para maximizar o alcance, a equipe
utilizou o Instagram para divulgar os episédios, criando cortes que destacavam o0s
momentos mais interessantes e promovendo produtos relacionados ao
agronegocio. Essa estratégia resultou em um aumento significativo na interacdo do
publico, com muitos seguidores expressando seu interesse pelos temas abordados.

A estratégia de utilizar o Instagram como ferramenta de divulgacdo teve um
impacto notavel. Durante a campanha “Crie sua Boia e marque o Boia”, os usuarios
foram incentivados a compartilhar suas refeicbes marcando a pagina do projeto.
Essa iniciativa ndo apenas aumentou 0 engajamento, mas também gerou uma
sensacdo de comunidade entre os seguidores. A interacdo com o publico foi
reforcada por meio dos quadros Boia Entrevista e Boia Responde, onde
profissionais do mercado responderam perguntas enviadas pelos seguidores,
promovendo um dialogo ativo e relevante.
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Os resultados foram evidentes: a pagina do Instagram alcangou 1.130
seguidores e mais de 114 mil visualizagdes em um curto periodo de 3 meses (julho
a setembro). A andlise dos dados revelou que, embora apenas 24,5% dos
visualizadores fossem seguidores, a maioria estava disposta a interagir com o
contetdo. No periodo citado, as publica¢des geraram 779 curtidas, 11 salvamentos
e 60 compartilhamentos, indicando um forte interesse pelo contetdo. A demografia
dos seguidores, predominantemente entre 25 e 44 anos, refletiu a relevancia do
projeto para o publico-alvo.

Além disso, o canal no YouTube, com 78 inscritos e 19 videos, incluindo trés
episodios dos podcasts, obteve mais de 700 visualizagdes. Essa contribuicdo foi
crucial para a visibilidade do projeto, especialmente entre aqueles que apreciam
conteudos técnicos e cientificos.

Em resumo, o Projeto Boia Musica e Ciéncia ndo apenas alcangou seus
objetivos iniciais de disseminacao de conhecimento, mas também estabeleceu uma
conexdo valiosa com o publico, promovendo o engajamento e a troca de
informacdes no ambito do agronegdcio.

4. CONSIDERACOES

O projeto provou ser uma iniciativa eficaz na promocdo do conhecimento
técnico e cultural no agronegécio, enriquecendo a compreensdo de temas
relevantes e criando um espaco de didlogo com o publico. Os resultados, como o
aumento do engajamento nas redes sociais e as visualizagdes no YouTube,
evidenciam o interesse por conteddos que integram informacdo pratica e
entretenimento. A interagdo com os seguidores, por meio de desafios e perguntas,
criou um senso de comunidade, demonstrando que é possivel unir educacao e
cultura de forma envolvente. Com a continuidade e expansdo dos temas
abordados, o Boia Mdusica e Ciéncia pode beneficiar ainda mais estudantes e
profissionais, contribuindo para a formacéo e atualizacdo de conhecimentos no
setor.
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