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1. INTRODUCAO

O mundo, desde o surgimento da internet, vem passando por uma revolucéo
na forma de se comunicar que, depois da pandemia de covid-19, tomou uma
velocidade exponencial. Uma das areas de destaque dessas mudancas foi a
educacéo. A divulgacéo cientifica no Brasil sempre foi um obstaculo, que a partir
da pandemia de covid-19 foi rompido com a enxurrada de noticias de pesquisas
sobre a vacina, que ainda assim eram de dificil compreensao por conta de sua
linguagem técnica.

De acordo com Lemes et al. (2021), muitas vezes o produto final de uma
pesquisa ndo alcanca o grande publico e, nesse contexto, as redes sociais
promovem um conteddo de consumo rapido e facil, o que as torna uma ferramenta
atil na transmissdo de informacfes cientificas. Segundo a Statista (2024) -
plataforma online alema especializada em coleta e visualiza¢do de dados -, o Brasil
€ 0 terceiro pais com mais usuarios brutos no Instagram, com cerca de 134,6
milhées de usuarios (62,5% da populagio), atras apenas da india com 362,9
milhdes (25,6%) e Estados Unidos com 169,65 milhdes (50,9%), respectivamente.

Em tempos de desinformacéo e catastrofes ambientais, a divulgacao cientifica
€ de extrema importancia para desmentir fake news e conscientizar a populacao.
Reduzindo o escopo da situacéo local, podemos notar que a regido de Pelotas, Rio
Grande do Sul (RS), tem uma comunidade pesqueira autbnoma, que se caracteriza
por ter recursos, tecnologicos e de conhecimento, limitados, se comparados a
pesca industrial. Assim, podemos notar que desconhecendo as caracteristicas
Unicas das espécies locais, 0 pescador pode prejudicar tanto a si mesmo, e por
consequéncia seu rendimento, quanto o ambiente ao seu redor, cometendo
descuidos ambientais.

Tendo em vista o0 atual cenario, e levando em consideracéo a capacidade de
produzir informacdo de facil acesso dentro do ambiente virtual, torna-se
indispensavel que conteldos académicos também passem a ser produzidos de
forma descomplicada e de facil acesso para além dos muros da academia, sendo
0 objetivo do presente trabalho promover a disseminacdo de conhecimento
cientifico no Instagram.

2. METODOLOGIA
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Para tal divulgacdo, foi criada uma pagina no Instagram (@lafaaq) do
Laboratorio de Fisiologia Aplicada a Aquicultura do Departamento de Fisiologia e
Farmacologia da Universidade Federal de Pelotas (UFPel) que sera o principal
veiculo de divulgacéo cientifica. O foco das postagens sera trazer as informacdes
dos trabalhos em andamento do laboratorio e de seus parceiros, a fim de
popularizar os estudos realizados e contribuir no processo de educacéo ambiental
através de uma ferramenta interativa e de troca de saberes com a comunidade em
geral.

O foco inicial da pagina sera dialogar com a comunidade pesqueira da regiao
de Pelotas no RS, visando munir esse segmento da sociedade com informagdes
valiosas acerca das espécies locais que fundamentam a economia da pesca e sédo
peca indispensavel na dinamica socio-ambiental regional.

Atualmente, o projeto em divulgacao oferta uma cartilha sobre espécies de
peixes explorados na pesca profissional e desportista no estuario da Lagoa dos
Patos, a qual contém informacdes cruciais das espécies que cercam a comunidade
e integram inumeras atividades, sendo elas gastronémicas, econdmicas e/ou
ambientais. Foram escolhidas 16 espécies, sendo elas: Corvina, Tainha, Traira,
Linguado, Jundia, os Peixes-rei de agua-doce Odontesthes bonariensis e
Odontesthes humensis, Pintado, Enchova, as Tambicas Oligosarcus jenynsii e
Oligosarcus robustus, Papa-terra, Cara-cara, Peixe-rei estuarino, Bagre e a
Miragaia.

As informacdes que constam na cartilha séo: nome popular, espécie, defeso
do peixe (periodo que sua pesca € proibida), distribuicdo da espécie, tamanho,
peso, longevidade, fecundidade, tamanho de primeira desova, habitos e ecologia,
curiosidades e imagens para o reconhecimento da espécie. A metodologia utilizada
€ a explicativa, na forma de publicacédo expondo as informacgdes sobre as espécies
de peixe da cartilha, realizando um post estatico no formato de “carrossel”, duas
vezes por semana. Assim, um conjunto de publicacdes contemplara o projeto das
cartilhas dos peixes por inteiro. Como se trata de uma rede social, a publicacédo
sofrera alguns ajustes para se encaixar no formato que o Instagram exige e em sua
descricdo contera a cartilha na integra como documento PDF mantendo sua
formatacéo padrao.

Além da divulgacao do projeto em andamento, e do papel como um boletim
dos futuros projetos realizados no laboratério, a pagina tera funcado pedagdgica,
fomentando o didlogo direto e sanando duvidas, sempre visando manter uma
linguagem acessivel e simplificando os conhecimentos cientificos para instruir a
sociedade geral. Nao obstante, posteriormente se pretende expandir esse projeto
para mais uma plataforma: o TikTok, visto que segundo o Conselho Federal de
Farmacia (2024), até 58% dos usuarios mais jovens do TikTok recorrem
exclusivamente a plataforma como ferramenta de pesquisa, por exemplo para
saber sobre doencas e restaurantes para comer, de forma que € também mais um
importante recurso para disseminacao de conhecimento.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O projeto encontra-se em fase de desenvolvimento, de forma que esta em sua
etapa inicial com a criacdo da pagina na plataforma do Instagram j& realizada. O
grupo ja possui cinco fichas criadas, sendo elas da Corvina, Miraguaia, Traira,
Tainha, e Papa-terra, que serdo tema das primeiras publicacdes. Apos a
consolidacéo da cartilha, é construida outra versdo dela adaptada para os padrées



10® SIIEPE )
L NTEGRADA XI CEC - CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA

UFPEL 2024

do Instagram. O objetivo é instruir a populacdo local a reconhecer a espécie em
destaque e atentar sobre a pesca consciente ou sua proibicdo, periodos de
reproducéo e cuidados a se tomar com cada espécie local.

4. CONCLUSOES

O presente trabalho prop8e uma ferramenta digital para atender dialogo direto
e simples, com o objetivo principal de se fazer entender por todos, além de se tratar
de uma via de mao dupla, atendendo as demandas da comunidade n&o académica
gue sera instigada a dialogar e perguntar sobre os projetos em andamento.
Segundo o portal We Are Social (2024) - portal de noticias Britanico -, o Brasil € o
segundo pais com 0 maior tempo acessando redes sociais, com média de 9 horas
e 13 minutos por dia. Portanto, € evidente que o publico ja4 esta no espaco das
redes sociais, cabe a universidade ocupar esses ambientes também e disputar pela
atencdo dos usuarios.
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