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1. INTRODUCAO

De acordo com a Constituicdo Federal (BRASIL, 1988), tanto o Poder Publico
guanto a coletividade sdo responsaveis pela garantia de qualidade de um meio
ambiente ecologicamente equilibrado. Desta forma, a Educagdo Ambiental (EA),
entendida a partir da Politica Nacional de Educacdo Ambiental (Lei n°® 9.795/1999)
como O processo através do qual os individuos da sociedade constroem
consciéncia social e atitudes voltadas para a conservac¢ao do meio ambiente, torna-
se necesséria de ser promovida e disseminada as diferentes camadas da
sociedade.

Neste sentido, um dos formatos estabelecidos para a EA, segundo Torres et
al. (2022), refere-se a educacao ambiental informal, sendo esta aquela exercida em
varios ambitos da vida social e na qual ndo existe compromisso com a sua
continuidade. Ainda segundo os autores, as midias sociais, como, por exemplo, a
plataforma Instagram, tem ganhado destaque como ferramenta de sensibilizag&o
ambiental e educacdo ambiental informal.

Neste contexto, surge dentro do Programa de Educacao Tutorial (PET) do
curso de Tecnologia em Gestdo Ambiental (TGA) da Universidade Federal do Rio
Grande, campus S&o Lourenco do Sul (FURG-SLS), o projeto “Curti o PET”,
visando promover, a partir de publicacfes na conta de Instagram do grupo PET
(@pet_tga), a divulgacéo cientifica dos assuntos relativos a area de meio ambiente,
assim como as acdes desenvolvidas pelo PET e pelo curso. O presente trabalho,
tem por objetivo divulgar as estatisticas do Instagram do curso, assim como fazer
uma revisdo dos assuntos abordados na conta.

2. METODOLOGIA

Para a elaboragdo de conteudos audiovisuais a serem divulgados, as
tarefas séo divididas entre os(as) bolsistas que participam do projeto Curti o PET
e o tutor, existindo trés fun¢des fundamentais. A primeira, realizada pelo tutor,
consiste na reviséo dos contetudos antes de serem publicados com o fim de garantir
a qualidade das informacdes e realizar possiveis sugestdes de complementacao.
No entanto, cabe destacar a autonomia dos(as) petianos(as) ao longo do processo
de criacdo dos conteldos. A segunda funcdo é cumprida por uma bolsista fixa
responsavel pelo projeto e pelas publicacbes, sendo esta que transforma os
conteudos da forma escrita para elementos visuais que possam garantir a
efetividade na comunicacéo das informacdes. A terceira funcdo € feita por um
grupo de bolsistas que de maneira voluntaria aderem ao projeto com o objetivo de
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produzir conteudo propriamente dito daquilo que vai ser publicado, sendo atribuido
a estes(as) o papel de fazer a pesquisa e produzir os textos.

Com relacéo ao processo de criacdo, este passa por cinco etapas, sendo
elas: (i) escolha do tema a ser abordado; (ii) pesquisa em diferentes fontes (iii)
elaboracdo de texto de autoria prépria; (iv) revisdo do conteudo (pelo tutor) e (v)
transformacdo da escrita em imagens e legenda a ser incluida na publicagéo.
Posterior a fase de criacdo dos conteudos, estes sao publicados no feed da conta
oficial do Instagram do grupo e compartilhados nos stories da mesma conta. Ja no
que se refere aos elementos visuais elencados, 0 projeto possui uma identidade
visual propria, utilizando-se da ferramenta Canva para manter padrfes de fonte e
cores que mantenham esta identidade.

Para a elaboracao deste trabalho, foi utilizada a ferramenta de insights do
Instagram até o dia 13/09/2024, a partir da qual foi possivel identificar alguns
parametros como numero de seguidores, interacbes e visualizacdes dos
conteudos e do perfil, proporcao de seguidores e ndo-seguidores dentre aqueles
que visualizaram o conteudo, etc. Complementarmente, foi feita a comparacéo
desses dados com os publicados pelo mesmo projeto no ano passado (HOLZ e
PONTES, 2023).

Além disso, foi feita uma analise dos temas abordados no feed da conta nos
ultimos doze meses (de setembro de 2023 a setembro de 2024), classificando-os
em quatro classes, sendo elas: (i) atualidades/noticias da area ambiental; (ii)
divulgacdo de eventos e agbes do grupo PET,; (iii) gestdo ambiental, onde séo
enquadrados temas de legislacdo ambiental, classificacdo de residuos,
instrumentos da gestao ambiental e temas afins e (iv) ecologia.

A partir das figuras 1 e 2, pode ser observada a apresentacdo da conta
@pet_tga no Instagram.

Figura 2. Ultimas publicacdes
Figura 1. Visual da conta do grupo PET da conta do grupo PET
Gestao Ambiental (@pet_tga). Gestdo Ambiental (@pet_tga).
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Fonte: Os Autores. Fonte: Os Autores.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Quando se fala de redes sociais, especificamente no Instagram, um dos
fatores a ser considerados € o niumero de seguidores da conta e como este tem
variado ao longo do tempo. Quando comparados ao mesmo periodo do ano
passado (setembro de 2023), o PET ganhou 66 seguidores (1017 contra 1083,
contabilizados no dia 16/09/2024), ou seja, apresentou um crescimento de 6,5%.

JA no que se refere ao alcance da conta, este apresentou valor
consideravelmente mais significativo que o ano passado, passando de 609 para
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1.569 contas alcancadas, representando um aumento de 157,6%. Isto, acredita-se
gue possa ter ocorrido em funcdo do numero de publicacfes totais da conta, que
até setembro de 2023 se encontrava em 435 publicacdes e atualmente ja se
encontra em 500 (aumento de 14,9%).

Com relacao aos contetdos abordados, foram contabilizados para o periodo
um total de 61 publica¢cdes, das quais 38 correspondem a divulgacdo de projetos,
saidas de campo e acdes promovidas pelo curso e pelo grupo PET, 12 séo
assuntos relacionados a gestdo ambiental (licenciamento ambiental, instrumentos
de gestdo ambiental, etc.), 7 sdo assuntos relacionados a ecologia e 4 séo
referentes a noticias na area ambiental e atualidades.

A partir de uma abordagem comparativa, ainda com relagdo aos conteudos
publicados na conta, a relacdo pode ser observada a partir da figura 3, onde se
encontra uma predominancia de publicac6es no ambito da divulgacédo de acdes e
eventos promovidos pelo grupo PET, o que reflete o alto nimero de acdes e
projetos que estao sendo levados adiante pelo grupo. Em segundo lugar, pode ser
observado o assunto “gestdo ambiental”’, evidenciando o viés de formacéo e
trabalho dos bolsistas.

Figura 3. Gréafico dos contetudos abordados no periodo de setembro de 2023 a
setembro de 2024 na conta do Instagram do grupo PET Gestdo Ambiental.
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Fonte: Os Autores.
4. CONSIDERACOES

A partir do presente trabalho, foi possivel constatar a importancia das midias
sociais como ferramenta na promocdo e divulgacdo da educacdo ambiental
informal e da consciéncia climatica. Nesse sentido, contas como a apresentada ao
longo do presente estudo cumprem um papel fundamental na democratizagao de
conteudos elaborados a partir das vivéncias e aprendizados dos bolsistas do
Programa.

Além disso, a ferramenta do Instagram tem se mostrado como um importante
fator de divulgacdo dos eventos, palestras, processos seletivos e eventos
promovidos pelo PET. Neste sentido, o planejamento a partir de um cronograma
especifico para as publicacbes, assim como as divisbes das tarefas entre os
bolsistas tem aumentado significativamente a produtividade da conta, além de
melhorar os contetdos e consequentemente o fator de impacto socioambiental das
publicacdes.
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Espera-se que o projeto possa continuar da maneira como esta funcionando,
tendo em vista que a partir da percepg¢ao interna dos petianos, assim como pelo
aumento quantitativo nos fatores de insights, os conjuntos metodoldgicos utilizados
tém se mostrado satisfatorios para os objetivos propostos pelo projeto. Por fim, o
projeto se mantém aberto a eventuais mudancas que possam derivar de novas
ideias e/ou sugestdes, tanto internas quanto externas.
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