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1. INTRODUGAO

O presente texto tem como objetivo apresentar os resultados do trabalho
realizado pela autora deste, enquanto graduanda do curso de Design Grafico do
Centro de Artes da Universidade Federal de Pelotas (CA/UFPel) e bolsista de auxilio
a difusdo do conhecimento (Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico - CNPq) do projeto de pesquisa que convencionou-se chamar de Rede
TEA Brasil para fins de divulgagédo, mas que esta registrado como: Redes e politicas
publicas de atencéo ao Transtorno do Espectro Autista: leis, politicas, cenario atual e
desafios, junto ao Ministério de Saude e CNPq.

A Rede TEA Brasil possui como objetivo revisar as politicas publicas
relacionadas ao Transtorno do Espectro do Autismo - TEA no Brasil, além de buscar
informacdes na literatura sobre a qualidade de vida dos cuidadores de pessoas com
TEA. A proposta teve inicio no primeiro semestre de 2024, sob a coordenagao da
Dra. Profa. Juliana Vaz e Dra. Kamila Grokoski, ambas vinculadas ao curso de
Nutricao e ao Programa de Pds-graduacdo em Nutricido - PPGNA, da UFPel.

Este projeto de pesquisa foi contemplado na Chamada 21/2023 de Estudos
Transdisciplinares de Saude Coletiva do Ministério da Saude, possui vinculo ao
Departamento de Ciéncia e Tecnologia - DECIT e a Secretaria de Ciéncia,
Tecnologia e Inovacdo do Complexo Econdmico-Industrial da Saude - SECTICS,
além de contar com financiamento pelo CNPq.

A equipe da Rede TEA Brasil esta dividida em grupos, de acordo com a fungao
dos integrantes no projeto: a) coordenagdo, cujas responsaveis foram citadas
anteriormente; b) assistentes de pesquisa, com seis integrantes pesquisadoras da
area da Nutricdo; c) comunicagao, com trés integrantes: a docente Dra. Profa. Chris
Ramil (CA/UFPel), orientadora especifica da bolsa supracitada, que supervisiona a
divulgacdo do projeto e o material grafico produzido, a autora deste trabalho,
responsavel pelo criagdo da identidade visual, desenvolvimento e difusdo do
conteudo cientifico, além do gerenciamento das redes sociais - Instagram, Facebook
e site da Rede TEA Brasil’ e também ha a colaboragdo de uma jornalista da UFPel.

A bolsa de auxilio a difusdo do conhecimento, iniciada em 01/05/2024, a qual
esta autora esta vinculada, prevé a divulgacdo do projeto ao publico-alvo de sua
tematica, formado majoritariamente pela comunidade autista, cuidadores e
comunidade cientifica. Entre os principais objetivos desta bolsa esta a criagdo da
identidade visual para a Rede TEA Brasil, cujo desenvolvimento foi imprescindivel,
pois tem possibilitado a disseminacdo de conteudo por meio das redes sociais e do
site do projeto, de forma coesa e de facil identificacao.

Conforme o material grafico do projeto que ja foi produzido até entdo,
realizou-se um recorte para discussido neste trabalho, com foco no processo criativo
da identidade visual da Rede TEA Brasil, que sera apresentado na sequéncia.

' Perfil das redes sociais Instagram e Facebook: @redeteabrasil. Site: https://wp.ufpel.edu.br/redeteabrasil/
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2. METODOLOGIA

A elaboracdo da identidade visual para a Rede TEA Brasil durou cerca de um
més, dada a importancia e urgéncia desta demanda. Foram realizadas algumas
reunides semanais com a equipe de coordenagao para a compreensao dos objetivos
do projeto e dos aspectos que a marca necessitaria transmitir ao publico.

O processo realizado para o desenvolvimento da identidade visual iniciou com
uma pesquisa tedrica de forma geral sobre o autismo, para entendimento dos termos
e dos simbolos utilizados atualmente (Genial Care, 2021). Posteriormente, foi
realizada a pesquisa visual em torno de marcas com objetivos semelhantes, como
de centros de autismo, projetos de pesquisa e redes de apoio.

Além disso, foi realizado um questionario com os integrantes do projeto, cujo
conteudo auxiliaria na realizagdo de um briefing, que serviu para reunir informacdes
importantes e alinhar as referéncias pesquisadas com a mensagem que a marca
deveria passar. Em geral, o desejo da equipe era que ficasse claro que a Rede TEA
Brasil se refere a ciéncia, a inovagao e ao cuidado de pessoas com TEA.

A partir disso, os primeiros rascunhos para a marca foram esbocgados, a
tipografia e a utilizagdo do mapa do Brasil com linhas e pontos interligados para a
representacédo de rede foram definidos. Em seguida, percebeu-se a necessidade de
se incluir também o TEA visual e simbolicamente, junto aos demais elementos.

Com isso, uma segunda pesquisa visual foi necessaria para identificar como o
autismo costuma ser representado em identidades visuais diversas. Visto isso,
decidiu-se implementar o simbolo do infinito - utilizado atualmente pela comunidade
autista, de forma estilizada na marca, englobando a tipografia e o simbolo com o
mapa do pais. Neste sentido, vale mencionar que a UX designer Joyce Rocha, em
depoimento para o site Genial Care (2021), relatou que “Uma coisa que eu escuto
bastante dos autistas e das pessoas neurotipicas no geral é que grande parte ndo
se sente muito representada pelo simbolo do quebra-cabega. O quebra-cabeca foi
criado por um meédico. Ja o simbolo do infinito foi criado pela comunidade [autista].”
Sendo assim, os ultimos ajustes da marca foram estabelecidos, chegando-se a
verséo final, apresentada a seguir.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

As caracteristicas graficas da identidade visual para a Rede TEA Brasil
deveriam demonstrar uma imagem de inovagao, confianga e profissionalismo, além
de considerar a relevancia do posicionamento da sua marca (Lupton; Phillips, 2008).

Definiu-se que a marca da Rede TEA Brasil seria composta por simbolo e
tipografias, sendo que estas necessitam conter atributos acessiveis. Com isso, as
fontes escolhidas foram Belanosima, utilizada em “Rede TEA”, com algumas
modificagcdes estruturais, e Alexandria em “BRASIL”. A tipografia institucional
utilizada nas informacdes textuais € a Manrope, cuja familia tipografica possui
algumas variacoes, facilitando a aplicagdo em diversas pegas graficas (Fig. 01).

Figura 1 - Tipografias escolhidas para a identidade visual da Rede TEA Brasil
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Fonte: da autora (2024).
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Para evidenciar as caracteristicas do projeto, as cores foram definidas de
acordo com Heller (2013), para transmitirem tranquilidade, confianga e modernidade.
O azul é uma das cores que representa o TEA, e a marca conta com um tom um
pouco mais escuro, para reforcar o comprometimento do projeto. Ja a cor verde,
com um tom mais claro, esta ligada ao bem-estar e a inovagdo e sua aplicagao
funciona bem no contraste com o azul, na composigao.

Em relacdo aos elementos graficos que compdéem a marca junto com as
tipografias, a rede de pesquisa esta simbolizada por um conjunto de linhas e pontos
(em azul) que se conectam e estdo inseridos dentro de uma forma estilizada do
mapa do Brasil (em verde), fazendo uma interligacao entre as macrorregides do
pais. JA o TEA encontra-se representado pelo simbolo do infinito (em azul), que
costuma ser associado a neurodiversidade, e que foi aplicado com uma linha
organica e gestual, dando leveza e englobando os elementos graficos e textuais da
marca. As palavras “rede” (em verde), “TEA” (em azul) e “Brasil” (em verde),
encontram-se uma acima da outra, na lateral esquerda do mapa do Brasil.

A marca foi desenvolvida em duas versdes. A prioritaria, em versao horizontal,
deve ser utilizada preferencialmente. Ja a secundaria, em versao vertical, apresenta
uma alternativa para quando a prioritaria ndo puder ser aplicada (Fig. 02).

Figura 2 - Marca da Rede TEA Brasil em versao prioritaria (a esquerda) e secundaria (a direita).
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Fonte: da autora (2024).

A partir do desenvolvimento da marca, investiu-se na divulgagao do projeto por
meio das redes sociais. Os elementos graficos servem de base para a criagao dos
cards e, com isso, mantém-se um padr&o na identidade visual explorada no conjunto
de publicagdes. O perfil do Instagram foi criado em 06/06/24 e, desde entdo, as
postagens servem para apresentar a comunidade o projeto Rede TEA Brasil, bem
como os objetivos da revisdo, os direitos e as politicas publicas reservadas para as
pessoas com TEA. Além disso, também se divulga a participagdo da equipe em
eventos e congressos (Fig. 03). Posteriormente, criou-se também um perfil no
Facebook, com o0 mesmo conteudo, para ampliar a visibilidade do projeto.

Figura 3 - Publicagdes desenvolvidas para as redes sociais da Rede TEA Brasil
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Fonte: da autora (2024) - captura de tela do Instagram @redeteabrasil.
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Os resultados obtidos em 90 dias de conta do Instagram mostram-se bastante
satisfatorios, com cerca de 5 mil contas alcangadas e mais de 500 interagées com
os conteudos, conforme os insights da plataforma (Fig. 04), disponibilizados a partir
do Meta Business. No entanto, ainda espera-se um numero maior de seguidores no
decorrer dos proximos meses, com o desenvolvimento e ampliacao de atuacao do
projeto, além da disseminagdo dos estudos realizados pela equipe. O intuito é de
que a Rede TEA Brasil esteja sempre compartilhando conteudo relevante para a
comunidade através de suas redes sociais, para divulgar ndo apenas os resultados
das revisdes, mas também informagdes importantes sobre o TEA.

Figura 4 - Resumo dos insights do Instagram da Rede TEA Brasil

Desempenho Diério Cumulativo

Alcance ® Interagdes com o conteiido ®  Seguidores®  Cliques no link ©

5,1 mil + ss00% 505 411 mis 141

Detalhamento do alcance

Total
5147 1 5499%

De orgénico
500 5.147 7 sa99%

Fonte: Captura de imagem do Instagram - Meta Business | @redeteabrasil (2024).

Além das redes sociais, ha o site da Rede TEA Brasil, que esta em processo
de construcdo, mas ja se encontra disponivel para acesso. Nele estardo disponiveis,
além das informagdes sobre o projeto, os artigos publicados pela equipe, trabalhos
apresentados em congressos, participagdo em eventos, noticias, entre outros.

4. CONCLUSOES

Com os resultados aqui apresentados, acredita-se que o projeto de pesquisa
Rede TEA Brasil, por meio do desenvolvimento da identidade visual e da criagao e
publicagdo de conteudo nas redes sociais, mesmo ainda em fase inicial, ja tem
conseguido divulgar de forma clara e coesa as informacdes pertinentes e
destacadas nas pesquisas da equipe.

O projeto, que seguira em funcionamento, prevé avango nas revisdes e, com
isso, tais conhecimentos serdo difundidos a comunidade através das redes sociais e
do site, sendo estes os principais canais de divulgacdo e que possibilitam uma
comunicacao mais acessivel e descomplicada com as pessoas sobre o0 autismo.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

GENIAL CARE. Simbolos do autismo: saiba quais sdo e os significados. Gabriela
Bandeira, 18 ago. 2021. Disponivel em:
https://genialcare.com.br/blog/simbolos-do-autismo/. Acesso em: 09 set. 2024.
HELLER, Eva. A psicologia das cores: como as cores afetam a emocao e a razao.
Sao Paulo: Gustavo Gili, 2013.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer Cole. Novos fundamentos de design. Sdo
Paulo: Cosac & Naify, 2008.



