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1. INTRODUCAO

Esse projeto busca contribuir para a alfabetizacéo financeira da populacdo por
meio de informacdes relativas a economia domeéstica. O nome “Superavit Caseiro”,
indica as publicacbes em jornalismo econémico voltadas a economia familiar no eixo
das editorias de noticias, reportagem, investimentos, opinido, entrevistas e perfil, cada
modalidade de texto é voltada a um objeto de interesse publico como observado em
BASILE (2011). “Em geral, quem se interessa por jornalismo econdmico ja esta
informado sobre os demais temas que compdem a vida cotidiana de todos ndos. Ou
seja: ja se satisfez com as noticias sobre esportes, geral, politica, variedades e muitas
outras” (BASILE, 2011).

O projeto de extenséo da Universidade Federal de Pelotas € realizado pelo curso
de Jornalismo desde de marco de 2022 sob coordenacdo do professor do curso de
Jornalismo do Centro de Letras e Comunicacdo (CLC) da Universidade Federal de
Pelotas, Dr. Eduardo Ritter.

O objetivo do site e rede social do projeto “Superavit Caseiro” € informar o publico
acerca da economia, investimentos e finangas pessoais possibilitando o contato da
sociedade a temas de suporte ao desenvolvimento financeiro por meio da educacgéo
e informacdo econbmica, democratizada com a chegada do jornalismo on-line
(CALDAS, 2010).

Professores, servidores, alunos e colaboradores convidados contribuem com a
producdo de contetdos no site e rede sociais oficiais do projeto, contribuindo assim,
com o aprendizado em gerenciamento de recursos financeiros pelas familias atraves
do jornalismo digital (FERRARI, 2014). O projeto de extensdo trabalha no eixo de
problematicas como o endividamento e a falta de planejamento financeiro das familias
a partir de uma editoria base do jornalismo. “O jornalismo econdémico tem a mesma
idade da imprensa” (CALDAS, 2010).
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2. METODOLOGIA

Participantes do projeto enviam suas sugestdes de pauta para a produgéo de
informagdes no site ou contetdo para redes sociais. Este passo impede que o mesmo
assunto seja tratado pelos extensionistas em suas atividades simultdneas, o que
possibilita a diversificacdo das producdes entre as editorias disponiveis para o projeto.
Assim que aprovado pelo coordenador, a sugestdo de pauta e conteddo sé&o
produzidas e entregues dentro do cronograma estipulado de seus respectivos canais
de comunicacéo (site ou instagram). Os conteudos passam pela revisdo de alunos
responsaveis pela edicdo dos textos junto ao coordenador do projeto, que realiza as
publicagcbes. As producgdes seguem as diretrizes definidas pelo projeto, respondendo
as duvidas levantadas e que justificam a existéncia de um projeto em comunicacao
(MARTINO, 2018).

Neste processo, a comunicacgao verbal e ndo verbal inclui os objetivos e métodos
empiricos definidos pelo projeto e demonstrados pela reunido convocada pelo
coordenador. As publicacbes s&o avaliadas pelo coordenador que disponibiliza
feedbacks, agenda de reunides e envia informativos pelo canal de comunicagcdo no
grupo on-line plataforma de comunicagcdo Whatsapp.

Além da avaliacdo do coordenador, estatisticas e métricas do site e rede social
do projeto levantam diretrizes junto a interacéo e reacOes da sociedade acerca dos
conteudos publicados, o que também é essencial para as definicbes de publicacbes
futuras e avaliagdo do trabalho com a interacdo entre os extensionistas dentro do
jornalismo digital que “pressupde curiosidade, senso agucado de ética, mesticagem,
humor, um escutar, mais do que falar, um compartilhar visceral, organico” (FERRARI,
2014).

As informacdes e conteudos elaborados pelos participantes do projeto
desenvolvem a produgdo de graduandos e colaboradores nas produgfes em
jornalismo econdmico, assim como agrega no portfélio profissional e praticas
laboratoriais em jornalismo econémico. A comunidade se beneficia ao entrar em
contato com material académico que, ao obedecer critérios de producéo profissional
de informac0es, garante o acesso a produgdes que auxiliam na educagéao financeira
das familias. “No jornalismo econ6mico vocé estara escrevendo para pessoas que, de
um jeito ou de outro, estéo interessadas em dinheiro: como produzir, consumir, poupar
e investir dinheiro” (BASILE, 2011).
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A ativacdo das redes sociais foi efetivada desde o inicio da vigéncia da atual
bolsa da Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura (PREC) da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel). A partir destas atividades em rede social, ha o levantamento e
demonstracdo dos resultados alcancados através dos conteudos publicados até a
data de producéo deste resumo expandido.

Ao serem questionados sobre a relevancia e didatica dos materiais produzidos
pelo projeto de extensdo, os alunos descrevem os conteudos publicados como
interessantes e Uteis a vida académica e profissional. A governanca corporativa, tema
de um dos videos que explica o conceito e seus principios, foi apontada, por uma das
seguidoras, como um assunto estudado para a prova da primeira edicdo do Concurso
Nacional Unificado (CNU) em 2024.

A linguagem simples e objetiva também é destacada pelos seguidores que
relatam facilidade em compreender temas econdmicos com a introducéo de imagens,
texto roteirizado e trilhas sonoras, mecanismos utilizados para a producdo em
webjornalismo. Por outro lado, extensionistas valorizam a metodologia de producéo
das informagBes com o revezamento de pautas e publicacées por membro, o que
garante o suporte a conciliacdo a vida académica e a elaboracdo de materiais
qualificados.

As meétricas de interacdo, perfil e alcance do instagram (@superavitcaseiro)
indicam, desde o inicio das atividades em 15 de abril de 2024, uma média de 3 mil
visualizagbes por més. Os dados provenientes do site e rede social contemplam os
impactos do alcance das publicagdes. “[...] O jornalismo digital, modalidade que surge
com a tecnologia das redes, da qual a internet € o maior paradigma” (BARBOSA,
2007).

No periodo analisado (de 15 de abril a 10 de setembro), 1279 contas foram
alcancadas com visitas ao perfil do projeto no instagram. 38,2% das visualizacbes sdo
de ndo seguidores, enquanto os 135 seguidores do projeto, sdo responsaveis por
61,8% das visualiza¢des no perfil. Os seguidores sé&o, na maioria, mulheres (56%) em
relacdo aos homens (43,9%).

Interacdes, numero de contas que curtem, comentam e partilham o conteudo,
sao divididas entre 38 perfis de seguidores e 12 de n&o seguidores no total de 50

perfis individuais em interacdo durante os meses de junho, julho e agosto.



‘...—:" 2
yidv 10t SHEPE

SEMANA INTEGRADA X1 CEC - CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
y -', UFPEL 2024

A partir de dados emitidos pela ferramenta “Jetpack” do WordPress, contata-se
que o projeto obteve 167.501 visualizacbes desde seu inicio, 28.623 acessos
aconteceram no site do Superavit Caseiro entre abril e setembro de 2024. Estados
Unidos, Portugal, Angola e Japdo sucedem o Brasil respectivamente na lista de
visualizagao por nagdes, o que demonstra a universalidade dos assuntos abordados
pelas paginas do projeto. 17.463 mil visitas foram registradas entre todos os paises
que figuram na lista. A globalizacdo no alcance das publicacdes indica a proximidade
das comunidades a assuntos de interesse publico como a economia familiar. “Outro
valor-noticia fundamental da cultura jornalistica é a proximidade, sobretudo em termos

geograficos, mas também em termos culturais” (TRAQUINA, 2020).

4. CONSIDERACOES

O projeto € bem sucedido em produzir conteudos voltados a educacéo financeira
para a sociedade ao mesmo tempo em que capacita extensionistas vinculados a
producdo em jornalismo econdmico. A ativacdo das redes sociais implicou em mais
visualizacdo para o projeto, mas ainda € necessario desenvolver uma maior
publicidade a partir do trafego organico de contetddos nas redes sociais do projeto.
Desta forma, identifica-se a necessidade de continuidade dos objetivos das atividades
ja programadas, mas com o foco no alcance de um nimero maior de pessoas. Este
objetivo segue até que o projeto se consolide ainda mais como um polo de educacao
financeira e informacao na Universidade Federal de Pelotas.
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