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1. INTRODUCAO

Em tempos mediatizados, o discurso politico ganha novos contornos, ecoando em
espacos de ampla difusédo de ideias e de fomento do debate publico. As tecnologias
da informacao e da comunicacao (TICs) transformaram o didlogo entre candidatos
e eleitores, sobretudo no contexto da propaganda eleitoral, demandando novas
estratégias de influéncia e persuasdo dos atores politicos. Nesse cenario de
disputa, o discurso politico, tanto o verbal quanto o visual, exerce uma funcéo
determinante na mobilizacdo do eleitorado e na construcao da identidade de um
candidato, pois a linguagem ndo é apenas uma forma de comunicacdo, mas
também um dispositivo que da sentido a acdo politica, conforme entendido por
Patrick Charaudeau (2011):

A linguagem é o que motiva a acao, a orienta e lhe da sentido. A politica
depende da acdo e se inscreve constitutivamente nas relagbes de
influéncia social, e a linguagem, em virtude do fenbmeno de circulagdo
dos discursos, € 0 que permite que se constituam espacos de discusséao,
de persuasao e de seducéo nos quais se elaboram o pensamento e a agdo
politicos. (CHARAUDEAU, 2011, p. 39).

Desse modo, este trabalho se propde a analisar como o discurso politico da
propaganda politico-eleitoral do candidato a prefeito de Pelotas/RS nas elei¢cdes
municipais de 2024 pelo Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), Fernando
Estima, se estruturou e se sustentou. Para isso, foram analisados trés dos videos
exibidos durante o horério eleitoral gratuito na televisdo aberta e publicados no
canal do YouTube do candidato, a partir dos estudos de Andlise de Conteudo de
Laurence Bardin (2011), e foi proposta uma categorizacdo do material analisado:
Imagem do candidato (verbal e n&o verbal), Temas centrais da campanha,
Adversarios, Apelo ao voto, Dimenséao temporal e Linguagem verbal.

Em vista disso, esta pesquisa se justifica pela importancia de se compreender os
efeitos praticos e simbdlicos das estratégias retéricas do discurso utilizadas pelos
candidatos no periodo eleitoral. Com isso, espera-se contribuir para com o
exercicio da cidadania, por meio do desenvolvimento de uma leitura critica frente
as narrativas criadas no contexto da propaganda politico-eleitoral.

2. ATIVIDADES REALIZADAS
Este trabalho é resultado de uma atividade proposta na disciplina de Comunicacgéo

e Politica, do curso de Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas (UFPel).
Para essa atividade, foram formados grupos em sala de aula e sorteados
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candidatos a prefeitura, sendo atribuido ao nosso grupo o candidato Fernando
Estima.

Fernando Estima disputou o cargo de prefeito nas eleicbes municipais de
2024 em Pelotas, concorrendo pelo Partido da Social Democracia Brasileira
(PSDB), integrante da coligacdo Por Toda Pelotas, composta pela Federacao
PSDB Cidadania (PSDB/Cidadania), Democracia Cristd (DC), Republicanos,
Progressistas (PP), Podemos (Pode), Partido Socialista Brasileiro (PSB), Unido
Brasil, Partido Social Democratico (PSD), Avante e Solidariedade.

Sua candidatura representou a tentativa do PSDB de manter-se no poder
em Pelotas pelo quarto mandato consecutivo, visto que em 2012 a sigla teve
Eduardo Leite eleito para a prefeitura e, na sequéncia, em 2017, Paula
Mascarenhas, que ainda foi reeleita para o0 mandato seguinte, em 2021.

Para analisar e compreender como o discurso politico do candidato
Fernando Estima se estruturou e se sustentou, e considerando os multiplos canais
de divulgacdo possibilitados pelas TICs, optou-se por delimitar a analise aos
programas produzidos para veiculacdo durante o horario eleitoral gratuito na
televisdo, que teve inicio no dia 30 de agosto e se estendeu até o dia 3 de outubro
de 2024. Ao todo, foram 31 videos disponibilizados na plataforma YouTube, dos
quais foram selecionados trés, intitulados: “Programa Estima Prefeito 017,
“Programa Estima Prefeito 11” e “Programa Estima Prefeito 21”.

Foram selecionados trés videos, considerando o critério de escolher o
primeiro video a cada dezena de videos publicados. Essa abordagem visa garantir
uma amostra mais abrangente do material analisado. O intervalo de tempo entre
as publicacdes dos videos escolhidos permite a analise de diferentes momentos da
campanha, possibilitando a observacdo das transformacdes nas estratégias da
propaganda eleitoral de Estima.

Com base nos principios da Andlise de Conteudo, conforme Bardin (2011),
utilizou-se a andlise tematica, definindo categorias a posteriori, ou seja, apds a
analise do material coletado. A partir desse processo, foram identificadas
categorias centrais, como: imagem do candidato (verbal e ndo verbal), temas
prioritarios da campanha, adverséarios, apelo ao voto, dimensdo temporal e
linguagem verbal.

E importante considerar que, dado o historico recente do PSDB na prefeitura
do municipio, a campanha de Estima se mostrou empenhada em exaltar esse
legado, dar continuidade ao trabalho ja realizado e, ainda, propor mudancas que
atendessem as demandas da comunidade pelotense. Essas caracteristicas foram
bastante destacadas no “Programa Estima Prefeito 01”, que contou, inclusive, com
a presenca de Paula Mascarenhas, que verbaliza: “O trabalho que estamos
fazendo juntos precisa continuar. Para melhorar o que esta bom, mas também para
mudar aquilo que a gente sabe que precisa mudar”.

No "Programa Estima Prefeito 11", & adotada uma abordagem diferente. Ja
foi estabelecida a base de resgate ao trabalho realizado por Eduardo e Paula,
apelando para recursos como a nostalgia. Aqui, o foco foi confrontar diretamente
as ameacas na disputa, nesse caso, o candidato do Partido dos Trabalhadores
(PT), Fernando Marroni. Logo no inicio, o video destaca as falhas de Marroni na
educacdo quando prefeito de 2001 a 2005, comparando com as conquistas
alcancadas no setor durante o governo de Paula.

Observamos que, ao contrario dos prefeitos eleitos pelo PSDB, ambos
naturais de Pelotas, Fernando Estima € rio-grandino. Em nenhum momento nos
videos analisados o candidato destacou essa informacgéo e, de certa forma, até
deixou subentendido ser pelotense quando, no "Programa Estima Prefeito 11", o
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narrador do video afirma: "Fernando Estima € casado com Giorgett, 0 amor da sua
vida. Juntos, construiram uma familia e uma vida de trabalho em Pelotas."

Por fim, no "Programa Estima Prefeito 21", a campanha deu voz a um grupo
de cidadaos pelotenses, simulando um exercicio de escuta a comunidade, onde 0s
participantes faziam perguntas sobre a administracdo municipal e Fernando Estima
respondia com as propostas de sua campanha. A postura de ouvinte do candidato
indicou a projecdo da imagem de um possivel lider acessivel, sensivel e capaz de

oferecer solucdes personalizadas.

Quadro 1 — Categorias de analise dos videos

Categoria | Programa Estima Prefeito 1 | Programa Estima Prefeito 11 Programa Estima Prefeito 21
Imagem do | “Administrador”’, “Apaixonado | Homem casado, pai de familia, | Solucionador de problemas e
candidato por Pelotas”, “Cara decente e | trabalhador, estudante de escola | aberto ao didlogo com a
(linguagem | trabalhador” publica e seu historico profissional | populagao
nao verbal)
Temas Mudanca na cidade Incentivo ao desenvolvimento da | Didlogo com a comunidade,
prioritarios cidade através do | apontamento de solugbes e
da empreendedorismo, trabalhos na | propostas
campanha educacéo e foco na salde
Apelo ao “O trabalho que estamos | “Agora eu sou Estima Prefeito!” “E dessa forma, ouvindo as
voto fazendo juntos precisa pessoas que a gente segue em
(linguagem | continuar” / “Vem junto, frente”
verbal) vamos pra frente!” / “Vem ser
Pelotas outra vez!”
Dimensdo | Referéncia ao passado com a | Referéncia ao passado, ao que | Referéncia ao futuro, ao que
temporal gestdo de Eduardo Leite e | ndo foifeito pela gestdo de Marroni | ele vai melhorar na sua gestao
Paula Mascarenhas e ao que foi realizado pela gestdo | como continuidade do trabalho
de Paula Mascarenhas / Ao futuro | feito por Paula Mascarenhas e
com o que sera feito pelo Estima, | Eduardo Leite.
se eleito.

3. CONSIDERACOES FINAIS

No trecho do livro Sociedade do Espetaculo, Guy Debord afirma: “A
realidade surge no espetaculo, e o espetaculo é real” (Debord, 1997, p. 15). Essa
ideia pode ser relacionada a maneira como o0 ambiente politico, especialmente em
épocas de campanha eleitoral, pode se tornar tendencioso. A partir da aplicacéo
da metodologia de andlise de conteddo ao material disponibilizado pelo candidato
Fernando Estima, observa-se a ambiguidade em sua estratégia. Suas falas, acdes
e comportamentos sao fortemente influenciados pela continuidade da agenda
partidaria, revelando uma abordagem que buscou alinhar-se com as expectativas
geradas pelo espetaculo politico e atrair um eleitorado ja familiarizado com a
trajetdria do partido.

O PSDB, conhecido como o "partido dos tucanos", € geralmente classificado
como um partido de centro-direita no espectro ideoldgico brasileiro. A sua ideologia
estd ancorada em principios como a social-democracia, com uma énfase na
democracia interna, na disciplina e na justica social, conforme expresso em seu
estatuto:
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O PSDB tem como base a democracia interna e a disciplina e, como
objetivos programaticos, a consolidacdo dos direitos individuais e
coletivos; o exercicio democratico participativo e representativo; a
soberania nacional; a constru¢do de uma ordem social justa e garantida
pela igualdade de oportunidades; o respeito ao pluralismo de ideias,
culturas e etnias; e a realizagédo do desenvolvimento de forma harmoniosa,
com a prevaléncia do trabalho sobre o capital, buscando a distribuic&o
equilibrada da riqueza nacional entre todas as regides e classes sociais.
(PSDB, 2017, p. 1)

Embora o PSDB tenha se originado como um partido de centro-direita, seu
comportamento em vota¢cdes no Congresso entre 2011 e 2015, conforme Scheffer
(2018), revela uma postura mais a direita em relagao aos “velhos” temas e mais ao
centro em relacdo aos "novos" temas.

Nos trés videos analisados, o uso de apelo emocional com nostalgia e
reconhecimento das conquistas anteriores sao recorrentes, posicionando Estima
com respeito ao passado e comprometimento para avancar em areas criticas, como
a educacdo. A mudanca na estratégia ao longo dos videos mostra uma tentativa
de engajamento direto com a populagcédo, como no "Programa Estima Prefeito 21",
gue simula uma escuta ativa aos cidadaos, destacando a imagem de um candidato
acessivel e atento as necessidades.

Além disso, cabe considerar o perfil dos eleitores de Pelotas, o quarto maior
colégio eleitoral do Rio Grande do Sul. Dados do TSE (2024) apontam que as
mulheres representam 52,47% dos eleitores aptos a votar nessas eleicdes
municipais, um recorte que representa uma parcela significativa do eleitorado e é
um fator determinante para os resultados de uma eleigcdo. No entanto, em nenhum
dos videos analisados foi observada uma proposta direcionada a seguranca,
acessibilidade ou aos direitos das mulheres na gestéo do partido.

4. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
BARDIN, L. Analise de Contetudo. Sao Paulo: Edi¢bes 70, 2011.
CHARAUDEAU, P. Discurso Politico. Sdo Paulo: Contexto, 2011.
DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

PARTIDO DA SOCIAL DEMOCRACIA BRASILEIRA. Historia do PSDB.
Disponivel em: <psdb.org.br/conheca/historia>. Acesso em: 8 set. 2024.

PSDB. Estatuto do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). Brasilia, DF:
PSDB, 2017. Disponivel em: <https://www.psdb.org.br/conheca/estatuto/>. Acesso
em: 09 out. 2024.

SCHEEFFER, F. A alocacado dos partidos no espectro ideoldgico a partir da
atuacao parlamentar. E-legis, Brasilia, v. 11, n. 27, p. 119-142, set./dez. 2018.
Disponivel em: <e-legis.camara.leg.br/cefor/index.php/e-legis/issue/view/35/6>.
Acesso em: 20 jan. 2016.

TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL (TSE). Sistema de Informagdes de Elei¢cdes
- Eleitorado. Disponivel em:__ <sig.tse.jus.br/ords/dwapr/r/seai/sig-eleicao-
eleitorado>. Acesso em: 3 out. 2024.



https://www.psdb.org.br/conheca/historia/
https://www.psdb.org.br/conheca/estatuto/
http://e-legis.camara.leg.br/cefor/index.php/e-legis/issue/view/35/6
https://sig.tse.jus.br/ords/dwapr/r/seai/sig-eleicao-eleitorado/home?session=102648193614267
https://sig.tse.jus.br/ords/dwapr/r/seai/sig-eleicao-eleitorado/home?session=102648193614267

