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1. INTRODUGCAO

Completando 4 anos de atividade - com sua origem em 2019 a partir da
comemoragao de 50 anos da Universidade -, o projeto unificado “Insergéo
Académica na produgéo, divulgacdo e comunicagdo de livros e produtos com a
marca Linha UFPel” ou, como é mais comumente conhecida, Linha UFPel, tem
sua equipe constituida, atualmente por um discente bolsista do Design (sendo o
terceiro e atual bolsista o autor deste artigo), servidoras técnico-administrativas
em educacgao e docentes da UFPel na conducéo de suas acdes. A cada ano, as
acdes do projeto sao revisadas e atualizadas, permitindo a colaboragdo de uma
fatia maior da comunidade académica como a participacdo de discentes e
docentes de cursos como Administragao, Ciéncias da Computagao, Jornalismo,
Design Grafico e Digital, além de servidores de outros setores como o Suldesign
Estudio.

Com a recente parceria formada entre o Projeto Linha UFPel - criada no
ambito do Nucleo de Editora e Livraria UFPel (Nelu) e vinculada ao Gabinete da
Vice-Reitoria, sob coordenagdo da professora Ana da Rosa Bandeira -, e a
Divisdo de Esporte UFPel (DIESP) - vinculada ao Gabinete da Reitoria, sob
direcdo do professor Marcio Penha - para a criagdo de novos produtos que
contemplem e promovam a iniciagao desportiva da Universidade, surge também a
demanda por uma campanha de divulgagao de tal iniciativa. O desenvolvimento e
estruturagdo de tal campanha ocorre em conjunto com alunos matriculados na
disciplina de Direcado de Criacdo - ministrada pela professora Nadia Leschko aos
cursos de Design Gréfico e Digital -, reforgando o carater colaborativo do projeto,
que possui a intencdo de servir como laboratorio para que os alunos de
graduacdo de diferentes areas possam atuar na produgdo, divulgagido e
comunicacao de produtos com a identidade visual da Universidade.

Com isto, o presente artigo tem como objetivo descrever o processo criativo
da assinatura visual elaborada para a campanha de divulgagédo desta nova linha
de produtos, aplicadas em publicagdes de redes sociais e em flyers, utilizando o
processo de design para sistemas de folhetos e a criagdo de pontos de contato
apontados por WHEELER (2008).

2. METODOLOGIA

O artigo tem base em um estudo qualitativo, de carater exploratério, com sua
pesquisa pautada na revisdo das assinaturas visuais de ambos projetos nas redes
sociais, onde sua geracao de resultados - a concepgao do objeto de estudo, uma
assinatura visual que sintetiza as identidades visuais ja estabelecidas de ambas
as marcas - parte de uma adaptagao da metodologia projetual para criagao de
sistemas de design de folhetos em 9 etapas apresentada por WHEELER (2008),
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assim como a criagdo de um novo ponto de contato para a campanha de
divulgacao dos novos produtos, os flyers.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Recorreu-se a metodologia projetual sobre design do sistema de folhetos
que possui 9 etapas, a saber: 1. Revisdo do quadro geral; 2. Desenho de um
sistema de capas; 3. Determinar o sistema tipografico; 4. Determinar a linguagem
visual; 5. Cores; 6. Estudar formatos e padrbes; 7. Escolher o papel; 8.
Desenvolver prototipos; 9. Desenvolver normatizagdes (WHEELER, 2008,
p.140-141) para a concepgao do objeto de estudo. Por ser um processo aplicado
especificamente para folhetos, decidiu-se adaptar a metodologia para criagao do
design das pecas graficas para redes sociais, seguindo apenas 0s seis primeiros
passos, ja que em esséncia o processo criativo é semelhante.

Seguindo uma breve revisdo do quadro geral, praticaram-se auditorias’
internas e de concorrentes; foram analisadas as identidades visuais ja
estabelecidas por ambos os projetos atrelados pela parceria e feita uma sintese
de seus elementos em uma assinatura visual unica que evidenciasse tanto a
Linha UFPel quanto o Esporte UFPel A partir dai determinou-se o sistema
tipografico a ser utilizado para as pecas, sendo elas: “Gotham” - familia tipografica
ja presente nas postagens do perfil da Linha UFPel -, “Work Sans” - por sua
leiturabilidade e legibilidade, servindo de fonte auxiliar em caso de textos mais
longos - e “Keep Calm” - fonte usada na marca e postagens do perfil da Divisao
de Esportes UFPel (DIESP). Quanto a linguagem visual escolhida, optou-se por
colagem e fotografia, sendo o primeiro card do carrossel, uma colagem com
elementos ilustrativos e tipograficos - com identificagcbes de preco, nome e
detalhes do produto - e os cards em sequéncia com fotografias pds-produzidas
para melhor visualizagdo das amostras do produto pelo consumidor. Ja na etapa
de escolha de cores, decidiu-se pela unido das paletas da DIESP e da Linha
UFPel - laranja, amarelo e azul marinho - além de preto e branco; sendo a
escolha de formato a ultima etapa, visto que os perfis de ambos os projetos se
encontram no Instagram, o formato padrao de publicagbes para feed deve ser na
proporcao 1:1 e, em caso de publicacbes direcionadas aos stories, seu formato
deve ser de 16:9.

Tendo a arte final das pecas graficas aprovadas, foram publicadas nas
redes sociais do perfil da Linha UFPel em colaboragdo com o perfil do Esporte
UFPel. Apds implementar o processo metodologico que definiu grande parte do
projeto, como resultado da confecgdao de testes das pegas graficas houve
ramificacbes que levaram também a produgédo de flyers em dois modelos -
criando assim um novo ponto de contato para as marcas, o que configura-se
como uma oportunidade para fortalecer uma marca e comunicar a sua esséncia,
segundo WHEELER (2008, p.13). A intencdo, com isso, € que pudessem ser
expostos em locais que atingissem o publico desportivo (mas ndo exclusivamente
ele) da Universidade, como ginasios vinculados a UFPel, corredores dos centros
de ensino e afins, com a ideia de levar novos consumidores a descobrir mais
sobre os novos produtos e como compra-los através da adicdo de um QR Code.
Com isto, foi necessario revisitar a sexta etapa da metodologia projetual e definir

' Auditoria € um processo sistematico em que todas as atividades desenvolvidas por uma empresa
sdo analisadas. Fonte: https://blog-pt.checklistfacil.com/auditorias/#O_que_sao_auditorias
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um formato padrdo também para esse ponto de contato, tendo sido escolhido o
tamanho A5, comumente usado para flyers (ver figura 1).

#unidosporumaunicachama
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Figura 1: Card confeccionado para redes sociais (esq.) € um dos modelos de
flyers impressos (dir.).
Fonte: Elaborado pelo autor.

Até o momento de finalizacdo deste texto, a publicacdo envolvendo o
anuncio do novo produto, as garrafas squeeze em dois modelos, esta concluida,
enquanto a impressao e distribuicdo dos flyers esta sendo discutida.

4. CONCLUSOES

A co-criacao com discentes - matriculados na disciplina de Direcao de
Criagao, ministrada pela prof? Nadia Leschko -, visto pelos os olhos do autor, se
mostrou benéfica para todos os envolvidos.

Para a Linha, a concepgcdo de uma assinatura visual para produtos
concebidos pela parceria com o Esporte UFPel - que ao mesmo tempo agrega
caracteristicas da identidade visual de ambas as marcas evidenciando que a
construgdo de um projeto de design se da essencialmente a partir de estudos,
pesquisas e metodologias com o0 uso devido de instrumentos pertinentes
(KANTER, KAO, WIERSEMA, 1998 apud BUNILHA, 2020). Além disso,
estabelecer um novo ponto de contato para divulgacdo dos mesmos acaba por
atrair uma nova parcela de consumidores, que podem ou ndo ter conhecimento
prévio sobre as marcas, assim renovando seus publicos e semeando o futuro
para o crescimento e novos desdobramentos da parceria entre elas.

Para os discentes, os alunos de graduacdo em Design puderam ter um
contato direto com a experiéncia de trabalhar em conjunto com o projeto, visto
sua atuacao na divulgagao e comunicagao deste novos produtos que representam
a UFPel, ressaltando mais uma vez o carater formativo da Linha UFPel com a
comunidade académica e de servir como um laboratério criativo para diversas
areas da Universidade, assim permitindo o aprimoramento profissional dos
colaboradores através de praticas em conjunto como esta.
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