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1. INTRODUGAO

O presente trabalho tem como objetivo analisar as estratégias discursivas de
legitimagdo da desinformacdo sobre Organizagdes Nao Governamentais no
documentario: Cortina de Fumaca da produtora multimidia Brasil Paralelo. Criada
em 2016, a produtora porto-alegrense de extrema direita’ Brasil Paralelo produz
videos sobre historia, politica e cultura. A organizagdo se apresenta como uma
empresa privada de jornalismo, entretenimento e educagdo, sendo guiada pela
missao de “resgatar os bons valores, ideias e sentimentos no coragéo de todos os
brasileiros™. O BP afirma ser apartidario, laico e comprometido com a verdade,
porém, desde sua fundagao tém flertado com uma realidade na qual seu proéprio
nome diz ser. paralela, e encontrando-se a servico da nova direita cristd e
negacionista.’

O documentario "Cortina de Fumacga" langcado em 2021 foi ao ar num
momento extremamente oportuno, quando o governo se encontrava rodeado por
escandalos ambientais. O desmatamento crescia a nimeros alarmantes®, seis
meses antes S4o Paulo havia escurecido por conta da fumacga das queimadas e a
Uniao Europeia pressionava cada vez mais a forma predatéria do agronegdcio
brasileiro. O cerco fechava-se ao redor do ‘agro’ e das politicas ambientais do
governo brasileiro, criando o cenario perfeito para o BP trazer a “verdade
escondida pela cortina de fumaca” a tona. A produtora assumiu um posto de
expoente do conservadorismo no Brasil, sendo responsavel por propagar
inumeras versodes inundadas de informagdes distorcidas em suas produgdes.

Quando o termo desinformacgao é citado neste resumo, a primeira visao que
temos em nossas mentes € a de “fake news". Essa ideia ganhou o imaginario
popular na ultima década, principalmente no ano de 2016 apds a eleicdo de
Donald J. Trump nos Estados Unidos junto da saida do Reino Unido da Unido
Europeia, e em 2018 com a ascensao de Jair Bolsonaro para a presidéncia do
Brasil. Porém, o conceito “fake news” apresenta alguns problemas, como a falha
em criar uma definigdo unica do termo, possibilitando-o ser utilizado em diversos
contextos diferentes (HABGOOD-COOTE, 2018). A ideia de “fake news’
tornou-se uma arma nas maos de politicos, que se apropriaram da conceituagao
para atacar veiculos e instituicdes que discordem de seu posicionamento, ou que
apresentem informagdes que vao contra suas falas (WARDLE E DERAKHSHAN,
2017).

Em busca de criar uma base soélida para entender o fenébmeno subentendido,
Wardle e Derakhshan (2017) apresentam a estrutura conceitual de “desordem
informativa”. O quadro criado pelos autores é dividido em trés categorias:
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Misinformation (Informacao incorreta): informagéao que é falsa, mas néo foi
criada com a intengéo de atacar ou causar dano;

Disinformation (Desinformacédo): Informagdo que é falsa, criada com o
intuito de atingir uma pessoa, um grupo social, uma organizagdo ou um pais;

Malinformation (Mal-informacédo): informacdo genuina, baseada na
realidade, e usada com o intuito de atingir uma pessoa, uma organizagao ou pais.

Portanto, dada a grande problematica de significagcdo do termo, torna-se
fundamental a definigdo daquilo que é considerado desinformacao. Neste resumo,
sera visto como desinformacao todo tipo de informacdo que for manipulada,
distorcida ou fabricada com o intuito de enganar (FALLIS, 2015). Seguindo nesse
mesmo prisma mencionado, Wardle e Derakhshan (2017) complementam: a
desinformacéao é deliberadamente falsa, tem o intuito de enganar uma pessoa, um
grupo social, uma organizagdo ou um pais.

Além disso, para que um discurso seja reproduzido por atores sociais, ele
deve ser enquadrado dentro de uma realidade que o legitime (RECUERO, 2020),
dessa forma, consideramos fundamental compreender a relagdo entre a
desinformagdo e as estratégias discursivas de legitimagdo utilizadas na
construcado da narrativa. A legitimacdo de um discurso € a forma de naturalizar e
dar poder a um texto, sendo ele desinformativo ou ndo, desta maneira torna-se
fundamental compreender como ocorre esse processo de validagcdo do discurso.
Van Leeuwen (2007) propde quatro categorias que formam a base para entender
como um discurso € legitimado na comunicagao:

Autorizagao (A): é a legitimagdo pela autoridade e/ou referéncia de uma
pessoa ou instituicdo. A legitimacao ocorre através da autoridade de quem emana
o discurso para conferir veracidade na informagéo passada.

Avaliacao Moral (AM): é a legitimacado que ocorre (as vezes de forma bem
sutil) através de um discurso superior, referenciando a uma situagado de valor
moral maior. O discurso é dado como moralmente correto ou moralmente
incorreto, ele pode ser bom ou ruim.

Racionalizagao (R): é a legitimagao através de uma validacdo cognitiva,
que ocorre a partir de um suposto conhecimento (podendo ser verdadeiro ou
nao). A racionalizagao trabalha a partir da criagdo de um suposto movimento
l6gico de conexdo entre dois argumentos, deixando o receptor do discurso a
responsabilidade de legitimar o discurso apresentado.

Mythopoesis (M): é a legitimag&do que ocorre através da constru¢do de uma
narrativa, que costuma legitimar um fato e punir as agbes que vao de encontro
com essa narrativa legitimada. As histérias podem possuir um cunho moral, ou
servir como um alerta.

Segundo Van Leeuwen (2007), essas formas de legitimagcdo podem ocorrer
tanto em conjunto quanto separadas. Suas fungbes vao além de legitimar e
podem ser utilizadas para criticar e deslegitimar um discurso.

2. METODOLOGIA

Para este trabalho, foi visto todo o documentario, e foram selecionados
trechos e falas que fizessem mencédo de forma direta ou indireta ao objeto de
estudo: ONGs. Foram separadas e transcritas tanto falas do narrador quanto de
convidados, de modo a construir o corpus de analise. Toda a coleta ocorreu de
forma manual. O corpus de analise totalizou 42 recortes textuais, que foram
submetidos a uma catalogacao, também manual, das estratégias de legitimagcao
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utilizadas em seu discurso, seguindo as categorias propostas por Van Leeuwen
(2007).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O trabalho atualmente ainda esta em desenvolvimento, apesar de estar com
todo seu trajeto tragado, o corpus de analise sera revisto mais uma vez. Por se
tratar de um tema complexo, e ser uma analise manual, ndo sera descartada a
possibilidade de que mais recortes sejam adicionados ao corpus para a analise
final.

Do numero total de 42 recortes, 21 deles (50%) possuem apenas uma
categoria cada: racionalizagdo (R) € a mais comum, aparecendo 7 vezes;
avaliacdo moral (AM) e autorizacéo (A) estdo empatadas com 5 aparigdes cada e
sdo seguidas pela Mythopoesis (M) com 4 aparicées. Os ultimos 21 recortes
apresentam 2 ou mais categorias combinadas de legitimagdo do discurso, em
alguns poucos casos chegam a 3 categorias. As duas combinagdes mais
frequentes foram autorizagdo e racionalizagéo (A e R) e autorizagéo e avaliagao
moral (A e AM) com 5 ocorréncias cada.

Por conta do espago limitado de 4 paginas no resumo, sera apresentado
apenas um exemplo de cada uma das categorias (A, AM, R e M):

Autorizagao (A): ‘Eu fiquei no Greenpeace por 15 anos. Eu via organizagdo
que ajudei a criar se tornar uma forga para o mal. E, hoje, esta ainda pior. O
Greenpeace se tornou um esquema de corrupgdo.’ A frase é dita por Patrick
Moore, ex-presidente e “cofundador” do Greenpeace, a legitimagao ocorre através
da autoridade de Patrick, que é apresentado como um dos fundadores da ONG
Greenpeace, como alguém que tem um profundo conhecimento do tema. Porém,
ao realizar uma pesquisa sobre a vida de Patrick € possivel descobrir que ele ndo
faz parte dos membros fundadores da organizagdo®, e que apresenta diversas
falas problematicas e negacionistas, como em 2014 quando afirmou n&o existir
provas de que os humanos eram responsaveis pelo aquecimento global.®
Portanto, dado o historico do entrevistado é necessario uma maior cautela com
suas falas.

Avaliacao Moral (AM): ‘O que eu gostaria era que os brasileiros todos,
principalmente esses ongueiros que s&o criticos, muitas vezes de boa inteng&o,
entendessem que o que nds estamos querendo - 0 que todas as sociedades
buscam - é prosperidade, viver bem. O maior numero de pessoas vivendo bem.’
Nesse ponto, a legitimagdo ocorre através da avaliagdo moral, o discurso
apresentado vende-se como superior, a situagao mencionada nao € julgada por
leis ou pelo mundo material em si, € julgada pela moral da sociedade e dos
individuos.

Racionalizagdo (R): ‘cerca de 20 milhées de quilbmetros quadrados,
superficie equivalente a do continente africano estdo sob a tutela dessas
organizagbes.” Aqui, utiliza-se da racionalizagdo dessas informacgdes para criar a
narrativa de que ja existem muitas areas protegidas pelas ONGs, e nao seria
necessario ter mais areas. Porém, na prépria fonte que o Brasil Paralelo
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disponibiliza para consulta, ndo € possivel encontrar nenhuma ligagdo dessas
areas de conservagdo com as ONGs’.

Mythopoesis (M): ‘Os povos muitas vezes querem o desenvolvimento, mas
estdo — aqui 6! — cheios de ONGs la dentro dizendo: “ndo aceite, ndo aceite’,
entendeu?’. Em busca de criar uma legitimacéo contra a atividade das ONGs em
locais com indigenas, o documentario utiliza-se da Mythopoesis ao apresentar
uma narrativa, que representaria a realidade dessas pessoas, além de questionar
a moral da atitude dessas supostas organizagdes, também serve de alerta para
quem assiste.

4. CONCLUSOES INICIAIS

Apesar de ainda nao estar concluido, o trabalho é capaz de apresentar uma
visao critica sobre a maneira em que a Brasil Paralelo produziu seu documentario,
observando quais foram as estratégias utilizadas para a criagdo de uma narrativa
desinformativa sobre as ONGs e suas atividades desenvolvidas no meio
ambiente. Através da analise foi possivel perceber que a maneira mais comum
utilizada pela produtora € a Racionalizacao (R), ao levar o espectador a tirar sua
prépria conclusao, cria-se o sentimento de que a interpretacdo do documentario é
unica e exclusivamente de quem o assiste, independente de ir de encontro com a
tese defendida. O trabalho também serve como porta de entrada para um estudo
mais aprofundado sobre a forma que a produtora atua, ndo apenas dentro de
suas producgdes audiovisuais, mas em todo seu ecossistema midiatico.
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