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1. INTRODUGAO

A “publicidade” termo que origina do latim “publicus” surge, segundo
GONZALES (2003, p. 25), como “ato de divulgar, de tornar publico” um
produto/servico. Com o passar do tempo e, sobretudo, em consequéncia da
expansao da industria - séc. XIX-XX - a publicidade passou a desempenhar uma
acao psicolégica sobre o publico-alvo, conforme aponta MARTINS (1997 apud
GONZALES 2003). Estratégias de ordem semantica e discursiva passaram a
fazer parte da formulagéo e circulagao do género. Segundo, GONZALES (2003),
no Brasil e na América Latina ndo ha uma delimitagdo pragmatica no que tange
ao uso dos termos publicidade e propaganda'’, sendo esse ultimo o termo
genericamente usado para designar ambos.

Esta pesquisa, ancorada nas afirmagdes de LAGE? (2019) de que: 1. a
propaganda € “o discurso do poder” e que, 2. “vivemos, hoje, imersos em um
mundo de propaganda”, se propde a discutir a publicidade/propaganda como
género multimodal e observatorio do discurso de poder de uma classe dominante
- 0 da empresa alema Volkswagen — para uma classe que ocupando o lugar de
classe dominada, discursivamente resiste. Dito de outro modo, esta pesquisa tem
como proposito compreender os efeitos de sentidos produzidos e apagados a
partir da associagcdo da imagem de Elis Regina (péstuma) a empresa alema
Volkwagen.

Com vistas a dar conta desse objetivo geral, a pesquisa, situada em uma
perspectiva discursiva de filiacdo francesa, tem como objetivos especificos: i.
investigar a relacdo do sujeito Elis Regina com a memdria da repressao; ii.
investigar a relagdo entre a Volkswagen e os anos de chumbo no Brasil; e, iii.
recuperar por meio de pistas discursivas 0 apagamento de uma memoria na
publicidade da Volkswagen. Para tal, serdo mobilizados os conceitos de memoria,
esquecimento e apagamento, segundo os autores PECHEUX (2009); ORLANDI
(2007, 2010) e INDURSKY (2011).

2. METODOLOGIA
Ao longo do periodo compreendido entre 1964 e 1985, o Brasil sofreu as
consequéncias de um regime conservador, autoritario e de extrema direita. Esse
periodo foi marcado pela constante violagdo de direitos, pela censura dos meios
de comunicagao e por perseguicdes politicas que em muitos casos culminou em
prisdo, tortura e desaparecimento de muitos cidaddos que lutavam pelo respeito,
pela liberdade e pela democracia.

' O termo propaganda tem origem no latim “propagare” e significa propagar, difundir, multiplicar
2 Nilson Lage é professor, jornalista e pesquisador e, em 2019 concedeu uma entrevista a
APUFSC.
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Nesse contexto, a repressdo e a censura atingiam os meios cultural e
artistico, enquanto as grandes empresas recebiam incentivos fiscais, créditos e
financiamentos do governo para expandir a economia no Brasil. Entre essas

empresas a de maior destaque foi a montadora alema Volkswagen.
Na década de 1970, a Volkswagen do Brasil era a maior empresa
privada do pais, maior que qualquer empresa nacional e sé inferior em
termos de faturamento as companhias estatais, como a Petrobras
(KOPPER, 2020 apud SILVA et al 2022).

Hoje, cinquenta anos depois, a Volkswagen langca uma peca publicitaria em
comemoracgao aos setenta anos da empresa no Brasil, e vale-se de recursos da
inteligéncia artificial para unir a voz de Eliz Regina, figura que deu “visibilidade as
contestagdes e denuncias dos crimes e violéncias cometidos pelo Estado
brasileiro durante a Ditadura Civil-Militar (1964-1985)" (ALMEIDA E SANTOS,
2021), a imagem da empresa que responde a pelo menos trés inquéritos
instaurados pelo Ministério Publico por perseguigdes a funcionarios, demissdes e
tortura dentro das dependéncias da empresa durante o periodo em que vigorou o
regime.

Dado o descompasso entre a associagao dessas duas imagens, seria essa
publicidade uma tentativa de apagamento de uma memoria coletiva? Em meio a
essa tentativa de apagamento ndo estaria a resisténcia de uma classe oprimida
sendo revivida na voz (de Eliz) e na letra (de Belchior) de “Como nossos pais”?

Desse modo, tomando a publicidade como materialidade discursiva e
movidas pelas inquietacbes geradas pelo descompasso da associagao descrita
partimos para delimitagdo do corpus. Essa delimitagdo implicou em um tipo de
recorte que pautou-se por nossos objetivos e baseou-se na relagdo entre imagem
(da publicidade) e musica (letra), totalizando oito recortes apresentados na ordem
em que sao apresentadas na publicidade. Assim, para fins de organizagao do
corpus discursivo, as imagens sao nomeadas com Os versos que
simultaneamente as acompanham na apresentagdo em video.

Uma vez estabelecido o recorte discursivo, passamos a analise a fim de
(re)construir os sentidos produzidos e seus efeitos na memoria. Sobre essa
memoria, convém lembrar, conforme postula ORLANDI que ela “é feita de
esquecimentos e siléncios. De sentidos n&o ditos, de sentidos a nao dizer, de
siléncios e de silenciamentos” (2010, p. 59).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO
Antes de demonstrarmos os efeitos de sentidos produzidos pela analise

dos recortes € importante registrar que houve a supressao de alguns trechos da
musica original. Esse apagamento ndo se da ao acaso. Seguem 0s versos
suprimidos:

Por isso cuidado meu bem/ Ha perigo na esquina/ Eles venceram

E o sinal estd fechado pra nés/ Que somos jovens/ Para abracar seu

irmao/ E beijar sua menina na rua/ E que se fez o seu brago

O seu labio e a sua voz/ [...] Eu vou ficar nesta cidade/ Nao vou voltar

pro sertdo/ Pois vejo vir vindo no vento/ Cheiro de nova estacao/ [...] Ja

faz tempo eu vi vocé na rua/ Cabelo ao vento/ Gente jovem reunida/ Na

parede da meméria/ Essa lembranca/ E o quadro que déi mais.
(BELCHIOR, 1976)

De acordo com a analise realizada por ALMEIDA E SANTOS (2021) essas
estrofes tratam da violéncia institucionalizada e da vigilancia do Estado; de uma
juventude que resistia, ainda que o medo fosse um sentimento coletivo; e, da
unido de quem acreditava em tempos melhores — uma referéncia também ao
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movimento de contracultura da juventude dos anos 60. A partir da supresséo
desses trechos da musica percebemos que ha uma tentativa de apagar os sentido
de resisténcia produzidos por metaforas que remontam a dura realidade dos anos
de chumbo.
Passemos, entdo, ao primeiro recorte, salientando que esses recortes
estao dispostos na ordem em que cenas e versos constroem a pega publicitaria:
Figura 1: ...e tudo que aconteceu comigo...

ok re iRl

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=aMI|54-kgphE
Na cena, o fusca — primeiro projeto da Volkswagen, produzido em 1937 —

associado ao verso da cancdo, produz um duplo efeito: 1. A tradicdo da
marca/modelo pioneira que resiste ao tempo, sentido metaforizado pelo
movimento do carro (da direita para a esquerda vai na contramé&o da linearidade
temporal) e, 2. A ideia do verso — “...e tudo que aconteceu comigo...” que somado
ao vazio constitutivo dos sentidos presentes na melodia sugere que o passado de
luta e resisténcia de Eliz ficou no passado. Isso nos faz pensar sobre o que
ORLANDI ao retomar PECHEUX chamou de fragilidade no processo de inscricdo
do acontecimento na memoria através de um duplo funcionamento: 1. “o
acontecimento que escapa a inscricdo” na memoria e, 2. “o0 acontecimento que é
absorvido na memoria como se nao tivesse ocorrido” (2010, p. 60). O velho (luta
e resisténcia de Eliz ao regime politico autoritario para o qual a Volkswagen
contribuia) ao se configurar como novo apaga o indesejavel, o que nao serve
mais e mantém apenas o0 que sustenta os sentidos que a empresa vende: a
tradicdo. Como bem postula ORLANDI “ao dizer algo apagamos necessariamente
outros sentidos possiveis, mas indesejaveis, em uma situagédo discursiva dada”
(2007, p. 73).

Figura 2: ...0 amor é uma coisa boa!

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=aMI54-kqphE

No segundo recorte, a imagem apela ao sentimento materno e nos faz
pensar sobre a revista que a empresa fazia circular — Familia VW —. De acordo
com SILVA et al. (2021), a Volkwagen utilizava o meio de comunicagcdo mais
comum na época para propagar a ideia de que a empresa estava comprometida
com a saude do trabalhador, assim como uma mae zela pelo seu filho, podendo
contar com uma seg¢ao médica dentro da empresa. No entanto, o sindicato dos
metalurgicos contesta essa versdo e denuncia que na pratica a realidade era bem
diferente e os trabalhadores sofriam com diversos problemas de saude, alguns
irreversiveis como problemas respiratorios por intoxicagao, além de problemas de
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visdo. Paralelo ao movimento dos sentidos que tenta restabelecer uma imagem
idonea de uma empresa comprometida com a familia brasileira, temos os versos
cantados pelo par Eliz Regina e Maria Rita (m&e e filha) que tiveram a
oportunidade de viver a relacdo mae e filha precocemente ceifada indiretamente
por questdes politicas. O tom irbnico, sendo sarcastico, da associagdo da imagem
mae e filho a voz do par Eliz-Maria Rita pode ser explicado discursivamente como
processo que nao deixa o sentido ser historicamente elaborado sob pena desse
adquirir forga identitaria, conforme explica ORLANDI (2007), ou seja, nha movéncia
dos sentidos o apelo emocional da relagdo mae-filho (imagem) se sobressai aos
fatos com o propédsito de manter a imagem de familia difundida pela empresa.

4. CONCLUSOES

A pesquisa que encontra-se em andamento aponta que ha uma tentativa
de apagamento de uma memoria sobre a ditadura civil-militar envolvendo a
participacédo ativa da empresa Volkswagen e para tal a publicidade dos 70 anos
vale-se da aproximacdo de figuras que ideologicamente ocupam lugares
antagbnicos: de um lado, ocupando o discurso da classe dominante, a
Volkswagen como co-participe das acgdes repressivas do Estado e de outro,
ocupando o lugar da classe dominada, a voz de Eliz Regina (apropriagado
postuma), que apesar de tudo resiste. Nos termos de ORLANDI, o siléncio nessa
relacdo “responde a ‘retorica da resisténcia’ fazendo esse siléncio significar de
outros modos” (2007, p. 85), ou seja, apesar da tentativa de apagamento, a
reconstrugdo de uma nova memoaria resiste nos vaos de uma memoria que se faz
conhecer pela voz da artista.
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