M 82 SEMANA

INTEGRADA IX CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
; ‘ UFPEL 2022

PROJETO DE EXTENSAO JORNALISMO E FINANCAS: PRODUCAO DO SITE
SUPERAVIT CASEIRO

JOAO VICTOR DA SILVEIRA RODRIGUES!; EDUARDO RITTER?

tUniversidade Federal de Pelotas — joaovictorfelixrodrigues@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — rittergaucho@gmail.com

1. INTRODUCAO

Segundo pesquisa de novembro de 2021, realizada pela Confederacdo Na-
cional de Comércio, Bens, Servicos e Turismo (CNC), cerca de 12 milhdes de fami-
lias no Brasil estéo endividadas, sendo este o maior indice em onze anos. Os dados
demonstrados na pesquisa nao surpreendem, tendo em vista que, conforme ava-
liacdo do instituto de pesquisa americano Gallup Poll, o Brasil tem o 68° pior indice
de alfabetizac&o financeira do mundo.

Esse cenario vai ao encontro da formacéo de uma sociedade baseada na do-
minacao econdémica, explicitada por Weber (2009), ao destacar que 0s poucos que
tém a informacao sobre 0 assunto de maneira mais profunda séo os que se mantém
no poder. Afinal, mantendo a maioria da populacdo sem um conhecimento basico
sobre financas é mais facil manter uma estrutura em que um pequeno numero con-
centra tanto esse conhecimento quanto a maioria do capital monetario de uma so-
ciedade. O autor explica que toda dominacao que pretende ter continuidade acaba
se tornando uma dominacdo baseada na informacdo ndo compartilhada. “Mas os
dispositivos especificos da dominacdo, baseados numa relacdo associativa, con-
sistem, de modo geral, no fato de que determinado circulo de pessoas, habituadas
a obedecer as ordens de lideres e interessadas pessoalmente na conservacao da
dominacéo, por participarem desta e de suas vantagens, se mantém permanente-
mente disponiveis e repartem internamente aqueles poderes de mando e de
coacado que servem para conservar a dominacgéo (“organizagao”)” (WEBER, 2009,
p.196).

Levando em consideracdo esses dados, o projeto de extensédo Jornalismo e
financas: producao do site Superavit Caseiro consiste na criacdo e producdo de um
site focado no publico da Zona Sul do estado do Rio Grande do Sul, onde se en-
contra a Universidade Federal de Pelotas (UFPEL), com textos jornalisticos dos
mais diversos géneros sobre economia e financgas.

O Projeto de Extenséo Jornalismo e financas: producéo do site Superavit Ca-
seiro tem também como objetivo a producao de textos dos mais variados géneros
jornalisticos (noticia, nota, reportagem, artigos, colunas de opinido, entrevistas,
etc.) que se caracterizam como jornalismo econémico, contribuir com o desenvol-
vimento regional através da producéo de textos jornalisticos que ndo apenas infor-
mem, mas também que auxiliem na alfabetizacao financeira da populagéo, a pro-
mocao da circulacdo de informacdes relacionadas ao ambito econémico e finan-
ceiro, com prioridade para pautas de servico (financas pessoais) e propiciar um
espaco para a pratica jornalistica dos estudantes contribuindo para o desenvolvi-
mento social e regional. Dentre os autores que abordam essa perspectiva, pode-
mos destacar: Caldas (2008), Basile (2002) e Kucinski (1996)
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2. METODOLOGIA

O projeto consiste na participacdo de seus integrantes em reunides, virtuais
OouU presenciais, quinzenais ou semanais, quando h& necessidade. Durante as
reunides sdo discutidos os conteldos a serem publicados durante o periodo
seguinte.

O foco é que o texto seja mais didatico e explicativo para a melhor
compreensao dos leitores, no entanto, essa regra nao deleta a necessidade da
publicacéo de noticias mais factuais.

O projeto Superavit Caseiro € dividido em editorias denominadas como:
entrevistas, noticias, reportagens, perfil, investimentos, opinido, livros e dicas de
orcamento pessoal. Com o desenvolvimento do projeto, pode surgir a necessidade
da criagcédo de outras editorias.

As postagens no site sdo realizadas pelo coordenador do projeto, professor
Eduardo Ritter, que orienta os participantes na apuracao e producdo de contetdo
bem como fazer eventuais correcbes, quando é necessario. Mesmo que
inicialmente o foco principal € o texto, ndo € descartada a possibilidade serem
incluidos videos e audios (podcasts).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Um dos principais objetivos quantitativos do projeto € expandir o acesso aos
poucos, com divulgacédo e criagcdo de perfis nas redes sociais, como Instagram,
Twitter e Facebook, no entanto, o foco principal inicialmente € o0 acesso ao
conteudo disponibilizado no site. Através das ferramentas disponibilizadas pelo
setor de Tecnologia da Informacédo da Pro-Reitoria de Gestdo da Informacéo e
Comunicacdo da Universidade de Pelotas (UFPEL) esta sendo feito
acompanhamento e mapeamento dos acessos a pagina. Assim, a meta inicial
estabelecida era de atingir uma média de acessos mensais de 1.000 pessoas. Apos
0 encerramento do primeiro ano de projeto sera feito uma reavaliacao para fazer
nova projecdo e meta, para mais ou para menos. Também espera-se manter
interacdo com o publico, com comentarios, sugestbes de pautas, criticas e
sugestoes.

Na imagem a seguir, € possivel perceber que a primeira meta, a de chegar
aos 1.000 acessos mensais, esta sendo atingida, tendo em vista que o site foi
colocado no ar em marco de 2022.
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Imagem 1: estatisticas mensais de acessos ao site Superavit Caseiro
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Como pode-se perceber, os meses em que houve mais acesso foram os de
marco e abril. Ap6s houve uma breve queda, no entanto, o numero de acesso ficou
sempre proximo de 1.000, para cima ou para baixo.

4. CONCLUSOES

O projeto de extensdo encontra-se em seu primeiro ano e podemos
perceber, pelo exposto, que pode crescer mais ainda. Sob a perspectiva do
jornalismo, vale ressaltar que esta sendo priorizada a combinagcdo entre o
conhecimento da profissdo, estudada pelos graduando de jornalismo com a
supervisao do professor e coordenador do projeto, prof. Dr. Eduardo Ritter, com os
conhecimentos especificos da area de financas e economia, que sédo repassados
pelas fontes consultadas para prestar informacdes, contextualizacbes e
esclarecimentos.

Basile (2002), inclusive, referindo-se ao jornalismo econémico destaca que
“nao ha noticias chatas. Ha matérias chatas, feitas por reporteres e editores chatos,
para publicacbes chatas” (BASILE, 2002, p.7). Ou seja, 0 jornalista deve saber
como passar a informacao de forma interessante ao publico. Essas sdo algumas
das premissas que estdo sendo trabalhadas durante o desenvolvimento das
atividades do projeto.

Afinal, vale se questionar: como nao cair na armadilha de apenas repetir o
gue € dito pelas fontes e escrever um texto chato? Para isso € preciso um olhar
criativo e curioso sobre a realidade, e eis o desafio encarado pelos participantes do
projeto. “E preciso, as vezes, lembrar-se de quando vocé era crianca e tinha a
leveza de fazer as perguntas que ninguém fazia, de ir atras das respostas onde
ninguém tinha procurado” (BASILE, 2002, p.9).

Essa perspectiva corrobora com a de autores e consultores financeiros
consagrados, como o americano Robert Kiyosaki (2000) ou o brasileiro Gustavo
Cerbasi (2016 e 2019). O segundo acrescenta que a cultura ocidental em que
estamos inseridos faz forte incentivo ao consumo, sem contrabalancear com
investimento em educacao financeira da populacdo, gerando uma grande massa
gue gasta mais do que ganha e que se endivida para ostentar bens materiais.
“Somos pressionados a construir um patriménio incompativel com nossa renda’
(CERBASI, 2016, p.31).

E para mudar essa realidade, com o apoio da producdo de textos
jornalisticos sobre o tema, que o projeto esta em vigor. Afinal, informacao correta e
textos criativos sdo algumas das principais ferramentas que o jornalismo pode
utilizar para tentar melhorar a sociedade em gque vivemos.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BASILE, Sidnei. Elementos do jornalismo econémico — A sociedade bem informada é
uma sociedade melhor. Rio de Janeiro: Campus, 2002.

BOFF, Felipe. Reportagem. In: ZAMIN, Angela; SCHWAAB, Rebes (Orgs.). Tdpicos em
jornalismo: redacdo e reportagem. Florianopolis: Insular, 2021.

CALDAS, Suely. Jornalismo econémico. Sao Paulo: Contexto, 2008.



M 82 SEMANA

W INTEGRADA IX CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
e UFPEL 2022

CERBASI, Gustavo. Dinheiro: os segredos de quem tem. Rio de Janeiro: Sextante, 2016.
CERBASI, Gustavo. Investimentos inteligentes. Rio de Janeiro: Sextante, 2019.
GITMAN, Lawrence. Principios da administracao financeira. S&o Paulo: Person Prentice
Hall, 2010.

KIYOSAKI, Robert; LECHTER, Sharon. Pai rico, pai pobre. Rio de Janeiro: Campus,
2000.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo econdmico. Sdo Paulo: Editora Universidade de Sé&o
Paulo, 1996.

MELO, José Marques de. Géneros jornalisticos — teoria e praxis. Blumenau: EdiFurb,
2012.

Pesquisa mede ‘analfabetismo financeiro' no mundo; veja as questdes do teste. Sdo Paulo:
BBC  Brasil, 2015. Disponivel  em: https://www.bbc.com/portuguese/no-
ticias/2015/11/151127_analfabetismo_financeiro_Ik. Acesso em: 5 de dezembro de 2021.
PINDYCK; RUBINFELD. Microeconomia. Sdo Paulo: Makron Books, 1999.
PINHEIRO, Juliano. Mercados de capitais. Sdo Paulo: Atlas, 2019.

PINTO, Ana Estela de Sousa. Jornalismo diario. S&o Paulo: PubliFolha, 2009.

WEBER, Max. Economia e sociedade — VVolume 2. Brasilia: Editora Universidade de Bra-
silia, 2009.



https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/11/151127_analfabetismo_financeiro_lk
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/11/151127_analfabetismo_financeiro_lk

