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1. INTRODUCAO

A elaboracdo e apresentacdo de trabalhos cientificos para o estudante de
graduacéo pode ser considerada uma etapa de grande desafio académico. Os
proprios trabalhos de conclusdo de curso (TCCs), obrigatérios em vérias
Instituicbes de Ensino Superior, visam criar um espaco para 0s estudantes
iniciarem-se no campo cientifico, buscando ndo s6 ampliar os conhecimentos
adquiridos ao longo da graduacdo, mas também, proporcionar a respostas para
alguns questionamentos e servir como norteador de futuros trabalhos de pesquisa.

O ato de discursar ou falar em publico, como em seminarios e apresentacdes
de trabalhos em congressos e eventos, pode se constituir em um processo de
grande stress e aflicdo para os académicos, e um verdadeiro desafio que podera
ser trabalhado e vencido, desde que técnicas e métodos adequados possam
auxiliar neste treinamento (SANTOS, 2008).

URPIA et al. (2019) analisando as redes sociais e sua utilizagdo como
ferramentas para a pratica de gestado de conhecimento, observaram que a maioria
dos professores compreende de modo positivo a importancia do uso e aplicacao
das tecnologias de informacdo e comunicagdo. Concluiram que estas tecnologias
de informacdo e comunicagdo sSao importantes no processo educativo como
ferramentas de ensino e aprendizagem na sua criacdo, disseminacdo e
compartilhamento de conhecimentos.

De acordo com SILVA; LUVIZOTTO (2013) as tecnologias da Web estdo
redesenhando e redefinindo a transmisséo e o ensino de conteudos informacionais,
criando novas e interessantes oportunidades de divulgacdo de uma forma mais
personalizada e flexivel, associado a um carater de compartiihamento de
informacdes de grande importancia.

Desta forma, o objetivo do presente trabalho € relatar a experiéncia pratica de
utilizacdo da plataforma Instagram na criagédo e disseminagdo de conhecimento
com foco nos académicos de graduacdo e apresentacdo dos Trabalhos de
Concluséo de Curso (TCC).

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada para a veiculacdo do conteudo € a rede social
Instagram, através da conta @powerpoint.tcc. O conteddo é produzido por uma
aluna de graduacdo em Odontologia, com o apoio de diversos colegas discentes e
docentes envolvidos com apresentaces cientificas e académicas (Figura 1).

Sao realizadas postagens frequentes abordando diversas tematicas
relacionadas ao escopo do trabalho que versa sobre o tema: apresentacao de
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Trabalhos de Conclusdo de Curso. Sao elaborados materais variados em formato
de posts, entre os quais pode-se citar: dicas do software PowerPoint® para a
criacdo de apresentacOes; dicas de oratdria, postura e linguagem; além de
informacgdes sobre apresentacéo de dados, de forma atrativa e interessante (Figura
2).

Os formatos das postagem realizadas sdo aqueles disponiveis na plataforma
Instagram: posts no feed, reels, story, videos no IGTV, além de lives da prépria
conta ou em contas parceiras. A periodicidade das postagens tematicas € de pelo
menos um post a cada dois dias. A avaliacdo de alcance e entrega do conteudo &
feita através das métricas disponibilizadas no préprio aplicativo da rede social.
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Figura 1 — Desenvolvimento da pagina construida na rede Instagram.
Fonte: Autores.
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Figura 2 — Exemplos das diferentes abordagens sobre a temética desenvolvida.
Fonte: Autores.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A conta do Instagram foi inicialmente criada no final de novembro de 2020,
com o intuito de veicular e transmitir conhecimento sobre apresentacdes cientificas
e académicas, principalmente para alunos de graduacao que precisam apresentar
seu TCC, e que possam se sentir apreensivos e inseguros com esse momento tao
importante da vida académica. Além do publico-alvo selecionado, esta conta do
Instagram também alcanca alunos de p6s-graduacgéo, professores e entusiastas de
apresentacdes empregando o software PowerPoint®.

A escolha do conteudo € realizada através das dificuldades que essa
populacao enfrenta, desde a criacdo do roteiro da apresentacdo até o momento da
arguicdo da banca. Algumas tematicas jaA abordadas neste projeto foram: 1)
Identidade visual (paleta de cores; fontes; formas geométricas; imagens; icones);
2) Oratéria (roteiro; postura; eloguéncia; tom de voz; treino da apresentacao); 3)
Dicas de PowerPoint® (ferramentas do software; como utiliza-lo); 4) Design e
Diagramacgdo (como montar slides; combinacdo de elementos; inspiragdes de
design); e 5) Conteudo cientifico (como apresentar cada um dos elementos
constituintes de um trabalho académico). Cada uma destas distintas categorias de
conteudo séo alternados nas postagens, para que a entrega do conteudo seja
realizada de forma dinamica e n&o repetitiva.

As teméticas apresentaram cinco principais formatos de postagem: post no
feed; videos curtos no reels; videos longos no IGTV; conversas em lives, post no
story. O formato de posts no feed (linho do tempo) é o mais utilizado, sendo o
formato inicial da plataforma. Normalmente entrega dicas de todos os tipos de
tematicas, e pode possuir até 10 paginas em cada postagem e recebendo a
denominacdo de postagem Carrossel. O formato de reels € utilizado para dicas
mais rapidas e objetivas, pois possui o tempo maximo de 30 segundos por video.
Videos mais longos — maiores de trinta segundos — podem ser postados no formato
de IGTV, e normalmente carregam explicagcdes mais longas e complexas, que nao
podem ser resumidas em postagens mais curtas. As lives realizadas pela conta
@powerpoint.tcc foram todas no formato de conversa/entrevista com outros
criadores de contetudo sobre a mesma tematica. Alguns dos temas abordados em
lives foram: “Como fazer uma boa apresentacdo do TCC?”, “Apresentacdo do
TCC”, “Como fazer a sua apresentacdo e a Banca”, “Apresentacao Cientifica: a
Banca e o(a) Discente”. Ja o post no story, semelhante ao reels, também apresenta
postagens curtas, com no maximo 15 segundos, tanto na forma de videos ou fotos,
mas que ficam disponiveis para serem visualizados pelos inscritos na conta por
apenas 24 horas.

Em julho de 2021, a conta no Instagram @powerpoint.tcc ja contava com mais
de 3.300 seguidores, com o alcance chegando até 2.823 contas em uma Unica
postagem, e 271 “salvamentos” no mesmo post. As métricas disponibilizadas pela
plataforma Instagram demonstraram um interesse crescente acerca do tema, além
de um engajamento perceptivel do publico-alvo, demonstrando a efetividade desse
tipo de uso de redes sociais para a transmissao de conhecimento sobre
apresentacoes cientificas.

Corroboramos inteiramente os achados e reflexdes de ALVES et al. (2018), que
apontam a respeito do numero consideravel de funcionalidades e recursos que o
Instagram apresenta, permitindo desta forma um fluxo intenso de conhecimentos e
experiéncias em que prepondera a comunicacdo e autoria visual, num feixe de
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caracteristicas que podem propiciar uma recriagdo ou renovacdo de praticas
pedagdgicas e educativas.

4. CONCLUSOES

A experiéncia prética de utilizacdo da plataforma Instagram para transmissao
de conhecimento sobre apresentacfes cientificas mostrou-se extremamente
promissora. Além disso, os engajamentos percebidos através das métricas
utilizadas pelo Instagram demonstraram um grande interesse sobre a temética
abordada, uma vez que as apresentacdes cientificas e académicas sdo habituais
aos alunos de graduacgéo.
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