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1. INTRODUCAO

O projeto de extensao Endo Z esta inserido na Faculdade de Odontologia da
UFPel (FO-UFPel). E um projeto de carater pratico, que visa o atendimento a
pacientes de baixa renda com a necessidade de tratamento endoddntico e/ou de
cirurgia parendodéntica. Além disso, visa oportunizar ao académico o contato mais
direto e sistematico com a realidade profissional, concretizando a teoria por meio
da prética. Visa, também, capacitar o extensionista para atividades de investigacao,
analise e intervencéo, bem como o aperfeicoamento e a atualizacdo dos alunos e
profissionais da area da Odontologia.

A pandemia desencadeada pelo novo coronavirus constitui um cenario de
muitas incertezas. Esta sendo necessario construir novos caminhos para as
atividades que se julgavam bem estabelecidas. A realidade atual exige de cada um,
tanto de docentes quanto de discentes, uma postura flexivel e de apoio mutuo para
gue ocorra 0 menor impacto possivel sobre o processo de ensino-aprendizagem
(UFMG, 2020).

Sendo assim, a evolugao das tecnologias proporcionou varias maneiras de se
estabelecer um espaco de comunicacdo, e as organizacbes estdo aprendendo
sobre essas tendéncias e sobre as possibilidades de explorar o que as novas
dindmicas de relacionamento prometem (PAGLIARINI; MULLER, 2012). Frente a
pandemia do COVID-19, o projeto de extensdo Endo Z viu-se na necessidade de
adaptar suas atividades. Para isso, a utilizacdo das redes sociais, em especial o
Instagram, como meios de divulgacéo de suas atividades remotas, foi essencial
para manter o vinculo entre o aluno e a instituicdo. Além disso, proporcionou o
alcance do projeto a outras instituicdes de ensino superior.

Desse modo, foi proposto um novo modelo de apresentacéo visual para o
Endo Z, o qual esta disponivel nos perfis do projeto nas redes sociais. Esses meios
de comunicacao estdo cada vez mais poderosos e nao param de se multiplicar. Por
isso, todo material de divulgacéo precisa ser organizado de forma coerente,
diagramado e ilustrado visando atrair a atencdo do publico a ser conquistado
(TEIXEIRA, 2003). Ainda, segundo STRUNCK (2001), é fundamental a
manutencao de identidades visuais consistentes para o sucesso de determinada
marca.

Em vista disso, 0 objetivo deste trabalho € expor a nova identidade visual e 0os
materiais de divulgacdo das atividades remotas do projeto Endo Z, bem como
enfatizar a importancia da comunicacgao visual por meio das redes sociais.

2. METODOLOGIA
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O desenvolvimento de modelos de arte para a divulgacdo das atividades
remotas do projeto Endo Z se iniciou no dia 29 de junho de 2020. Seguindo esses
modelos, a cada semana eram alterados os dados referentes ao titulo do seminario,
0 nome completo do palestrante, a fotografia do palestrante, as informacdes da
formacao do profissional, a data, o horario e a plataforma digital utilizada. Ao todo
foram desenvolvidos 9 materiais para divulgar os seminarios do projeto.

A plataforma utilizada para a criacdo de todos os materiais foi 0 “CANVA”, no
qual o acesso era feito pelo navegador, através do link “canva.com”. Sendo o
registro na plataforma gratuito, ndo houve custos ao Projeto de Extenséo.

Considerando-se que o logotipo do projeto era pré-existente, uma vez que foi
criado pela extensionista Hingridis Sgnaulin, no ano de 2018, essa identidade foi
mantida e utilizada na composicdo das artes de divulgacdo. Optou-se por
permanecer com as cores caracteristicas da identidade visual do projeto, sendo
elas, o azul, o cinza e o branco.

Foram desenvolvidos dois modelos de materiais de divulgacéo para a rede
social “Instagram”, um para a postagem no "feed” e 0 outro para os "stories". A
pagina do projeto pode ser acessada com o endereco eletrénico
"instagram.com/@projeto_endo_z". Destaca-se que a postagem desses materiais
era feita, pelo menos, uma vez durante a semana do seminario.

As atividades tedricas remotas eram, em um primeiro momento, realizadas
por meio da plataforma “Google Meet”. No entanto, com o aumento do interesse
dos alunos e profissionais pelas palestras, migrou-se para a transmissao ao vivo
na plataforma “YouTube”, na qual se encontra o projeto pelo nome “Projeto de
Extensdo Endo Z”. Dessa maneira, necessitou-se da criacdo da arte para a capa
do canal do projeto, e, para isso, seguiu-se as caracteristicas de identidade visual
citadas anteriormente. Por meio do YouTube, foi possivel a analise de dados, como
ndamero de participantes ao vivo, numero de visualizagcdes de cada seminario e
namero total de visualizacGes do canal. Para a redacéo deste estudo, analisou-se
o canal do projeto até o dia 14 de setembro de 2020.

Além disso, apds cada seminario, era disponibilizado um formulario para a
confirmagéo da presenca dos participantes. Por meio desse formulario, realizado
na plataforma “Google Formularios”, coletou-se dados referentes a cidade, ao
estado e a instituicdo de ensino dos ouvintes.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Perante & situacdo atual da pandemia da COVID-19, valorizou-se, ainda mais,
a comunicacao por meio das redes sociais. Assim, o Projeto de Extensdo Endo Z
esta presente nessas redes para que se possa proporcionar uma aproximacao
entre discentes e docentes. Em vista que a maioria dos alunos da graduacao -
publico alvo das atividades remotas do projeto -, possui contas no “Instagram”, fez-
se 0 uso dele para a maior parte da comunicacgao visual das atividades remotas.

Segundo TEIXEIRA (2003), uma identidade visual retne toda a referéncia
visual que leva a identificar uma empresa ou produto, vinculando-os em suas
diversas variagdes. Além disso, reune informagdes visuais como os logotipos, 0s
simbolos, as cores, 0s tipos, as disposi¢cdes e o0s arranjos graficos que devem se
manter dentro de um padréo para estabelecer a consolidacdo de uma marca e de
seu produto. Seguindo esses preceitos, os modelos de artes de divulgacdo do Endo
Z, seja para o “feed”, os “stories” ou o YouTube foram desenvolvidos (Figura 1).

Figura 1: Modelos De Artes Desenvolvidos Para A Divulgagao
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Fonte: Arquivos do projeto de extensdao Endo Z, 2020.

Durante o decorrer das atividades, necessitou-se migrar para a transmissao
ao vivo pela plataforma “YouTube”, devido a grande procura pelas atividades do
projeto, demonstrando que o compartilhamento de informacgdes e conhecimento se
torna uma constante, tanto pela sua agilidade como pela flexibilidade (LIMA;
FREIRE, 2014). Dessa forma, desenvolveu-se um modelo de arte para o canal do
projeto de extensao no Youtube (Figura 2).

Figura 2: Modelo de arte para o Youtube
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Fonte: Arquivos do projeto de extensao Endo Z, 2020.

O Youtube é uma rede social de importante divulgacdo de conteddo e sua
popularidade estd relacionada com o alcance que um conteldo pode atingir
(CASTANON, 2017). Nesse sentido, por meio da anélise dos dados fornecidos pela
plataforma, obteve-se a contagem de 120 inscritos no canal do Projeto de Extensao
Endo Z e 2.301 visualizac¢des totais no canal até o dia 14 de setembro de 2020,
sendo que os videos variam de 19 a 97 participantes ao vivo e 162 a 396
visualizacbes em cada seminario. JA com a analise do formulario de presenca,
observou-se a participacdo de ouvintes de Alagoas, Bahia, Maranh&o, Goiés,
Distrito Federal, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Rio Grande do Sul. Outras institui¢cdes,
como Instituto Florence de Ensino, UFAL, UNIARA, SESC, Faculdade de Maria
Milza, Ulbra, UNISC e Faculdade Nova Esperanca, estiveram presentes como
respostas ao formulério. Isso demonstra a importancia da comunicagdo e da
identidade visual na divulgacédo e do uso de plataformas digitais que possibilitam o
alcance de pessoas de outros estados e de outras instituicdes de ensino do Brasil.
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4. CONCLUSOES

Por meio da producdo de modelos de arte para a divulgacéo das atividades
remotos do Endo Z e para a identidade visual do projeto, foi possivel levar os
seminarios do projeto aos estudantes de outras localidades e outras instituicoes de
ensino superior do Brasil. Demonstrando, assim, a importancia do desenvolvimento
da comunicacdo visual para manter o vinculo do aluno a instituicdo, bem como para
possibilitar a disseminacao das atividades remotas para além da FO-UFPel.
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