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1. INTRODUCAO

O Museu Afro-Brasil-Sul (MABSul) surge por iniciativa da Prof. Dr?
Rosemar Lemos no final de 2019 com objetivo de resgatar e divulgar a historia e
cultura afro-brasileira da regido sul do Brasil, tendo como foco de investigagéo
para a construgdo do seu acervo os estados brasileiros: Rio Grande do Sul,
Santa Catarina, Parana. O MABSul, vinculado ao Centro de Artes da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel), promove a pesquisa e a construgédo do
conhecimento acerca das peculiaridades regionais, simbologias e singularidades
da cultura negra. Na busca do resgate identitario e memoaria histérica, o MABSul
formaliza a manutencdo e a preservacdo do Patrimbnio histérico material e
imaterial do povo negro sul-brasileiro(CORREA, 2020).

Com a colaboragéao dos mais de quarenta membros do projeto de pesquisa
e extensdo MABSul (os colaboradores, sendo dos trés estados ja citados para
objeto de pesquisa) estda sendo possivel a criagdo de um material amplo e
diverso, com os temas: personalidades negras, carnaval, educagédo e clubes
sociais negros, por exemplo. Essas agdes tém permitido que consigamos
organizar um acervo para ser compartiihado com a comunidade em geral,
através das redes sociais.

Dentre os objetivos do museu, um deles é que a lei 11.645/08 seja cumprida,
de modo que seja reconhecida a historia, resisténcia e contribuicdo do povo
negro ao Brasil, assim como o patriménio cultural. Patriménio cultural é um
conjunto de elementos histéricos que carregam uma importancia especifica para
um seleto grupo, sendo este um pais, estado, cidade ou comunidade, herdado
dos antepassados e com o desejo de ser valorizado pelos seus detentores.
Segundo Varine (2000), o patrimdnio cultural € importante para o passado, para
o presente e para o futuro da sociedade do qual faz parte. O autor aponta que o
patrimdnio cultural representa para o passado a materializacdo da procedéncia
do individuo e da comunidade. Ja para o presente sustenta a cultura viva da qual
ele é alicerce; e para o futuro torna-se um instrumento em potencial para ser
descoberto e gerido (PADILHA, 2018).

2. METODOLOGIA

Devido ser um museu virtual, em que foram utilizados acervos pessoais
dos membros dos projeto e também pesquisas realizadas em livros e na internet,
foi criado um site e redes sociais nos mais diversos sites, tais como Facebook,
Instagram, YouTube, além de Podcasts em plataformas de streaming, ou seja,
com os arquivos sendo distribuidos digitalmente com a auséncia da necessidade
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de fazer download dos proprios. O material produzido € disponibilizado no
Facebook e Instagram, a fim de que se obtenha um maior alcance e uma maior
interacdo do publico com o museu, visto que conforme informa a Epoca
Negédcios (2019), o Brasil € o 2° lugar do mundo em que as pessoas passam
mais tempo nas redes sociais. Ao analisar o numero de curtidas até o momento,
a partir do tempo de implementagao (3 meses), os sites de redes sociais para o
grupo sao otimas ferramentas de expansao e conhecimento do museu.

Os conteudos de cunho museoldgico e documental, entre 2006 e 2010 na
internet ndo serviam como um complemento do espago expositivo (museu ou
exposicao em particular), ndo era diretamente exposto como é agora (ELER,
2008). Alguns anos apés, todo o conteudo documental comegou a ser exposto
na internet. Segundo a Conferéncia Museum and Web temia-se que fosse criada
uma divisao, vulgo, uma separagdo dos dominios fisico e online - que apenas
agora esta comegando a ser transposta. Como foi visto nessa tradugao direta de
propriedade intelectual, segundo Denise Eler (2008), isto ndo se deve a qualquer
falta de interesse ou desejo de reunir o museu virtual e o museu fisico. Na
verdade, era esperada a maturagdo de um numero de tecnologias. O objeto
museoldgico digital € compreendido como um objeto carregado de valores
informacionais, patrimoniais e documentais, que circulam nas redes e sao
apreciados pelos publicos/usuarios heterogéneos da sociedade da informacgao e
do conhecimento. Ressaltamos que o objeto museoldgico digital apresenta uma
nova historia, usos e disseminagdo em meio ao ambiente web (PADILHA, 2018).

Foram realizados a partir do conteudo museal os webinars, que
colaboraram com a divulgacdo e a adequacdo do conteudo originado e
desenvolvido pelos membros responsaveis pela parte técnica e de pesquisa no
museu. Webinar € uma espécie de videoconferéncia, que se utiliza de
ferramentas para poder interagir com o publico, tais como slides e tutoriais. Além
de ser possivel a comunicagdo do publico com os apresentadores através de
voz e texto. No mais, os participantes recebem certificado de participagao. Os
webinars realizados pelo MABSul tiverem o objetivo de partilhar saberes com a
comunidade, como por exemplo, acerca da historia e cultura afro- sul-brasileira e
desafios do museu e da radio em meio a uma pandemia, mas também sobre a
producado de videos e formas de engajar as redes sociais, 0 que além de ter
colaborado para os membros dos grupos de pesquisa do museu, também
acrescentou para o publico em geral. O conjunto de eventos estdo parcialmente
disponibilizados no Youtube. Eles foram realizados em um plataforma online da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel), que é a Webconf UFPel -
Webconferéncia e tiveram os seguintes nomes: Patrimdnio como a trincheira
para a luta antirracista, “O radio e a museologia em tempos de pandemia”, Em
Cena: A historia negra sul-brasileira, “Engaje: Outras formas de explorar
conversas em midias sociais”, Resgatando e registrando memorias e
patriménios negros do sul do Brasil, O desafio do uso de novas tecnologias na
promogao e construcdo de novos saberes. Essa acdo extensionista
proporcionou um grande engajamento para 0 museu, € como consequéncia, a
sua popularizagdo, ja que alguns desses eventos virtuais foram abertos ao
publico com direito a perguntas e comentarios feitos por voz e texto.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Em vista do museu possuir um site em todas as redes sociais, de maior
alcance, fora proporcionado grandes interagées com o publico. Visto que além
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de publicacgdes, perguntas enquetes foram realizadas para que fosse possivel ter
mais comunicagao e interacdo com os seguidores, e dessa forma saber o que
Ihes era esperado encontrar no museu. Além do mais, todos os webinars
produzidos e demais videos estdo disponiveis na plataforma do Youtube a fim
de que esteja ao alcance de todo nosso publico, mas também daqueles que
estao chegando para conhecer o museu.

O MABSul esta sendo um sucesso na internet, frente a diversos
acontecimentos. Desde o inicio das atividades tivemos envolvimento do publico.
Sempre procuramos conseguir diversos seguidores para desenvolver tudo. O
webinar foi mais uma chance de aprender sobre diversos tipos de museu virtuais
e fisicos, pode-se usar como exemplo o MASP ou o Museu do COVID-19. Frente
a esse cenario de pandemia, houveram resultados inesperados e suficientes
para que fossem desenvoltas as nossas campanhas que ocorreram por fases.
No inicio, introduzimos as pessoas sobre o que aparecia no museu trazendo
fotos pré-armazenadas (de autoria de membros do grupo de pesquisa) e logo
partimos para outras etapas onde, foi e esta sendo desenvolvido o nosso acervo
virtual offline.

Através da planilha automatizada que abrange especificamente o
Facebook, dividida nas seguintes colunas: publicado (data da publicagado),
publicagao (titulo da publicagéo), tipo, direcionamento, alcance e envolvimento,
obtemos os seguintes dados que comprovam um grande engajamento do
publico para os dias quatro de setembro de 2020 com um alcance de 4,3 mil
pessoas. E no dia dezessete de agosto de 2020, um numero de 2,6 mil pessoas
alcancadas. As seguintes postagem foram de uma respectiva personalidade
negra de Arroio Grande, e um video sobre o dia do patrimdnio virtual.

4. CONCLUSOES

Acredita-se que através das redes sociais, sera possivel a concretizagéao de
nossos objetivos, como por exemplo, o citado no inicio do texto, que € o objetivo
de que a lei 11.645/08 seja efetivada. A medida que profissionais da educagéo e
estudantes terdo acesso ao material, poderdo conduzir em seus ambitos de
trabalho a histéria e cultura afro-brasileira. No mais, ja temos resultados
positivos, visto que tornou-se viavel a disseminagdao do patriménio cultural,
histéria e cultura afro-brasileira, o que torna possivel o alcance aos mais
diversos publicos.

Assim, a internet entra neste contexto como uma ferramenta significativa
no processo de comunicagao do museu com o publico, “A sua utilizagdo como
complemento do espacgo fisico do museu vem facilitar a transmissdo da
mensagem pretendida e captar a atenc¢ao do visitante, possibilitando uma nova
visdo do objecto museolégico (MUCHACHO, 2005, p. 15)".

Em veiculo dos resultados positivos obtidos desde a criagdo do museu nas
redes sociais, dentre eles publicagbes no Facebook e Instagram, exposi¢céo dos
videos dos webinars no Youtube e disponibilizacdo dos podcasts no Spotify e
Youtube, concluimos que as redes sociais sdo de grande importancia para a
divulgacédo e popularizagdo do nosso museu, visto que por meio delas foi
possivel alcangar os mais diversos publicos.
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