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1. INTRODUCAO

O Nucleo de Pesquisa, Ensino e Extensdo em Pecuéria (NUPEEC) foi
criado em 2002 dentro da Universidade Federal de Pelotas e atualmente
apresenta uma equipe multidisciplinar de diferentes cursos, composta por
professores, poés-doutores e alunos de graduacdo e pdés-graduagcdo, com O
objetivo de formar pessoas, além de produzir e disseminar o conhecimento para a
sociedade de diferentes formas.

Neste contexto, as redes sociais estdo cada vez mais presentes na vida
das pessoas, aproximando-as e acelerando a transmissdo das informacoes,
tornando-se uma importante ferramenta educativa e de disseminacdo de
conteudos técnico-cientificos (VALENTE, 2014). Dentre as diversas redes socias
destaca-se o Instagram no compartilhamento de imagens e videos.

O Instagram é uma plataforma de midia social, com mais de 700 milhdes
de usuarios ativos, tendo foco em compartilhamento de imagens e videos, que
podem ser editados e adicionados com legendas (RANGINWALA &TOWBIN,
2018; SHAFER et al., 2018). Grandes empresas utilizam o Instagram como
plataforma de marketing para divulgarem seus produtos e terem sucesso em suas
vendas. Além disso, o aplicativo tem sido utilizado para compartilhar conteddos
técnicos que abordam diversas areas, contribuindo e auxiliando nos processos de
ensino-aprendizagem (SHAFER et al., 2018).

Por conta disso, no ano de 2017 o NUPEEC criou uma conta no Instagram,
gue atualmente possui 2.122 seguidores, na qual busca compartilhar contetdos a
respeito de diferentes areas relacionadas a pecuaria, de uma forma interativa e
dindmica. Dessa forma, através de games com perguntas e respostas,
infogréficos referentes aos artigos produzidos pela equipe, compartilhamento de
video-aulas e casos clinicos e divulgacédo de eventos e rotinas do grupo é que o
NUPEEC faz a difusdo do conteudo gerado e interage com o publico.

Portanto, o presente trabalho teve por objetivo identificar o perfil de
seguidores do Instagram do NUPEEC, assim como obter o feedback dos mesmos
acerca dos contetdos postados e compartilhados.

2. METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada através de um questionario online disponivel na
plataforma Google Forms, no qual foram formuladas 12 perguntas de multipla
escolha aos seguidores do Instagram do NUPEEC, sendo elas: “Vocé é; vocé
cursou ou esta cursando o ensino superior, qual; atualmente vocé trabalha ou
estuda em Pelotas; com o distanciamento social, as redes sociais nos aproximam,
qual das seguintes vocé mais utiliza; vocé costuma seguir paginas voltadas ao
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seu curso/profissdo ou que abordam conteudos técnico-educativos; de que
maneira vocé descobriu o Instagram do NUPEEC; vocé segue nosso Instagram
com o intuito de; vocé ja acompanhava o Instagram do NUPEEC antes do periodo
de isolamento social; aléem do Instagram, vocé acompanha alguma outra rede
social nossa; 0 mundo mudou e nés também, inovamos a forma de interagir com
vocés através de nossas redes sociais, durante a pandemia qual das nossas
atividades mais chamou/chama sua atencédo; o conteudo publicado em nosso
Instagram contribui de alguma forma com seu crescimento pessoal ou
profissional; e, para finalizarmos, vocé indicaria nossa pagina para seus amigos”.

O questionario foi publicado no feed do Instagram e enviado via mensagem
privada aleatoriamente a 600 seguidores e ficou disponivel ao publico do dia 10
ao dia 13 de setembro de 2020.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O questionario obteve 131 respostas, destas, 105 pessoas (80%) eram
universitarios ou pos-graduandos (Figura 1A). Com relacdo a formacao
académica, 83 (63%) responderam Medicina Veterinaria, 36 (28%) Zootecnia e 12
(9%) marcaram outros ou que nunca cursaram ensino superior (Figura 1B).
Quanto ao local onde residem, 92 (70%) responderam que em Pelotas e 0os outros
39 (30%) que nédo residem no municipio. Estes resultados podem ser explicados
porque o NUPEEC é um grupo vinculado a Universidade Federal de Pelotas,
voltado a pesquisa, ensino e extensdo em pecuaria, fato que pode justificar o
maior niumero de seguidores graduados/graduandos nos cursos de Medicina
Veterinaria e Zootecnia.
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Figura 1: Perfil dos seguidores do Instagram do NUPEEC: (A) profissédo atual, (B)
curso ou formacao.

Sobre o consumo das redes sociais, questionou-se qual era a mais
utilizada, 115 (87,8%) responderam Instagram e os demais responderam outras
redes, como Facebook, YouTube, Spotify e Linkedin. Ja sobre o conteudo
acompanhado nas mesmas, 129 (98,5%) responderam que costumam seguir
paginas voltadas ao seu curso ou profissdo e apenas duas (1,5%) ndo. O exposto
demonstra que as pessoas buscam conteudos profissionais e técnico-cientificos
nas redes socias, reforcando a importancia destas na educacéo e transmisséo de
conhecimentos (BLAIR &SERAFINI, 2014).

Direcionado ao Instagram do NUPEEC, foi indagado como conheceram a
pagina do grupo, 49 (37,4%) responderam que por indicagdo de conhecidos; 35
(26,7%) pela rede social de outras pessoas ou paginas; 21 (16%) por sugestédo do
proprio Instagram; 19 (14,5%) por serem integrantes ou sempre integrantes da
equipe e sete (5,3%) de outras formas (Figura 2A). Também foi perguntado qual o
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intuito de seguirem a pagina, 62 (47,3%) responderam por aprendizagem, uma
(0,8%) por entretenimento e a maioria, 68 (51,9%), por ambos (Figura 2B).

Estes resultados demonstram que as pessoas estdo buscando o Instagram
do NUPEEC com intuito de aprendizagem. Todavia, 0 recurso de transmitir o
conhecimento de forma interativa chama a atencdo dos seguidores, que aliado a
qualidade do conteudo pode fazer estes indicarem a pagina para outras pessoas.
Segundo COUTO & SILVA (2017), a forma hibrida de ensino, que mescla
aprendizagem com entretenimento, é um meio inovador e eficiente.
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Figura 2: (A) Como os seguidores comecaram a seguir a pagina do NUPEEC.
(B) Qual o intuito de seguirem.

O NUPEEC, além da conta no Instagram, possui conta no Facebook,
YouTube e Spotify, entdo perguntou-se se 0s entrevistados acompanhavam
alguma outra rede social da equipe. Para esta pergunta 89 (67,9%) pessoas
seguiam também o Facebook; 48 (36,6%) seguiam também o Spotify; 36 (27,5%)
além do Instagram também acompanhavam o canal do YouTube e 35 (26,7%)
pessoas ndo seguiam nenhuma midia social além do Instagram.

Com relacao as atividades publicadas no Instagram, perguntou-se quais 0s
seguidores mais gostaram, 54 (41,2%) responderam que foram os Games
NUPEEC; 39 (29,8%) assinalaram Infograficos NUPEEC; 25 (19,1%) pessoas
responderam as rotinas da equipe e eventos e 13 (9,9%) o NUPEEC Talking
(Figura 3A). Os Games NUPEEC, provavelmente, tenham chamado mais a
atencao, pois uniam o aprendizado ao entretenimento de uma forma simples e
dindmica, o que é buscado por grande parte das pessoas que utilizam essa rede
social (ALVES, 2018).
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Figura 3: (A) Atividade que os seguidores mais gostaram. (B) Se o contetido
publicado no Instagram do NUPEEC contribuiu em algo na vida académica ou
profissional.

Por fim, foi perguntado se o contetdo publicado no Instagram do NUPEEC
havia contribuido na vida académica ou profissional do entrevistado, 98,5%
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destes responderam que sim (Figura 3B). Este dado comprova que as atividades
publicadas e compartilhadas estdo sendo bem aceitas e estdo contribuindo de
alguma forma na vida profissional ou académica dos seguidores, fato reafirmado
por diversos feedbacks recebidos por mensagem privada (Figura 4).
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Figura 4: Feedbacks recebidos por mensagem privada no Instagram do NUPEEC.
4. CONCLUSOES

Os seguidores do Instagram do NUPEEC séo, pricipalmente, estudantes de
graduacéo e pos graduacdo dos cursos de Medicina Veterinaria e Zootecnia, que
trazem um feedback positivo a respeito dos contetidos abordados e a forma com
gue 0s mesmos sdo transmitidos. Sendo os Games NUPEEC, considerados os
mais atrativos, por terem uma interacao direta com o publico. Contudo, o grupo
continua buscando formas inovadoras e didaticas a fim de promover a pesquisa,
inovacao, ensino e extensao voltados a pecuaria em formato digital, contribuindo
cada vez mais na formacéo técnico-profissional de seus seguidores.
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