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1. INTRODUCAO

Vamos demonstrar os efeitos da divulgacdo do projeto com o uso dos meios
de tecnologias méveis digitais. A principio vamos tratar o uso das midias sociais
como paginas eletrbnicas de divulgacdo das acdes de pesquisa do grupo
VISIOROB.

No que diz respeito a divulgacdo do grupo de pesquisas VISIOROB, o
Instagram, criado em 2010, é a midia social mais atrativa para o inicio da
presenca virtual.

A seguir demonstraremos a relacdo de divulgacdo das acbes do grupo

Visiorob nas midias sociais e no blog. A divulgacdo do projeto tem como objetivo
tornar acessivel o conhecimento que é produzido pelo grupo de pesquisa liderado
pelo professor doutor Marcelo Lemos Rossi.
As atividades acontecem principalmente no blog e no Instagram. O instagram foi
escolhido inicialmente devido as ferramentas que a plataforma disponibiliza para
acompanhar o desenvolvimento e engajamento com as publicacdes, além da
presenca continua dos estudante e da comunidade no geral nessa midia.

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada € a andlise dedutiva dos dados e infograficos
coletados desde o inicio das acbes de divulgacdo do projeto e pesquisas
bibliograficas. Para apresentar os fatos vamos demonstrar quais foram os
resultados que obtivemos ap0s o inicio das acbes divulgacdo, com tabelas e
imagens disponibilizadas pelo servidor da plataforma do Instagram.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Nos baseamos nos principios de negdcios eletrbnicos que sdo praticados
nas redes para guiar as acoes iniciais de divulgacdo. Lemos e Palacios (2001,
p.40) destacam trés principios: a vendas diretas com alto valor agregado de
servicos de informacdes, fazendo um paralelo direto com a a¢des do grupo de
pesquisa VISIOROB, um dos pilares da producédo de conteddo é uma informacéao
transmitida de modo claro e objetivo, ou seja, uma informacéo de qualidade; ainda
nos valores de principios descritos por Lemos e Palacios temos 0s negdcios
voltados para o marketplaces, dentre os principios este € o que menos se aplica
as atividades do grupo: e por ultimo, tem-se as iniciativas interempresariais
destinadas a integrar as cadeias de negocios, este principio diz respeito a
insercdo das midias sociais, que cumpre o papel de integrar 0 que o projeto
transmite com as pessoas que possam se interessar pelo conteudo.

O conceito de mobilidade, como aparece em Lemos (2008) pode ser
entendido em duas partes: uma conexdo fisico/espacial (transporte) e
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virtual/informacional (midia), a mobilidade informacional € uma realidade na vida
social, portanto, a presenca nessas midias digitais € de suma importancia na
realizacdo de um projeto. Essa presenca também se faz necesséria para tornar
de conhecimento geral quais sao os projetos de atuacéo do grupo VISIOROB.

2. Escolha da plataforma de atuacao

A intencdo com o Instagram n&o era apenas divulgar as acdes, mas tornar
democréatico o conhecimento. Diariamente milhdes de pessoas acessam essa
plataforma, quando disponibilizamos o conteddo, mesmo que resumido e
segmentado, no local onde ja é de comum acesso para as pessoas a diversidade
de consumo do que € produzido pelo grupo de pesquisa Visiorob é muito maior.

O Instagram, nossa plataforma principal de atuacdo, foi escolhido pela
guantidade de acessos realizados pelos alunos. Um dos passos desta divulgacao
era realizar a construcdo de uma presenca virtual onde os alunos também
estivessem presentes.

As midias sociais estdo presentes no dia a dia das pessoas, nelas
encontramos lagos que unem comunidades, muitas vezes esses lagos podem unir
pessoas que estdo distantes. O nosso desafio com o inicio do acompanhamento
das midias digitais € unir os proprios estudantes da UFPEL.

O site agrega com muitos contetdos técnicos, escritos com uma linguagem
mais segmentada para pessoas que se interessam pela area de tecnologia.
Portanto, quando iniciamos as ac¢fes de divulgacdo no Instagram pretendiamos
deixar a linguagem um pouco mais didatica e acessivel.

A primeira imagem apresentada em anexo sao capturas de tela, e séo
referentes aos dados de faixa localizacdo e faixa etaria dos seguidores da conta
da VISIOROB no Instagram (@visiorob) essas informacfes sédo importantes para
guiar as publicacdes da pagina.

A imagem 2 sobre o engajamento dos seguidores com o perfil nos passa um
retorno sobre a interacdo que obtivemos, se foi ou ndo eficaz.

Figura 1

Visao geral
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Figura 2

<

Ultimos 7 dias

Principais localizagdes

Faixa etéria

4. CONCLUSOES

O artigo apresentado teve como objetivo demonstrar como séo realizadas as
acOes de divulgacao do grupo Visiorob e quais estdo sendo os resultados. Foi
possivel observar um avancgo nas interacdes dos estudantes com as publicacdes,
um aumento crescente no engajamento e a criacdo de um novo vinculo virtual
com a comunidade.

Para demonstrarmos os avan¢os com as aclOes de divulgacdo utilizamos
figuras relacionadas aos infograficos fornecido pela prépria plataforma aos
administradores, é notavel que existe uma interacdo entre os alunos e a
comunidade no geral com a conta do grupo VISIOROB no Instagram.
Ressaltando a importancia da comunicacdo para a criacdo de lacos dentro da
prépria universidade.
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