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1. INTRODUCAO

Em pleno 2020, inseridos em um contexto pandémico que nos mostrou a
emergéncia do virtual, que vem sendo amplamente difundida desde décadas
passadas e que continua emergindo em sua poténcia maxima, ndo podemos
deixar de pensar em novas formas de existir no ciberespaco. Assim como o
publico universitario teve que se adaptar as demandas do ensino remoto
emergencial, inOmeros outros publicos e servicos também tiveram que se
remodelar. Estas formas de existir virtualmente estdo sendo constantemente
adaptadas e reinventadas frente as tecnologias e se inserindo no universo do
ciberespaco e da cibercultura (LEVY, 2010). Dessa forma, se faz necessario
definir tais conceitos:

O ciberespaco (...) € o novo meio de comunicacdo que surge da
interconexdo mundial dos computadores. O termo especifica ndo apenas
a infraestrutura material da comunicacgéo digital, mas também o universo
oceénico de informacdes que ela abriga, assim como 0s seres humanos
gue navegam e alimentam esse universo. Quanto ao nheologismo
"cibercultura”, especifica aqui o conjunto de técnicas (materiais e
intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de
valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do
ciberespaco (LEVY; 2010; p.17).

Devemos levar em conta que a internet e o universo da cibercultura néo
sdo produtos isolados, descolados da sociedade humana, mas sim reflexos e
resultados da propria sociedade e da cultura. Assim, € indispensavel pensar em
tais questdes sem levar em conta a sociedade como um todo. Dessa forma,
compreendemos que as relacbes estdo sendo constantemente adaptadas e
reinventadas no espaco virtual, como uma forma de existir e se adaptar as
mudancas e demandas da prépria sociedade. Um dos produtos gerados por tais
demandas, inserido na cibercultura e amplamente dinfudidos online € o podcast
ou podcasting:

Uma midia da cibercultura vem conquistando grande espac¢o na internet
gracas a sua facilidade de criacdo e distribuicdo: o podcast. Em linhas
gerais, podcasts séo programas de audio ou video ou ainda uma midia
de qualquer formato cuja principal caracteristica € sua forma de
distribuicao direta e atemporal chamada podcasting. (LUIZ; ASSIS, 2010,

p.1).

Frente as novas demandas e como uma forma de reverberar as pesquisas
desenvolvidas na universidade, no projeto de pesquisa ‘Do Pincel ao Pixel- sobre
as (re)apresentacdes de sujeito mundo em imagens’, criamos o PhotoGraphein
Podcast, disponivel em https://photographein-pesquisa.com.br/podcasts/, como
canal de comunicacéo para divulgar as pesquisas desenvolvidas dentro do projeto
no meio digital, atividade vinculada & bolsa PROBIC/FAPERGS.

O referido projeto de pesquisa, em vigéncia desde 2016, € desenvolvido no
ambito do curso de Licenciatura em Artes Visuais e do PPG Mestrado em Artes
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Visuais, buscando ampliar os conhecimentos produzidos no ambito do
PhotoGraphein — Nucleo de Pesquisa em Fotografia e Educacao (UFPel/CNPQ),
em suas pesquisas pontuais, voltadas para o desenvolvimento de sujeitos
docentes capacitados ao reconhecimento da arte como expressdo dos
fundamentos das atitudes sociais, de mentalidades e comportamentos.

Assim, consideramos 0 sentido de Imagem relacionado ao que ela evoca
através das relagbes simbolicas que manifesta, referindo em particular a sua
capacidade de instigar no espectador a apreensdo de sentidos que extrapolam a
representacdo. Logo, podemos compreender que “a imagem é uma configuracao
visual de qualidades sensiveis capaz de produzir significagdo” (CAMARGO, 2011,
p. 211). A pesquisa se da com foco privilegiado acerca das imagens fotogréficas,
mas nao somente a elas, buscando refletir acerca da imagem como um todo e
dos processos tecnologicos para entendimento da atual visualidade. Logo,
promovemos debates e reflexdes acerca dos recursos de producdo de imagens e
suas reverberacfes na sociedade.

Tais discussdes acerca da imagem, desenvolvidas no projeto de pesquisa,
estdo sendo levadas ao podcast, que atualmente se encontra em fase de
producdo de sua primeira temporada intitulada ‘Edward Hopper e o Cinema’.
Nela, abordamos acerca do sujeito-artista Edward Hopper (1882 — 1967) e as
relacdes estabelecidas entre obra pictérica do artista e o cinema. Para nortear tais
discussbes, debatemos um filme por episddio, a fim de estabelecer relacdes
pertinentes e criar nexos acerca das imagens hopperianas e a imagem
cinematografica.

O artista em questao, o pintor norte-americano Edward Hopper, foi um dos
mais famosos pintores norte-americanos do século XX. Sua pintura era realista e
eram recorrentes representacdes acerca da soliddo na vida moderna americana.
Ele produziu ativamente durante praticamente toda a sua vida e sua producéo
artistica esté intimamente ligada com a imagem cinematogréfica:

As obras do pintor norte-americano Edward Hopper (...) guardam uma
intima relacdo com o cinema — ou, mais especificamente, com o que
chamariamos de imagem cinematografica. Muitos de seus quadros ja
foram reproduzidos por cineastas e é frequente o comentdrio de que as
cenas que eles retratam parecem “saidas de um fiime”. Ha uma
afinidade aparentemente tdo profunda e natural entre suas pinturas e 0
cinema (KURTINAITIS, 2010, p.191).

2. METODOLOGIA

A metodologia é qualitativa, de cunho bibliografico e analitico, buscando
refletir acerca do consumo de podcast ou podcasting na contemporaneidade e as
possiveis reverberacbes da pesquisa por meio deste canal de comunicacéo,
ampliando as discussdes desenvolvidas em ambito académico. Sabemos que o
consumo de podcast tem sido cada vez mais recorrente nos ultimos anos e
principalmente durante a pandemia, crescendo significativamente em plataformas
que disponibilizam tais midias como € o caso do Spotify (CNN BRASIL, 2020).
Tais questdes nos mobilizaram a analisar as possiveis reverberacdes das
pesquisas desenvolvidas no ambito universitario por meio de tal canal de
comunicacao online, ampliando as discussdes desenvolvidas acerca da imagem.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO
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Nossas entabula¢gbes acerca da imagem, e aqui me refiro ao seu sentido
amplo e ndo me restrinjo apenas as fotograficas ou cinematogréaficas, nos
possibilita estabelecer nexos acerca da relacdo entre passado e presente,
estudando artistas histéricos e contemporaneos, viabilizando a elaboracdo de
conhecimentos no campo da cultura visual bem como problematizar o consumo
desenfreado de imagens na contemporaneidade:

A coexisténcia simultdnea de imagens-objeto (fotogramas), de imagens-
efeito (planos televisivos) e de imagens-projeto (computacionais ou
virtuais) mostra que a materialidade de cada tipo, inerente a
determinados sistemas de pensamento e de producdo, que devem ser
investigados em suas estruturas fundamentais a fim de que a nova
visualidade seja percebida como um momento, crucial sem duvida, no
gual podem vir a se encontrar presente e memoria sem necessidade de
exclusées mitua (FABRIS, 1998, p.1).

A primeira temporada do podcast, focada em Hopper e o Cinema tem nos
possibilitado discutir questdes também acerca das imagens cinematograficas e
estreitar a relagédo entre pintura e cinema: “O vinculo entre a imagem pictoérica e a
tecnologia vai mais além dos aspectos puramente formais enquanto
representacdo da realidade” (SUSIGAN, 2017, p. 631). Como o podcast ainda
estd em seu inicio, até a escrita deste trabalho foram desenvolvidos e publicados
na rede apenas dois episodios, e € importante ressaltar que também € divulgada
a transcricdo dos episodios, ampliando assim o acesso inclusivo da atividade. O
primeiro deles debatemos o filme Shirley — Visions of Reality do diretor austriaco
Gustav Deutsch. Devido a Deutsch ter recriado algumas telas do pintor e
construido uma narrativa a partir das mesmas (Figura 1), entendemos esse filme
como um Otimo recurso para iniciar os debates propostos para a Temporada 1.

Figura 1: Quadro comparativo mostrando frame do filme ‘Shirley Visions of Reality’ de
Gustav Deutsch e a pintura ‘Room in New York’ (1930) de Edward Hopper. Montagem. The Wall
Breakers. Fonte: http://thewallbreakers.com/13-edward-hopper-paincobaltotings-recreated-as-sets-
for-indie-film-shirley-visions-of-reality/

Assim, tal recurso nos possibilita divulgar as pesquisas ja desenvolvidas
dentro do nucleo e também ampliar/amplificar as discussdes acerca da imagem,
nosso mote de pesquisa principal, visto que estudar acerca de determinados
artistas e suas produgbes nos possibilita ‘focar. Sabemos que na
contemporaneidade, estamos imersos em uma producao exorbitante de imagens
que muitas vezes ndo nos permite focar ou refletir acerca das imagens, uma
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verdadeira imagerie como nos expde Annateresa Fabris: “A imagem deixa de ser
0 antigo objeto Optico do olhar para converter-se em imagerie (producdo de
imagens)” (FABRIS, 1998, p.224).

Além disso, vale ressaltar que como resultado preliminar temos o
crescimento significativo do numero de acessos ao site do PhotoGraphein, desde
o langcamento do podcast, que registra os acessos de IP's diferentes. Com relagao
ao més anterior, em um més obtivemos 300% de crescimento nos acessos. Este
resultado evidencia o efetivo ganho proporcionado pela a tecnologia para a
reverberacdo de pesquisas académicas desenvolvidas no Nucleo, aumentando
oalcance e a acessibilidade ao conhecimento cientifico, sistematizado através da
analise de imagens da arte.

4. CONCLUSOES

O universo da cibercultura (LEVY, 2010) faz parte do nosso cotidiano e isso
€ um fato. Devemos compreender que tal universo € um reflexo das proprias
demandas da nossa sociedade e por conta disso, € necessario habitar e coexistir
neste espaco. Dessa forma, constata-se que tal espago pode atuar enquanto um
amplificador das pesquisas desenvolvidas dentro do éambito académico,
possibilitando reverberar as discussées académicas para um numero maior de
pessoas, pois muitas vezes elas acabam ficando restritas somente ao publico
universitario. Sendo assim, o PhotoGraphein Podcast, desenvolvido no nucleo de
pesquisa e publicado em seu site, possibilita ampliar e difundir as discussdes e
resultados desenvolvidos acerca da imagem ao grande publico, repercutindo para
além dos muros da académia, possibilitando problematizar questfes referentes ao
consumo de imagens no contemporaneo utilizando os recursos disponibilizados
pelas novas tecnologias da informacao e comunicacéo.
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