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1. INTRODUGCAO

Ao longo do texto apresentaremos uma pesquisa de mestrado que analisa
a historia de um periédico institucional destinado principalmente aos
trabalhadores de um dos maiores conglomerados industriais do Rio Grande do
Sul do século XX, as industrias Renner. O Boletim Renner foi um periédico de
tiragem mensal, que esteve em circulagcédo por pelo menos 19 anos, entre 1945 e
1964, entretanto, nesta proposta, trabalharemos com uma colecéo que conta com
nameros entre 1949 e 1958.

As publicacdes empresariais surgiram simultaneamente a Revolugéo
Industrial (TORQUATO, 1984). A divisdo de trabalho e as especializacdes se
tornaram mais complexas, transformando assim as relacdes desenvolvidas entre
as industrias e os trabalhadores (THOMPSON, 1998). Assim, os periddicos
intitucionais surgiram a partir de demandas internas, que pautavam a
aproximagdo entre os setores, mas também de demandas externas como a
necessidade mercadologica das empresas de se tornarem conhecidas, visto que
a concorréncia crescia. Além disso, o aperfeicoamento tecnolégico da imprensa e
0 surgimento da imprensa operaria acarretaram o fortalecimento da comunicacao
empresarial. No Brasil esse tipo de impresso comegou a circular na segunda
década do século XX, consolidando-se na década de 1950, tornando-se
atualmente uma préatica comum dentro de diferentes tipos de empreendimentos
(TORQUATO, 1984, p. 26- 29).

A historiografia dos usos dos periddicos na pesquisa historica é bastante
vasta e nos indica que devemos visualizar as fontes da imprensa sempre através
de uma lente critica, buscando entender o0s interesses que as cercam
(CAPELLATO, 1988; DE LUCA, 2008; BARBOSA, 2011). Entretanto, esses
periddicos institucionais ainda ndo foram objeto de estudos dos pesquisadores
das humanidades, assim, aliaremos a historiografia da imprensa, com os estudos
da comunicacdo, especialmente, do jornalismo empresarial, area que tem se
dedicado a comunicagdo institucional, consequentemente aos peridédicos desse
género.

Quando estudamos a imprensa, estamos analisando os interesses e as
formas com que eles sao divulgados aos leitores. No caso do Boletim Renner, por
mais que ele fosse redigido e editado por um trabalhador, ele atendia os
interesses de um grupo empresarial. Assim, a pesquisa busca identificar quais os
interesses desse grupo e como ele utilizava esse meio de comunicagdo para
publicizar seus ideais a sociedade, em especial, para seus trabalhadores.

Nosso trabalho se coloca dentro do ambito da Histéria Social, campo que
se define pelas problematicas em torno das rela¢des sociais e das dialéticas, das
oposicoes de poder entre diferentes grupos (CASTRO, 1997). Além de
desenvolvermos e estudarmos uma Historia da Imprensa, também recorremos a
pressupostos da Historia das Elites, que entende que os grupos dominantes estao
permanentemente construindo seu poder, ou seja, que ele ndo é natural, mas um
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fenbmeno historico e social, assegurado e mantido por meio de diferentes
mecanismos (HEINZ, 2006). Tendo isso em vista, partimos da hipdtese que o
Boletim Renner servia como mecanismo de um grupo de empresérios para
assegurar seu poder na hierarquia social, consolidar seus ideais e fortalecer sua
identidade empresarial.

2. METODOLOGIA

As dificuldades dentro da proposta dessa pesquisa s&o justamente
metodoldgicas, por ndo haver modelos a serem seguidos e por estar se utilizando
de referéncias de campos diversos, dentro da historiografia, e também para além
dela, buscando orienta¢des na area da comunicagéo.

Seria possivel analisar o peridédico em questao por diferentes pespectivas.
A escolha por visualiza-lo através de seus idealizadores, ou seja, 0 grupo
empresarial, ja é uma escolha metodoldgica, que guia nossa visdo e andlise para
as relacdes desenvolvidas por esses agentes. Entretanto, o grupo esta em todo o
periodico, afinal, € o seu periodico, feito para atender aos seus interesses. Assim,
tendo em vista que temos uma grande massa documental, com 81 numeros do
Boletim Renner, em qual parte concentraremos nossa andlise? Essa é a questao
gue mais tem inquietado a pesquisa durante seu curso e conforme ela avanca
novos limites de analises vao sendo postos.

O Boletim Renner possuia em todos seus numeros artigos do diretor do
grupo industrial, A.J. Renner, e posteriormente, a partir de 1954, também de seu
filho e vice-diretor, Egon Renner. Esses artigos sao postos nas paginas iniciais do
namero, tendo um lugar de destaque, fazendo o papel de editorial. Assim sendo,
esses textos serdo parte essencial da andlise, pois mostram os interesses do
grupo de forma explicita.

Além disso, dividimos o contetdo do periodico em grupos, seguindo um
padrdo apontado por Torquato (1984) quando descreve um modelo de jornalismo
empresarial, o qual podemos ver com clareza no perioddico. Assim, no Boletim
Renner, além de termos os textos de opinido redigidos por A.J. Renner e Egon
Renner, temos matérias que abrangem categorias e cumprem objetivos
especificos. As matérias departamentais, que trazem informac6es acerca dos
departamentos internos. As matérias grupais, que tratam especialmente sobre os
diferentes grupos que compdem a empresa. As matérias de ilustracdo que nao
possuem vinculo direto com a indastria. As matérias orientadoras, que assim
como o nome diz possuem o objetivo de orientagdo para praticas e assuntos
diversos. As mateérias de entretenimento que abrangem especialmente as colunas
de humor. As matérias associativas, relacionadas as atividades de lazer e
sociabilidade. E as matérias femininas, voltadas para a mulher. Analisando esses
grupos poderemos compreender melhor a construgdo pratica do periodico, que
nos traz apontamentos para discurtir a comunicagao institucional e o papel do
perioddico para o interesses empresariais.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Num primeiro momento buscamos conhecer o0 grupo empresarial,
identificando os investidores da Renner e a consolidagdo do empreendimento.
Para isso analisamos as atas da Junta Comercial, Industrial e Servicos do Rio
Grande do Sul referente a industria téxtil A.J. Renner e Cia/A.J. Renner S/A.
Apartir dessa analise identificamos que o empreendimento nasceu e desenvolveu-



se a partir do capital comercial de Cristiano Trein, eximio comerciante da regido
do Vale do Cai e sogro de A.J. Renner. Assim a industria téxtil iniciou seu trabalho
na regido do Cai e posteriormente mudou-se para Porto Alegre, sempre
amparada pelo capital comercial e familiar. A Renner é uma realizacdo dos
negodcios dos nomes Trein, Mentz e Renner, um trio, que através do matrimonio
constituiu-se como uma grande familia de negocios, mantendo lagos de auxilio
muatuo nas sociedades empresariais, sendo nomes importantes para
compreendermos o empreendedorismo e a industrializacdo gaucha.

Conhecendo a trajetoria da Renner, foi possivel compreender melhor os
interesses do grupo. Assim analisando os textos de A.J. Renner no Boletim
Renner percebemos que haviam assuntos predominantes, e logo, decidimos por
trabalhar com dois deles que entendemos representarem bem sua posicéo,
interesses e perspectiva de mundo: o pensamento liberal e o trabalho.

Renner possuia interesse latente pela politica e buscava sempre estar se
posicionando frente as decisdes, e o Boletim Renner servia como um espago para
gue ele pudesse estar difundindo suas ideias e posi¢des, principalemente entre
aqueles que trabalhavam em suas fabricas. Naguele momento tdo conturbado em
meio a Guerra Fria e o confronto nacional entre entreguistas e estadistas, AJ.
Renner representava a classe produtora como um notéavel liberal, defendendo a
liberdade de mercado e a néo interferéncia estatal. Renner escreveu sobre
diferentes problemas do Estado, do Pais e também do mundo e em todos eles
verificamos seu posicionamento a favor da privatizacdo dos meios produtivos.

Ele defendia o que chamava de capitalismo social, que dizia ter sido o
sistema que permaneceu apos a crise de 1929, seria um “...capitalismo
consciente de suas obrigagdes morais e sociais (BOLETIM RENNER, jul. 1949, p.
1-)” e que neste sistema:

Dando a assisténcia efetiva a seus auxiliares, os empregadores
ndo estdo apenas cumprindo um dever de estrita justica. Mas,
igualmente, proporcionando-lhes condi¢cdes melhores de vida, que
poderdo se refletir na produtividade, e criando um clima menos
propicio as infiltracdes extremistas (BOLETIM RENNER, marco.
1953, p. 4)".

Em relacdo ao trabalho, a palavra de Renner € sempre produtividade. A
melhora na producao levara a melhor qualidade de vida, assim, a situacdo dos
trabalhadores dependem de seus esfocos produtivos, dentro de uma ldgica
meritocrata, onde:

S6 o0 aumento da produtividade tem o poder de elevar, de fato, o
padrdo de vida do trabalhador, permitindo uma melhor e efetiva,
gue nao se mede pelo dinheiro que recebe, mas pela soma muito
maior de bens materiais que poderd adquirir para seu gozo e
daqueles que vivem na sua dependéncia. (BOLETIM RENNER,
ago. 1951, p. 2).

4. CONCLUSOES

Ao longo da pesquisa com o Boletim Renner percebemos que a
comunicacédo institucional, nesse caso, os periodicos institucionais, sdo fontes
ricas e ainda inexploradas pelos historiadores. Conhecemos uma série de outros
periédicos desse mesmo género, que nos alerta para a circulacdo deste tipo de
impresso. A leitura do Boletim Renner nos revela uma fonte extremamente
valiosa e que posteriormente podera ser revisitada com diferentes questdes.

A pesquisa esta evoluindo, e por vezes, nos deparamos com novoSs
desafios que veem completar o entendimento do objeto. Infelizmente, devido ao
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tempo do curso de mestrado, ndo sera possivel trabalhar com todas as
possibilidades desejadas. Entretanto, estamos construindo um trabalho que ira
auxiliar outros pesquisadores a compreender melhor a dinamica da comunicagao
institucional na historia, conhecendo também o empresariado da Renner, um
nome que deixou legado, e que circula até hoje através da rede de Lojas Renner.

Trabalhando o Boletim Renner, percebemos que esse foi um produto para
compartilhar uma visdo complexa do grupo industrial sobre a vida politica,
econdmica e social. Assim, certificamos que o Boletim Renner mesmo sendo um
periddico voltado a classe trabalhadora, ele ndo era um periddico desta e néo
servia aos interesses dessa, mas sim aos da classe dirigente.
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