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1. INTRODUCAO

O presente trabalho descreve o processo de implantacdo da Marte Agéncia
de Conteudo, agéncia experimental dos alunos do curso de Bacharelado em
Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas (UFPEL) na forma de projeto de
extensdo. A seguir sdo apresentadas as producbes desenvolvidas para a
comunicacdo institucional da agéncia e apresentacdo da mesma para as
comunidades académica e externa. De forma geral, foram aplicados
conhecimentos da grande area da Comunicacdo Social para além do Jornalismo
nos produtos apresentados.

O curso de Jornalismo oferece condigcbes aos alunos de estabelecerem
seus préprios percursos de formacdo nas quatro areas elementares de atuacao
no jornalismo: impresso, radio, televisdo e web. No entanto, a pratica nas areas
de assessoria de imprensa e producdo de conteudo faz falta no curriculo dos
futuros profissionais que possivelmente preencherdo tais vagas e que, muitas
vezes, ja estagiam nelas durante a graduac&o. E no intuito de preencher o “nicho”
nas ditas areas que, com a supervisdo de professores do curso devidamente
capacitados, prop6s-se a implantagcédo da agéncia experimental de contetdo.

A Marte Agéncia de Conteudo € a agéncia experimental idealizada por
estudantes do curso de Jornalismo da UFPEL. Ela toma a forma de projeto de
extensdo e tem como visdo se tornar referéncia na sua area de atuacdo na
regido. Além disso, o curso de Jornalismo em carater presencial s6 € oferecido na

regido sul pela Universidade Federal de Pelotas. O surgimento e a consolidagao
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da agéncia experimental trariam para a regido o reconhecimento dessas outras
areas nao tradicionalmente relacionadas ao jornalismo.

Diante do atendimento da triade universitaria (ensino, pesquisa e
extensdo), o projeto em questao objetiva a implantacdo da agéncia experimental
de comunicacéo, vinculada ao Centro de Letras e Comunicacédo (CLC) da UFPEL,
entendendo-a como um laboratério para atividades praticas voltadas para as
areas do curso de Jornalismo, que fornecera servicos de qualidade a comunidade
e capacitara os alunos nas habilidades e competéncias exigidas pelo mercado no
qual serdo inseridos em breve.

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada para o presente trabalho tem como base o estudo
de caso, uma vez que serdo apresentados 0s processos desenvolvidos para
producdo de conteldo de uso interno e processos de organizacao da agéncia
experimental. Também serdo analisadas acdes de responsabilidade da Marte
gue, como parceira, atuou em eventos académicos da universidade, nos quais 0s
membros da agéncia realizaram o papel de organizadores e coordenadores.

De acordo com Yin (2001, p. 19), o estudo de caso “é¢ uma investigacao
empirica que investiga um fendmeno contemporaneo dentro de seu contexto da
vida real [...]". Ainda segundo o0 autor, a metodologia tem como aplicacdes as
seguintes: explicar, descrever, ilustrar, explorar e realizar a meta-avaliacdo. E
com a intencdo de explorar o tema da comunicacdo no contexto da agéncia
experimental em assessoria de imprensa, através dos produtos descritos abaixo,

gue o presente trabalho foi desenvolvido.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na busca pelo fim da interpretacdo do jornalismo como apenas televiséo,
radio, impresso e web, propomos um ambiente para que os graduandos possam
exercitar seus conhecimentos em outras areas da comunicacdo. As disciplinas de
Assessoria de Imprensa, Marketing Digital, Webjornalismo e Jornalismo, Mercado
de Trabalho e Empreendedorismo seriam as grandes protagonistas e favorecidas
com a implantagdo da agéncia, uma vez que 0s servigos oferecidos abrangem
essas areas e a pratica pode complementar o aprendizado nas disciplinas,

servindo como laboratério dentro do curso.
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O processo de implantacdo da Marte pode comecar a ser descrito a partir
da sua concepcéo. A ideia de criar a agéncia surgiu da necessidade de ampliar o
contato dos alunos com o mercado de trabalho. Nosso objetivo € desenvolver
atividades praticas relacionadas as areas de assessoria de imprensa, marketing
digital e producdo de conteudo escrito e audiovisual. Também queremos
fortalecer os lagos entre a universidade e a comunidade externa, cumprindo a
missao extensionista da universidade.

A missao da agéncia experimental de comunicacédo é de oferecer servicos
para a universidade e a comunidade externa, proporcionando produtos de
qualidade aliados a um custo acessivel para micro e pequenas empresas da
regido, por exemplo. A proposta de servicos a serem ofertados pela Empresa
Janior constituird, idealmente, de Assessoria de Imprensa, Planejamento de
Marketing, Producdo de Conteudo e Gestao de Midias Sociais.

Objetivando apresentar a Marte Agéncia de contetudo para a comunidade
académica da Universidade Federal de Pelotas e, principalmente, do curso de
Jornalismo, efetivou-se um evento de langamento da agéncia. Ocorrido no dia 02
de maio de 2019, reuniu 100 pessoas, professores e estudantes, no auditorio da
reitoria da UFPel, localizado no Campus Porto. Dentre as a¢des de langcamento,
apresentou-se conceito da marca, a missdo, 0s produtos que seréao
desempenhados pela agéncia, a organizagdo interna, o portal institucional e o
manual de identidade visual. Em um segundo momento, desenrolou-se uma
palestra com a Gabriela Silva, jornalista especializada em comunicacao digital,
acerca de assessoria de comunicacao digital e produc¢éo de conteudo.

No que tange aos procedimentos de divulgacdo da cerimbnia de
lancamento da Marte, um evento no Facebook foi utilizado como estratégia
principal. Dentro desta pagina, conteudos como informagfes curriculares da
palestrante, formulario de inscricdo e contagem regressiva foram produzidos.
Ademais, o conteudo foi replicado no grupo “Jornalismo UFPel”’, almejando
alcancar ainda mais estudantes da comunidade académica.

Quando apresentada em uniformidade, a identidade visual contribui para o
fortalecimento e consolidacdo da imagem corporativa de uma instituicao.
Desempenhando diversas fungdes, conforme SEQUEIRA (2013), a identidade
visual simboliza a organizagéo, exterioriza sua estrutura e promove visibilidade e
reconhecimento. Posto isso, em consonancia com o objetivo de produzir conteudo

em formatos distintos, criou-se o manual de identidade visual da marca. Disposto



ol .
p 51 SEMANA c E VI CONGRESSO DE
A EXTENSAQ E CULTURA

4

através de um documento eletrénico, elucida os conceitos empregados na
concepgao da identidade visual da marca e estabelece normas para a aplicacéo
correta e consistente do logotipo e demais elementos identificadores da Marte

Agéncia de Conteudo, tais como cores e tipografia.

4. CONCLUSOES

No presente trabalho, buscou-se apresentar e discutir formas
diferenciadas de aprendizagem no ensino superior, a partir da articulagdo entre
teoria e pratica. Com a implantacdo da agéncia experimental, evidencia-se a
relevancia do trabalho interdisciplinar, entre as areas propostas para as atividades
principalmente pela adocao das novas tecnologias da informacéo e comunicacéao.

Consequentemente, a educacdo ndo pode estar a margem dos
avancos tecnolégicos que perpassam os diferentes grupos sociais, necessitando
repensar a sua logica a fim de acompanhar a velocidade com que as
transformacdes se realizam. Além disso, a implementacdo da agéncia hum curso
de Jornalismo, considerado novo e o unico ofertado na modalidade presencial na
regido sul do Brasil, contribui como estratégia de formacdo de profissionais
autdbnomos, criticos e criativos, tornando-os capazes de utilizar a complexidade da
comunicacdo para atuar de forma local e regional, com reflexos globais. Em
suma, foi com esse propdsito que foi planejada e implementada uma agéncia de
contetdo, cujas atividades, mesmo que recentes, estdo proporcionando a

importancia em vincular experiéncias praticas e teodricas nos bancos académicos.
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