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1. INTRODUCAO

O mundo em que estamos vivendo esta em constante evolucdo e um dos
principais meios que estamos evoluindo € na maneira de como nos comunicamos
visualmente. Na Pro-reitora de Extenséo e Cultura (PREC), temos a necessidade
constante de comunicar/informar a comunidade sobre boa parte dos
acontecimentos académicos, cientificos ou culturais, sejam eles aberto ao publico
ou focados em publicos especificos: alunos e/ou professores.

Levando isto em consideracdo, um dos métodos mais eficazes para
compartilhar informacdes € através de meios digitais, sejam rede social, paginas
da web ou e-mail.

Durante minha trajetoria como designer, na condicdo de bolsista da PREC,
desenvolvi alguns materiais para facilitar as demandas de comunicagao visual
geradas, em sua grande parte, por eventos culturais que envolvessem uma
conexao entre comunidade/universidade.

Foram aplicadas teorias de usabilidade absorvidas de estudos expostos por
LORANGER (2007), estudos relacionados a comunicagcdo coletados por
MARTINO (2010) e de conhecimentos sobre como aplicar e utilizar marcas e com
elas formar uma identidade visual expostos no livro designing brand identity de
WHEELER (2003).

2. METODOLOGIA

Os materiais gerados ao decorrer deste periodo deram-se de acordo com as
demandas solicitadas pela Pro-Reitoria de comunicacdo e a producdo dos
mesmos é feita a partir de analises do material solicitado, utilizacdo ou ndo de
materiais de eventos anteriores e a pesquisa de como aplicar ou ndo essas
informacgdes, analise da campanhas semelhantes para a formacao de um material
mais condizente com 0 meio em que estamos divulgando e uma analise de caso
para definir se serd necessaria a modificacdo da marca ou estéticas do evento a
ser divulgado assim como se existe a necessidade da criagdo de uma nova
pagina web para 0 mesmo ou se sera veiculado através das paginas ja existentes
da PREC e nas redes sociais.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Um dos melhores exemplos a serem citados das demandas até o0 momento é da
identidade que foi criada para divulgacdo das atividades da Universidade Federal
de Pelotas (UFPEL) na Fenadoce 2019 (Evento Gastrondmico/Cultural da cidade
de Pelotas). Onde foram analisadas pecas geradas anteriormente (ver fig 1.) na
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divulgacdo do proprio evento e adaptado para a campanha da Pro-reitora de
Extensdo e Cultura (ver fig. 2.) onde foram incrementadas também a marca da
Pré-reitora de cultura e extensao (ver fig. 3.) e da Universidade Federal de pelotas
comemorativa dos 50 anos (ver fig. 4.).
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Figura 1. Marca Oficial da Fenadoce Fonte : https://www.fenadoce.com.br
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Figura 2. Banner de divulgagéo dos eventos da universidade na Fenadoce 2019.
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Figura 3: Marca comemorativa UFPEL 50 anos, criada pela equipe do SulDesign UFPEL. Fonte:
https://wp.ufpel.edu.br/ufpel50anos/identidade-visual/
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Figura 4: Marca Pré-Reitoria de Extensédo e Cultura Fonte:

No caso acima nédo foi necesséria a criagdo de uma pagina para divulgacao
pois utilizamos as redes sociais e os teldes do evento para circulacdo do material.


https://wp.ufpel.edu.br/ufpel50anos/identidade-visual/
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Outro evento que cabe ser citado por conta ser um estilo diferente e com outra
aplicacdo na divulgagéao, cito o langamento Plano de Cultura® de 2019 da UFPEL
onde fizemos uma campanha interna com divulgacéo a partir de uma pagina web
(ver fig. 5.) pois havia a necessidade de cadastramento de pessoas especificas e
era necessario um formulario para o mesmo protegido por senha (ver fig. 6.)

UFPEL - Plano de Cultura

Recados Importantes

Seminério PLANO DE CULTURA UFPEL

ira, convidamos a comunidade académics pars acompanhar a agends de trabalho da Comiss3o
P|an e tikieaad a UFPEL, instaurada pels portaria n. 548, de 12 de margo de 2018

A reflexio coletiva sobre esses pontos se dard a partir de trés féruns de didlogo:

- Semindrio PLANO DE CULTURA UFPEL - Unidades Académicas

—  Semindrio PLANO DE CULTURA UFPEL - Universidade e Socedade Organizada

- PLANO DE CULTURA UFPEL - Avaliacio da Proposta

Figura 5: Péagina web para divulgacdo do evento de lancamento do Plano de cultura 2019.Fonte:
https://wp.ufpel.edu.br/planodecultura

UFPEL - Plano de Cultura
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Cronograma Decumentos bre PREC

Recodos Importantes

Este conteldo ests protegido por senha. Para vé-lo, digite sua senha abaino:

o

Seminério PLANG DE CULTURA UFPEL
Protegide: Formuldrio de Reistras

PRO-RET

CAMPUS PORTO [ ANGLD

Figura 6: Pagina de acesso ao formuléario de cadastramento. Fonte:
https://wp.ufpel.edu.br/planodecultura/2019/05/03/formulario-de-registros/
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Nesta péagina foi utilizada a identidade visual presentes em materiais da Pro-
reitora de Extensdo e Cultura e também das outras paginas web relacionadas a
Universidade Federal de Pelotas.

4. CONCLUSOES

Ao longo desses meses que estou junto a toda equipe da PREC, pude
aplicar o conhecimento construido durante o curso de Design Digital de forma
plena e desenvolver maior eficiéncia com 0s mesmos.

As demandas que me foram solicitadas, algumas vezes em grande escala,
me fizeram aprender formas mais eficientes e rapidas de aplicar minhas
habilidades, porém, mantendo a qualidade.

Tive oportunidade de trabalhar em campanhas de grande escala e eventos
importantes para a cidade o que foi extremamente gratificante.

O que pude concluir, durante estes seis meses que participo da divulgacéo
e producdo de pecas digitais da PREC, é que houveram avancos na
disseminacdo de informacgdes, tanto com o0 meio académico quanto com a
comunidade. Porém, ainda precisamos trabalhar fortemente para que esse
avanco siga crescendo e que possamos fazer com que cada vez mais pessoas
consigam ter acesso a estas informacodes, potencializando a participagao ativa
nas atividades de extensao.
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