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1. INTRODUCAO

A agilidade e dinamicidade dos processos digitais € cada vez mais uma
realidade para grande parte da populacdo. O surgimento da Internet proporcionou
gue as pessoas pudessem difundir as informacdes de forma mais rapida e
interativa. Tal mudanca criou novos canais e, a0 mesmo tempo, uma pluralidade
de novas informacdes circulando nos grupos sociais (RECUERO, 2007).

O Facebook é o site de rede social mais utilizado entre as pessoas
atualmente. No ano de 2018, a plataforma chegou a 2,6 bilhdes de usuarios em
todo o mundo (VALENTE, 2018). Ao associar-se a uma pagina ou grupo publico
que congrega muitas pessoas por conta de um gosto ou fator em comum, o
sujeito obtém a possibilidade de ter uma publicacdo vista pelos membros dessa
comunidade — mesmo que nao haja lacos relacionais e mutuos com todos 0s
participantes (OLIVEIRA, 2016).

A sociedade cada vez mais influenciada pelo apelo digital da facilidade,
celeridade e instantaneidade, demanda gradativamente maior criatividade nos
processos informativos, interativos e comunicativos nas redes. Nesse sentido,
OLIVEIRA (2016) afirma que o que vai determinar a difusdo é a capacidade que
0s conteudos tém de despertar interesse entre 0s componentes.

Na area das ciéncias agrérias, os atores e locais desse cendrio sdo as
universidades, trabalhadores de campo, produtores rurais e empresas, 0S quais
buscam informacdes eficientes e confidveis. Apesar de quase todos os produtores
rurais possuirem celular, apenas metade deles (52%) acessa a internet por meio
do aparelho e apenas 16% desses, possuem perfil ou pagina em redes sociais
(SEBRAE, 2017). Nesse sentido, o objetivo do presente trabalho foi avaliar o
alcance e efetividade de publicacbes de resumos de artigos em diferentes
publicos-alvo na pagina do Nucleo de Pesquisa, Ensino e Extensdo em Pecuéria
— NUPEEC no Facebook.

2. METODOLOGIA

Para a realizacdo do trabalho, foram analisadas o alcance e a repercusséo
de 16 postagens de resumos de artigos cientificos na pagina do Nucleo de
Pesquisa, Ensino e Extensdo em Pecuaria (NUPEEC) na plataforma Facebook,
produzidos pelos integrantes do grupo e publicados em periddicos e revistas de
grande impacto no mundo cientifico.

A Internet também esta explodindo na educacédo. Universidades e escolas
correm para tornar-se visiveis, para nao ficar para tras. Uns colocam paginas
padronizadas, previsiveis, em que mostram a sua filosofia, as atividades
administrativas e pedagodgicas. Outros criam paginas atraentes, com projetos



ol .
p 51 SEMANA c E VI CONGRESSO DE
A EXTENSAO E CULTURA

4

inovadores e multiplas conexfes (MORAN, 1997). Assim, os resumos foram
elaborados de forma a chamar atencédo dos leitores e seguidores da pagina, de
modo a informar sobre os mais variados temas da pecuaria, de maneira clara e
objetiva.

As atividades do bolsista no projeto de extensdo envolveram o auxilio na
divulgacdo de midias e analise da difusdo das mesmas. As publicacBes foram
semanais e os dados para este resumo foram computados a partir do periodo de
contemplac@o com a bolsa, entre o inicio do més de abril e fim de agosto de 2019,
abordando os mais variados temas, sobre saude, inovagao, pesquisa, extensao e
ensino no cenario da producdo animal. Analisou-se 0 numero de curtidas e
compartilhamentos de cada postagem, bem como o numero de pessoas que
visualizaram as mesmas, verificando-se assim o estreitamento da relacdo entre a
universidade e os diferentes meios, principalmente o campo.

Além disso foram investigados os diferentes perfis de usuarios que
reagiram as postagens, separando-os em individuos relacionados a universidades
ou meio académico de um modo geral, compreendendo professores, graduandos,
pos-graduandos e funcionarios. Em profissionais relacionados a empresas ou
vendas de produtos, produtores e trabalhadores do meio rural e na area das
ciéncias agrarias sendo estes agronomos, zootecnistas e médicos veterinarios. E
por fim, foi criada uma Ultima categoria para caracterizar 0os usuarios que nao se
encaixaram em nenhum dos perfis anteriores.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A pagina do NUPEEC no Facebook conta com aproximadamente 4.180
seguidores (agosto de 2019), os quais tem em sua maioria, alguma relacdo com a
pecuaria ou com a producdo animal. Durante os cinco meses de analise, as 16
publicacbes somaram um total de 368 curtidas e 16.649 pessoas alcancadas
(nimero de usuarios que visualizaram as publicacfes), tendo uma média de 23
curtidas e 1040 visualizacées por publicacdo. No periodo, os resumos foram
compartilhados 45 vezes, correspondendo a uma média de 2,81
compartilhamentos por postagem. Os dados revelam que as informagdes
divulgadas obtiveram um impacto satisfatério, de aproximadamente 25%, quando
comparados o numero de seguidores da pagina e 0 numero meédio de
visualiza¢des por publicacao.

Foram investigados os perfis dos seguidores que reagiram as publicacdes
no periodo. O grafico abaixo (Figura 1.) demonstra que a maioria das reacdes, um
total de 221 (59%), foram provocadas por usudrios que estdo de alguma forma
interligados com universidades. Nesta perspectiva, um estudo realizado por
CUENCA; TANAKA (2002), revelou que 94,4% de uma comunidade académica
em Sao Paulo utilizava a internet como meio de comunicagao e estudo. A partir
disso, evidencia-se um grande potencial de crescimento da dimens&o da pagina,
principalmente quando se diz respeito a atuacdo dela no panorama académico.

Ainda € possivel observar que apenas 1% das reacdes foram de
produtores rurais. Algumas das justificativas sdo que a maioria dos produtores
rurais (60%) nao utiliza computador no seu negocio rural. Aléem disso, apesar de
guase todos os produtores rurais possuirem celular, apenas metade deles (52%)
acessa a internet por meio do aparelho. Esse dado indica que a utilizacdo de
aplicativos para esse publico tem um alcance limitado (SEBRAE, 2018).
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PROFISSIONAIS DA AREA OUTROS

Figura 1: Perfil de seguidores que acessam e curtem as publicacdes de
artigos cientificos publicados na péagina do Nucleo de Pesquisa, Ensino e
Extensdo em Pecudria.

VIERO; SILVEIRA (2011) complementam que o meio rural sofreu,
especialmente nas Uultimas trés décadas, profundas alteracbes na sua
configuracdo. Os produtores tiveram de se adaptar a mudancgas nas formas de
producdo, de comercializacéo e, até mesmo, de relacdes sociais, que implicaram
na necessidade de aderir a inovacdes tecnolégicas. Diante desse contexto, 0s
autores dizem que especialmente a internet, tornou-se uma necessidade para o
meio rural, tanto quanto ja era para o urbano, visando atender a demanda por
conhecimento e informac¢des atualizadas e constantes.

Dada essa situacdo, quem se torna protagonista e fundamental para
aproximacdo do campo a informacdo e tecnologia é a universidade. Essas
instituicbes sdo espacos que possibilitam a agregacdo de inimeros saberes
heterogéneos. Sdo a base para a formacédo dos estudantes, para uma carreira
profissional e também para estender os limites do conhecimento, intensificar a
criatividade e moldar a identidade de uma nacado (FERNANDES et. al., 2012).

Uma das estratégias que a universidade utiliza para a formagdo de um
profissional cidadédo é baseada na efetiva relacao reciproca do académico com a
comunidade, seja para se situar historicamente, para se identificar culturalmente
ou para referenciar sua formacdo com os problemas que um dia tera que
enfrentar (BRASIL, 1999). Assim, acredita-se que esse compartilhamento de
dados, aproxima quem trabalha no meio rural da academia. O compromisso com
a extensédo € permanente, e sem duvida o retorno para a sociedade atraves de
atividades como essa, € incalculavel.

4. CONCLUSOES

Diante dos resultados obtidos pelo estudo, fica clara a eficiéncia informativa
da pagina do NUPEEC no Facebook a algumas categorias de perfis de
seguidores, contudo visualiza-se também a necessidade de uma nova abordagem
de divulgacdo e compartihamento de informagbes para produtores e
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trabalhadores rurais, uma vez que o0 alcance das postagens para esse publico
mostrou-se baixo.

Fica evidente a entrada e o aumento gradativo e inevitavel da necessidade
de tecnologia pela sociedade. Cada vez mais a rapidez e a facilidade que a
internet traz, influencia diretamente o individuo a conectar-se as redes, de forma a
interagir  socialmente, comunicar-se e adquirir novas habilidades e
conhecimentos.
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