j 52 SEMANA

w INTEGRADA
' 1 UFPEL 201%

EMPREENDEDORISMO SOCIAL FEMININO: O CASO DO GRUPO
DE ARTESAS REDEIRAS

MARINA DOS SANTOS VIEIRA DA FONZSECAl; FRANCIELLE MOLON DA
SILVA

'Fundagao Universidade do Rio Grande — marinasvfonseca@gmail.com
Universidade Federal de Pelotas — franmolon@yahoo.com.br

1. INTRODUCAO

O crescimento do empreendedorismo social, segundo PARENTE et al.
(2011), € devido da falta de capacidade dos 6rgdos publicos em tratar os
problemas sociais - devido a auséncia de politicas publicas eficientes ou pela sua
falta de recursos financeiros - e pela incompeténcia do mercado, o qual também
nao responde as necessidades sociais, 0o que direciona a sociedade civil a
fomentar praticas sociais. Os mesmos autores afirmam que, o empreendedorismo
social vem sendo difundido como um meio de inovar para que haja a superacéo
dos desafios sociais.

A partir disso, a exclusdo social é um desses desafios. A respeito desse
assunto, salientam-se as questdes de género, pois a diferenciacdo entre homens
e mulheres com relacdo as atividades que exercem, a remuneracdo a qual
recebem e ao tipo de segmento onde se empregam ainda é notéria (HUMBERT,
2012). Na comunidade pesqueira nédo € diferente, pois “a identidade feminina é
sempre vista como um reflexo ou apéndice da masculina” (MACHADO, 2009, p.
6). Diante desse cenario, o empreendedorismo social pode auxiliar a inclusao
social e profissional feminina bem como ajudar elas a conquistarem sua
emancipacao e libertacdo quanto a sua participacdo no mercado de trabalho
(JONATHAN, 2011).

Portanto, torna-se interessante a proposta de um trabalho que aborde as
experiéncias e motivacbes sobre o processo de criagdo do grupo de artesas
nomeado Redeiras. Assim, o0 problema de pesquisa consiste em responder a
seguinte questdo: Como se constitui um empreendimento de mulheres em uma
comunidade pesqueira?

O objetivo geral da presente pesquisa consiste em analisar a experiéncia
do empreededorismo social das Redeiras - moradoras da Coldnia de Pescadores
Z3, situadas na cidade de Pelotas/RS — a partir da criagcdo do negécio e das
motivacdes dos atores envolvidos no empreendimento.

Com os objetivos especificos pretende-se: (a) analisar como se deu o
processo de criagcdo do empreendimento Redeiras; (b) identificar os agentes que
atuam no empreendimento Redeiras; (c) caracterizar o empreendimento
Redeiras; (c) investigar as motivacdes as quais levaram as mulheres a ingressar
e permanecer no grupo das Redeiras e; (d) investigar os motivos pelos quais 0s
atores envolvidos no empreendimento Redeidas participam do negdcio.

2. METODOLOGIA
O presente trabalho possue abordagem qualitativa, pois ela possibilita
profundidade as informacdes, flexibilidade, valorizagcdo interpretativa,
contextualizagdo do ambiente ou entorno, particularidades e vivéncias unicas
(SAMPIERI et al., 2013). Para a realizacdo da pesquisa, 0 método utilizado € o
estudo de caso descritivo 0 qual permite uma investigacdo que preserva as
caracteristicas gerais e individuais dos acontecimentos da vida real e relata de
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forma minuciosa o fendmeno no seu contexto (ROBERT, 2001).

A coleta de dados conta com (1) a reviséo de literatura para a definicdo do
marco referencial tedrico, (2) as entrevistas semi-estruturadas com os atores
envolvidos no empreendimento e (3) a andlise de documentos do
empreendimento, a fim de conhecer o negdcio desde o0 seu principio € como um
todo. Quanto a técnica de andlise de dados a escolha é a analise de contetdo
que, conforme MORAES (1999, p. 2) é definida como “[...] uma metodologia de
pesquisa usada para descrever e interpretar o conteddo de toda classe de
documentos e textos.”. Além disso, 0 mesmo autor ressalta que com essa técnica
€ possivel esclarecer mensagens e apronfundar a compreenséo dos significados.
As interpretacdes a partir das falas e dos documentos possibilitam aproximar as
teorias com as idéias dos sujeitos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO
EMPREENDEDORISMO SOCIAL FEMININO

As definicbes do empreendedorismo social sdo amplas e dizem respeito a
criacao de uma atividade inovadora, mas com finalidade social, além de poder ser
estruturada no setor privado, no terceiro setor ou em organizacdes hibridas
(AUSTIN; STEVENSON; WEI-SKILLERN, 2012).

A partir dessa amplitude do conceito de empreendimento social, as
correntes tedricas sobre esse tema dividiram-se de acordo com sua
regionalizagao, situagao economica e social. Na perspectiva norte-americana fala-
se em empresa social a qual opera conforme a légica de mercado, mas com foco
em solucdes viaveis aos problemas sociais (KERLIN, 2006). J&4 na perspectiva
europeia, GALERA; BORZAGA (2009) tratam da economia social como forma de
representar as atividades de organizacdes da sociedade civil com funcgdes
publicas. Por fim, a perspectiva dos paises em desenvolvimento utilizam o
conceito de negocios sociais ou negocios inclusivos, pois visam reduzir a pobreza
e transformar as condi¢cdes sociais dos individuos marginalizados e excluidos
(PRAHALAD, 2006).

A participacdo feminina como gestora e proprietaria de seus negocios vem
crescendo notavelmente e criando uma nova forma delas inserirem-se no
mercado e sobreviver a ele (ROBBINS apaud DE ARAUJO, 2018). As mulheres
apresentam diferentes motivacbes das masculinas para ter um negdcio proprio,
tais como: dificuldade de ascensdo e frustracdo profissional (BENNETT; DANN,
2000), possibilidade de conciliagdo da jornada de trabalho com as tarefas
familiares (MALLON; COHEN, 2001) e o desejo de elevar a autoestima
(COLLERETTE; AUBRY, 1990). Segundo MACHADO et al (2003), os fatores
psicolégicos e sociais sdo 0s principais motivos da iniciativa feminina a
empreender.

Desse modo, a participacdo feminina na criacdo de empreendimentos
sociais tem aumentado de maneira acentuada (NISHIMURA; ALPERSTEDT;
FEUERSHUTTE; 2012). Isso esta acontecendo devido ao fato das mulheres
buscarem novas oportunidades de trabalho em ambientes com menos
competicdo além de almejar a qualidade de vida como resultado a ser alcangado
(CALAS; SMIRCICH; BOURNE, 2009). Além disso, o perfil da empreendedora
social esta direcionado a preocupacdo em cuidar do préximo, ao desejo de
realizar uma mudanca social e ao interesse pela causa do empreendimento
(NISHIMURA; ALPERSTEDT; FEUERSHUTTE; 2012).

O PAPEL DA MULHER NA COMUNIDADE PESQUEIRA

Na pesca artesanal, o processo de captura € visto como a principal

atividade, por isso, € Inevithvel a associacdo ao dominio masculino
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(WOORTMANN,1992). Entretanto, a atividade de producéo da pesca € ampla e
envolve tarefas pré e pos captura, onde a mulher participa em varias etapas.

Apesar de ser inegavel a presenca feminina na pesca, esse grupo €
permeado pela invisibilidade, pois ndo é percebido pela sua comunidade e
sociedade, pelos oOrgaos publicos e privados e, inclusive, por elas proprias
enquanto trabalhadoras da pesca (MARTINEZ; HELLENBRANDT, 2019).

Dessa forma, ALENCAR (1993) complementa dizendo que a mulher da
comunidade pesqueira possui um conhecimento amplo sobre as atividades desse
universo, pois além da pesca, ela enfrenta barreiras de género para realizar-se
como ser social.

Ainda que o trabalho feminino seja imprescindivel para que seja possivel a
continuidade da pesca artesanal, esse ndo € um tema predominante nas
producdes cientificas que discutem essa atividade (MARTINEZ;
HELLENBRANDT, 2019). Os estudos que abordam o modo de vida da pesca
artesanal pouco salientam o papel das mulheres nesse contexto
(WOORTAMANN, 1992) o que gera a escassez de dados sobre esse tema
(MANESCHY; SIQUEIRA; ALVARES, 2012).

4. CONCLUSOES

O presente estudo visou compreender as motivacdes das mulheres e dos
agentes envolvidos no processo de criacdo do empreendimento social das
Redeiras, situado na Colonia de Pescadores da Z3, na cidade de Pelotas-RS.

Constata-se que o objetivo maior dos empreendimentos sociais femininos é
possibilitar que as mulheres tenham condi¢des dignas de vida ou que elas tenham
a oportunidade de ndo se submeter a logica do mercado para garantir sua
sobrevivéncia. Além disso, o empreendimento social feminino visa ndo somente
contribuir com a renda, mas principalmente com a libertacdo feminina a  qual
deve ser impulsionada através da concessao de politicas publicas adequadas, da
formacdo de redes de apoio e do acesso educacdo igualitaria. Dessa forma, a
sociedade como um todo se beneficia, pois hovos caminhos e oportunidades séo
gerados, principalmente aquelas comunidades negligenciadas, mas que possuem
a tradicdo de ser um povo forte e lutador, como as comunidades de pescadores.
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