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1. INTRODUCAO

Esta pesquisa esta em fase inicial e vem sendo desenvolvida junto ao
Programa de Pds-graduacdo em Artes Visuais, na linha Processos de Criacdo e
Poéticas do Cotidiano, da Universidade Federal de Pelotas. Neste trabalho, sera
apresentado o projeto artistico Nao vale nem R$1,99, experimentado
embrionariamente em 2015 durante o Bacharelado em Artes Visuais e que
recentemente foi retomado para fomentar as discussbes desenvolvidas no
mestrado. Sera dado enfoque nos aspectos metodoldgicos do projeto de pesquisa
em arte e nos resultados obtidos na experiéncia piloto deste projeto artistico, visto
que estes resultados foram fato gerador das questfes que serdo desenvolvidas
nos préximos anos de trabalho. Tendo como referéncia as lojas de R$1,99 - que
foram muito populares no Brasil na década de 90 e eram conhecidas como lojas
de produtos diversos e de baixa qualidade — este projeto artistico procura resgatar
o valor R$1,99 e seu significado popular pejorativo para, a partir da compra de
objetos e da producdo de narrativas, questionar qual € de fato o valor das coisas
na nossa sociedade. Da contradicdo entre valor monetario - da compra - e valor
subjetivo - da narrativa — resulta uma problematizacdo sobre o préprio conceito de
valor. Quanto vale um objeto e como este valor € agregado é a questéo
norteadora desta pesquisa poético tedrica.

Uma das principais referéncias desta pesquisa é o trabalho da artistas e
colecionadora Rosangela Rennd. As colecbes de Rosangela Rennd se
fundamentam no seu desejo de reunir e de atribuir valor aos restos, as “sobras da
cultura”. Para isso, ela recupera o que restou dos sentidos das coisas e as abre
para sentidos novos. Assim o faz em seu trabalho sabiamente intitulado Menos-
valia [leildo], de 2010, que tem como fonte de matéria-prima objetos em situacéo
de segunda vida (DEBARY, 2010), comprados em feiras de rua ao estilo Mercado
das Pulgas. A artista garimpa objetos nestes locais, faz as modificacbes que julga
adequadas e depois revende tudo em leildo. Geralmente os objetos sé&o
arrematados por guantias razoavelmente superiores as quais foram adquiridos, ou
seja, é agregado valor ao objeto através do trabalho da artista. No titulo, a artista
usa de ironia e brinca com o conceito marxista de Mais-valia, justamente o
rendimento que esta associado a forca do trabalho. Sobre os quase restos, 0
trabalho e a atribuicédo de valor, Roséangela coloca que:

A ideia da margem nos meus trabalhos corresponde ao que quase pula
pra fora do circuito dos objetos. O que quase vai para o lixo. Interesso-
me por esse material, pois me leva a pensar em que medida posso
determinar que uma coisa ndo serve para absolutamente mais nada.
Trata-se de uma atribuicdo de valor, e meu trabalho sempre comeca
pelo questionamento da atribuigdo de valor. (Renng, 2003, p.15).

Ao contar a historia do sobretudo de Karl Marx, Stallybrass, em O casaco de
Marx: roupa, memoria, dor, ilustra muito bem a complexidade das relacdes
envolvidas na atribuicdo de valor sobre os objetos. O autor coloca que, em funcao
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da terrivel situacao financeira da familia de Marx, seu sobretudo entrava e saia da
casa de penhores nos anos 1850 e 1860. Acontece que sem o sobretudo, Marx
nao conseguia entrar no Museu Britanico no inverno e, consequentemente, nao
conseguia fazer suas pesquisas. Ou seja, “As roupas que Marx vestia moldavam,
assim, o que ele escrevia” (STALLYBRASS, 2016). O casaco de Marx evidencia o
carater de atores sociais (LATOUR, 2015) dos objetos, na medida em que, além
de seu aspecto utilitario de vestir e proteger do frio, 0 sobretudo tinha um valor
monetério - o atributo que interessava para a casa de penhores - e fazia parte das
relacbes de poder da época, representava um status social e, por isso, podia
garantir ou limitar o acesso a determinados espacos. Nesta medida, além de
todos os valores agregados aos casacos em geral, este sobretudo especifico, ao
permitir a entrada de Marx no Museu Britanico, valeu - e vale até hoje - O capital.

O principal objetivo do projeto Nao vale nem R$1,99 &, a partir da producao
artistica e do estudo dos modos de uso dos objetos na arte contemporanea, fazer
uma abordagem sobre o valor das coisas na arte e sociedade pds-moderna.
Assim, é indispenséavel a aproximag¢do com O capital, obra que dedica especial
atencdo ao conceito de valor e, segundo STALLYBRASS (2016), “segue os
rastros das migracdes de um casaco, visto como mercadoria, no interior do
mercado capitalista.”.

2. METODOLOGIA

A proposta metodoldgica € retomar e desenvolver o projeto artistico Nao
vale nem R$1,99, processo que se inicia com a compra de 199 objetos usados
em locais de recirculacdo, como antiquarios, feiras de rua, sebos, brechés e
briques. O valor monetario maximo a ser gasto na compra de cada objeto é de
R$1,99, ou seja, o orcamento para esta fase do trabalho é de R$396,01.
Superada a etapa de compras, a partir dos objetos seréo criadas 199 narrativas
ficcionais curtas, pequenas historias que apresentam uma espécie de passado
inventado para estes objetos que ja foram usados e, por isso, ja tiveram
experiéncias com pessoas. Ou seja, é pelo viés dos objetos que os personagens
humanos serdo apresentados nas narrativas. Aspecto relevante que sera
observado na producéo textual é a apropriacdo de termos usualmente adotados
pela publicidade, tais como: “compre ja”, “ainda da tempo”, “aproveite”, “néo
perca”. Os recursos da publicidade também serdo adotadas na apresentacéo
visual do projeto, ja que as narrativas serdo publicadas individualmente e
posteriormente reunidas em um livro/catalogo em formato a ser definido. Por fim,
o projeto também resultara em uma exposicao individual e uma das possibilidades
para a montagem é o formato de feira/leildo onde a producéo sera exposta e 0s
objetos/narrativas possam, de alguma maneira, ser comercializados.

Paralelamente ao fazer artistico, sera desenvolvida pesquisa poético tedrica,
na qual serdo trabalhados artistas e autores que tratam das questdes emergentes
do processo de criagdo e das linguagens utilizadas. O ponto de partida para a
pesquisa em arte serdo autores e artistas que abordam questdes que ja estédo
evidentes no projeto, tais como: o conceito de valor e as formas de agregacéo de
valor, os objetos como atores sociais e evocadores de memoria, narrativas,
sociedade de consumidores, cultura de massa e publicidade. Contudo, como a
pesquisa esta condicionada ao andamento do trabalho artistico, é certo que ao
longo do processo novas questbes surgirdo e deverdo ser apreciadas na
dissertacao.

Parte importante da metodologia é o processo de inventario destes objetos.
As informacdes de cada objeto serdo catalogadas em fichas de coleta (Figura 1)
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contendo os seguintes dados: numero (que obedecerd a ordem de compra),
fotografia, objeto (podendo informar tipologia e alguma caracteristica: sapato
vermelho ou xicara quebrada, por exemplo), local, valor e data de compra, titulo
da narrativa e narrativa (Gltimas informacdes a serem inclusas).

DADOS DE COLETA

Objeto:
Local de compra: Foto
Valor da compra:
Data da compra:

NAO VALE

NEM

R$ 1,99

Ttulo daNarrativa:

Narrativa:

NUMERI] DE OBJETOS: 133
GASTO MAXIMO INDIVIDUAL: R$1.99
ORCAMENTO TOTAL: R§398.01

Figura 1: Ficha de dados de coleta. Acervo da autora, 2019.
3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A experiéncia piloto deste projeto realizada em 2015 reuniu 10 objetos e
narrativas. Estes objetos ndo foram inventariados e, na época, nao houve a
preocupacao com o registro dos dados, como valores gastos e locais de compra.
Contudo, o valor maximo de R$1,99 foi um critério rigorosamente respeitado e
ocasionou a compra de diversificados tipos de objetos: uma xicara, um grampo de
cabelo, dois broches, um jogo de agulhas, dois livros, uma bolsa, uma fita VHS e
o gatilho que gerou a narrativa a seguir (Figura 2).

Este € um gatilho que nao quer matar. Por algum
p PR motivo nao desvendado, em toda a sua
(’a lllho existéncia, ele sempre falhou.

Estava tudo tecnicamente em ordem, a
mecanica da arma estava perfeita, mas ela nao
funcionava. Simplesmente nao funcionava!
Varios donos diferentes, inimeras tentativas,
nenhum tiro. Muitas décadas de mistério.

Até que, um dia, Joaquim, seu trigésimo segundo
dono, teve uma ideia. Trocou o gatilho e... BUM!
A arma disparou. Ele concluiu: a culpa era do
gatilho.

Ele ndo queria matar.

Leve, por menos de R$1,99, o peso de todas as
vidas que este gatilho nao tirou.

Figura 2: Fotografia e narrativa do gatilho. Acervo da autora, 2015.
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Na etapa de compra desta experiéncia piloto, observou-se as negociacfes
simbdlicas que acontecem nos locais de recirculagdo. Os didlogos com o0s
vendedores - muitos deles colecionadores — constituiram uma oportunidade de
troca e renderam muitas possibilidades de narrativas porque, como se pdde
observar, para estes tipo especifico de comerciante a histdria agrega muito valor
a coisa. Assim, cada narrativa ja comecou a ser criada no encontro com o objeto,
com os espacos de recirculacdo e, € claro, com as pessoas que habitam estes
espacos. E importante salientar a riqueza visual destes locais que, diferente dos
estabelecimentos comerciais tradicinais, estdo em constante transformacao. As
coisas sdo muito diferentes entre si — pois estdo fora do comércio de producao
seriada — e aquilo que chega vai ocupando os espacos do que € vendido, ou seja,
0S objetos se movimentam preenchendo as paredes e prateleiras numa
organizacdo que nunca é a mesma. Aproveitando esta forma particular de
organizacdo, que através da repeticdo gera uma textura, foram fotografadas as
prateleiras repletas de objetos nos antiquarios, os maodveis amontoados nos
briques, os objetos organizados sobre tecidos nas feiras. Por fim, esta forma de
oganizacdo das feiras foi referéncia para a montagem que se deu para concluir
este experimento inicial. No atelié, o material gerado (objetos, narrativas e
fotografias) foi reunido sobre um tecido estendido no chdo. Todo o material
impresso estava nas cores preto, vermelho e amarelo. Nesta oportunidade houve
também a leitura das narrativas para os colegas presentes.

4. CONCLUSOES

A partir dos resultados obtidos na experiéncia piloto, principalmente nos
momentos de didlogo com os comerciantes e na leitura coletiva das narrativas,
percebe-se o potencial do projeto Nao vale nem R$1,99 de gerar uma atribuicao
de valor aos objetos através da “contacdo de historia”. Contar significa narrar
enredo, relatar histéria. Contar também significa fazer conta, calcular. Stallybrass
lanca um novo olhar sobre um casaco ao contar um pequeno fragmento da
histéria de Marx — que vivia contando seu pouco dinheiro na casa de penhores.
Rosangela Rennd, por sua vez, ao contar sobre a ideia de margem em seus
trabalhos, esta tratando da atribuicdo de valor para aquilo que quase ndo conta
mais. A verdade € que ao contar - histérias ou moedas — pode-se chegar a varias
possibilidades de valor. Neste sentido, o projeto Nao vale nem R$1,99, pelo viés
da arte, pode vir a contribuir com o estudo dos valores do nosso tempo.
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