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1. INTRODUCAO

Desde muito tempo as tatuagens fazem parte das nossas civilizacdes, sendo
uma modificacdo corporal milenar. O que acredita-se ter sido motivado inicialmente
por conta da religiosidade dos povos pré-histéricos em busca do contato com o
sobrenatural, hoje esta presente na sociedade, segundo Pedro Sanchez, doutor em
design pela PUC-Rio, “como uma ferramenta de construcdo da identidade social,
individual, e grupal” (MARQUES, 1997 apud GUSSO, 2016, p.113). A partir de sua
popularizacdo nos anos 1960, quando hippies e motoqueiros buscavam manifestar
sua rebeldia (CARVALHO, 2010, p.40), o assunto ganhou destaque e se tornou
objeto de estudo de grandes historiadores e artistas, porém, pouco se tem falado
sobre as tatuagens como projeto de design.

Este artigo tem como objetivo promover a discussao acerca da relacédo entre a
tatuagem e o design. Dessa maneira, os textos escolhidos como referencial para
este projeto buscam, dentro de suas areas de abordagem, apresentar as
semelhancas e diferencas entre a arte e design, e a sua relacdo com a pratica de
tatuar. Em especial, a classificacdo de BEHLING (2018, p.15), tomada como base
para as proximas argumentacdes, foi essencial para um melhor entendimento sobre
os tipos de tatuagens presentes na atualidade.

A partir do meu conhecimento empirico sobre a concepc¢do das tatuagens,
classifiquei sua producdo em trés categorias, sendo estas:—tatuagens
autorais que trata-se da criacdo de desenhos exclusivos com motivagdes
pessoais, comumente elaboradas para Flash Tattoos*, tatuagens de
coautoria, onde os desenhos sdo criados de acordo com a ideia inicial do
cliente; e as tatuagens comerciais, sendo desenhos de autoria indefinida
gue viram tendéncia e sao replicados inUmeras vezes.

A partir da divisdo das tatuagens nestes trés principais contextos (tatuagens
autorais, de coautoria, e comerciais), este texto pretende discutir como o design se
encaixa no mundo das tatuagens com o intuito de aproximar e ampliar 0s
conhecimentos gerais do publico em torno das duas areas.

2. METODOLOGIA

Este artigo caracteriza-se como uma pesquisa de carater exploratério, que
como aponta GIL (2008) se faz necessaria quando ndo existe, de fato, muito
conhecimento desenvolvido em torno de um determinado assunto.

4 Flash tattoo refere-se as tatuagens realizadas em eventos especificos, também chamados de Flash
Day. Os tatuadores presentes no evento criam artes especialmente para o mesmo. Os desenhos séo
geralmente pequenos e todos num mesmo estilo, e sdo disponibilizados ao publico por um prego
reduzido (ESTUDIO ROYAL TATTOO, 2017, p.1).
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Para atingir o objetivo proposto, que ndo busca qualquer tipo de generalizagéo
do tema, parte-se de uma revisdo bibliografica (GIL, 2008), cuja articulacdo é
exposta a seguir.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Dizer que tatuagem € sinbnimo de arte é bastante frequente, mesmo que seja
complexo afirmar isso, pois depende exclusivamente do conceito e da definigéo
atribuida a arte (GUSSO, 2016, p.121). Perceber essa relacdo a partir da ideia de
que os desenhos feitos na pele podem vir a se tornar pecgas artisticas também é
comum, uma vez que diversas ilustracdes tipicas de tatuagens viram quadros e
estampam objetos. Em muitos casos, até mesmo a ligacdo com o artesanato se
torna aparente, principalmente pelo fator manual, a destreza, e a qualidade criativa
do tatuador, que podem ser consideradas habilidades especificas de um artesao
(SEBRAE, 2010, p.12).

Entretanto, a discussdo sobre tatuagens no meio do design é bastante
escassa, havendo poucos referenciais bibliograficos que abordam o assunto.
Portanto, para compreender melhor as possiveis conexdes entre essas duas areas é
necessario entender primeiramente o0 meio em que o design foi e ainda esta
inserido.

No livro Objetos de Desejo, FORTY (2007, p.13) explica quais sdo o0s
principais objetivos do design em uma sociedade capitalista. Apesar do autor se
referir especificamente a producédo de objetos industrializados, se torna claro o seu
interesse em justificar a imaginacdo artistica dos designers como uma ferramenta
para atingir um determinado publico e, consequentemente, alimentar o mercado.

Nas sociedades capitalistas, o principal objetivo da producéo de artefatos, um
processo do qual o design faz parte, é dar lucro para o fabricante. Qualquer
que seja o grau de imaginacao artistica esbanjado no design de objetos, ele
nao é feito para dar expressdo a criatividade e a imaginacdo do designer,
mas para tomar os produtos vendaveis e lucrativos. Chamar o design
industrial de "arte" sugere que os designers desempenham o principal papel
na producdo, uma concepcao errbnea, que corta efetivamente a maioria das
conexdes entre design e 0s processos da sociedade.

Tracando um paralelo com as tatuagens, e especificamente a classificacao de
BEHLING (2018), entendemos que muitos dos projetos de tatuagem né&o funcionam
COmMO uma expressado puramente artistica, uma vez que o objetivo do tatuador é
sempre atingir determinado publico, e, fundamentalmente, obter lucro com seu
trabalho. Por este viés, a tatuagem esta muito mais préxima do design, até mesmo
como prestacao de servico, do que da arte, onde a comercializacdo geralmente néo
€ um fator determinante na concepcéao das obras (BEHLING, 2018).

Aprofundando-se ainda mais nessa classificacdo, os dois primeiros tipos -
tatuagem autoral e tatuagem de coautoria com o cliente - exibem diversos tragos de
projetos de design. O primeiro tipo é proximo tanto da arte quanto do design. Os
“desenhos exclusivos com motivacdes pessoais” (BEHLING, 2018, p.15) mostram
algo comum a arte, por serem expressdes do proprio tatuador. Entretanto, como sao
pecas comerciaveis, também sdo préximas do design, especialmente do design
autoral, no qual o resultado do projeto grafico empreendido, passa a se destacar
como caracteristico de determinado autor. Por conta disso, tatuadores com tracos
especificos sdo procurados justamente por seu estilo, e por vezes os clientes déo
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total liberdade ao profissional para criar sua tatuagem.

No segundo tipo da classificacéo, de coautoria, ha ainda mais elementos de
projetos de design, por ser similar a trabalhos “tradicionais” desta area. BEHLING
(2018, p.23) explica esse tipo de tatuagem: “o cliente apresenta a ideia e/ou
referéncias visuais e o tatuador interpreta essa ideia de acordo com seu estilo,
sendo estas tatuagens um processo de coautoria.” Nesse caso, o0 que o cliente
apresenta € o briefing, que é discutido com o tatuador em uma reunido inicial.
Posteriormente, ha a investigagdo feita pelo tatuador: analise das referéncias, coleta
de informacOes especificas necessarias para realizacdo da tatuagem (como
tamanho e local a ser tatuado), para finalmente criar layouts e propostas. Entdo &
feita a apresentacado ao cliente, alteracdes, aprovacao, etc., ou seja, etapas comuns
ao processo de criagdo no design, e que precedem o ato de tatuar.

Ja nas tatuagens comerciais, onde o tatuador replica imagens que de alguma
forma viraram tendéncia, podemos identificar um caracter muito mais neutro no
sentido de autoria. As no¢les de design, bastante aparentes nos tipos anteriores,
aqui sao escassas. No maximo, o tatuador precisa analisar angulo e alinhamento da
arte no corpo do cliente. Ademais, as tatuagens comerciais sao praticamente apenas
cOpias de outros desenhos, ndo havendo de fato um projeto como nos outros
exemplos mencionados previamente.

Por fim, uma outra abordagem que pode ser feita ao tentar conectar a
tatuagem com a area do design é tentar entender o tatuador como um ilustrador e
nao como desenhista. Para BEHLING (2018, p.22) as definicdes de ilustragéo estao
correlacionadas com a area do design por serem compreendidas como a imagem
que ilustra um determinado contetdo. E no mundo das tattoos, onde o corpo é o
meio e a tatuagem € a mensagem (MARTINS, 2012 apud BEHLING, 2018), o
conteudo € trazido pelo préprio cliente que, especialmente nas tatuagens de
coautoria, deseja contar uma narrativa, a sua visao da histéria e interpretacdo do
mundo.

4. CONCLUSOES

As tatuagens estdo presentes na atualidade tanto como uma forma de
expressdo individual quanto de identificacdo com determinados grupos sociais e
culturais. Por essas razbes € muito comum associa-las ao campo da arte e, de forma
secundéria, do artesanato, ainda que suas relacbes com o design sejam pouco
abordadas no meio académico.

Nesse sentido, neste trabalho avaliamos como o design se encontra nessa
pratica milenar através de sua classificacdo em trés principais contextos: as
tatuagens autorais, as de coautoria, e as comerciais (BEHLING, 2018). Percebemos
gue os dois primeiros exibem muitos paralelos com o campo do design,
principalmente na realizacdo do projeto da tatuagem. Também constatamos que,
diferente das expressdes puramente artisticas, os tatuadores atuam sempre sobre a
perspectiva de atingir e vender para um determinado publico ou cliente, o que
resulta em um afastamento dos objetivos fundamentais da arte e uma aproximagao
as caracteristicas de comercializagao presentes no design. Por ultimo, promovemos
uma aproximacgéao do tatuador como ilustrador, sendo a tatuagem uma ilustragéo que
contém uma mensagem trazida pelo cliente.

Desse modo, atingiu-se o0 objetivo proposto, uma vez que identificamos que o
design esta bastante presente na tatuagem, mesmo que iSso ndo seja amplamente
reconhecido. Por essa ligacdo ser pouco explorada, muitos estudos futuros podem



‘\4‘ 5: SEMANA U c E V CONGRESSO DE

l UFPEL 201%

4 ENSINO DE GRADUACAO

ser realizados, a partir dos mais diversos recortes e pontos de vista, como, por
exemplo, a partir da antropologia ou do designer como autor.
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