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1. INTRODUCAO

O ambiente virtual pode ser considerado um dos principais meios de comunicagao
nos dias de hoje. Seja para trabalhar ou apenas para se descontrair, 0S
computadores, celulares, notebooks e tablets estdo sempre a disposi¢cdo, com
informacdes quase em tempo real. O contetdo disponivel se encontra presente
diante de ndés. Segundo COSTA, o surgimento da internet provocou excitacao,
curiosidade e receio desde 0 seu surgimento:

[...] a excitagdo e a curiosidade foram, no entanto, muito maiores do que os receios. Ambas
decorreram daquilo que de pronto a internet oferecia a qualquer um que a ela se conectasse: a
possibilidade inédita de conhecer tudo (isto €, de ter acesso a qualquer tipo de informacao) e de
interagir com todos (isto é, de poder entrar em contato com qualquer outro de seus varios milhdes
de usuérios ao redor do mundo) (2006, p. 27).

Hodiernamente as pessoas estdo mais conectadas, por isso o grupo PET GAPE
(Programa de Educacdo Tutorial — Grupo de Acdo e Pesquisa em Educacao
Popular), criou, através de seus colaboradores, as plataformas de contetudos
digitais do PET. S&o elas: a pagina no Facebook e o blog, criado através do site
Wordpress.

Anteriormente, a manutencédo das plataformas acima era realizada pela egressa
integrante do PET GAPE, Jéssica Corréa, hoje, graduada em Jornalismo pela
Universidade Federal de Pelotas (UFPel). No momento em que adentrei ao lugar
de Jéssica, também como bolsista do curso de Jornalismo, percebi que as escritas
a respeito de tarefas executadas pelo grupo tinham semelhancas, mas também
muitas diferencas.

Conforme MOTTA, “[...] O objetivo do texto (verbal ou nao-verbal) da noticia ou
reportagem é transmitir informacBes de forma efetiva e econbmica, no sentido
linguistico dos termos e que este desejo € compactuado pela comunidade de
leitores.” (2004, p. 119). No mesmo paragrafo o autor também afirma que ha
predominancia de intencbes pela busca da verdade entre ambas as partes.
Enquanto exerce o ato comunicativo, 0 emissor transmite contelddo, enquanto o
receptor adquire a informacéao passada:

Em todo ato comunicativo, 0 emissor transmite parte do seu contetdo de forma explicita, parte de
forma implicita. Da mesma maneira, o destinatério interpreta a mensagem, parcialmente, através de
seus conteudos literais, e, parcialmente, através de estimulos implicitos, sugeridos pelo enunciado
(MOTTA, 2004, p. 119).
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Ainda sob a perspectiva de MOTTA, 2004 (p. 118), “as analises da linguagem
jornalistica ndo podem descartar informacdes referenciais, mas precisam identificar
a comunicagcdo das emogdes implicitas nos relatos informativos”, ou seja,
conhecimentos que dao sentido ao que € dito, ndo devem, em hipétese alguma
serem descartados. Ja informagcdo que € gerada pelo lado emocional do ser
humano, que néo é visivel, deve ser detectada e levada em consideracdo. Neste
momento, MOTTA, 2004 faz referéncia a FERNANDEZ, 1997 quando define
emocdes como vivéncias da personalidade acompanhadas de reacdes fisiol6gicas
gue resultam em um determinado comportamento expressivo e comunicativo. Na
mesma linha de raciocinio, o autor afirma que “[...] toda emocéo pressupde uma
atividade, energia o forca, a acdo de um ser vivo que reage a um estimulo
precedente do exterior ou de um processo interno de pensamento reflexivo” (p.
128).

2. METODOLOGIA

Inicialmente, foi feita a coleta dos dados a serem analisados. Na ocasido, o recorte
foi feito na rede social Facebook, pela abrangéncia mundial que o site possui, sendo
utilizado por pessoas de varias faixas de idade. A escolha pela rede social também
se deu por ser uma das plataformas de comunicacdo do PET GAPE com a
comunidade em geral, mas principalmente com a comunidade académica da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel).

Os posts analisados foram os referentes a chamada de edital para selecédo de novo
bolsistas em 2018 e 2019.

No contexto, foram analisados 0s seguintes pontos: chamada para o post no site
Facebook e abordagem das pautas.

Aqui, a intencdo é mostrar as diferencas e semelhancas entre a escrita das
parceiras do PET, Jéssica Corréa e Kerolin Lulhier. Atualmente, Kerolin se encontra
como bolsista do grupo e esté vinculada ao curso de Jornalismo na UFPel.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

De acordo com o que foi falado anteriormente, este trabalho visa detectar as
diferencas e semelhancas nos posts da pagina do Facebook do grupo PET GAPE.
As postagens escolhidas foram referentes a chamada para inscricbes de novos
bolsistas no grupo. Em 2018, a publicacao foi feita pela petiana egressa, Jéssica
Corréa. Ja neste ano, a publicacao foi feita por Kerolin Lulhier.

Mediante a analise feita, a escrita das duas bolsistas apontam as diferencas e as
semelhancas. A publicagéo feita por Jéssica em dezembro de 2018, possui escrita
mais formal, em semelhanca a linguagem jornalistica cortés. A escrita é
apresentada de forma clara e coesa, com palavras, sem espaco para conversacao,
fora a barra de comentario disponibilizada pela prépria rede social.

Na redacao feita por Kerolin, em 7 de setembro de 2019, ha predominancia de
linguagem formal e informal. Um dos pontos cruciais para a publicacdo estar
enquadrada na linguagem informal é através da utilizacdo dos emojis.
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Os emojis sdo formas de linguagens pictogréficas em imagens de texto. Segundo
a traducéo, emoji significa “pequenas imagens, simbolos ou icones usados em
campos de texto em comunicagdes eletronicas (como em SMS, e-mails e redes
sociais) para expressar uma atitude emocional do escritor, transmitir informacoes
sucintas, comunicar uma mensagem brincalhona sem usar palavras”.

Levando em consideragdo o significado do termo, pode-se entender que as
imagens utilizadas na publicacdo, pela atual bolsista, expressam informalidade, ja
gue a imagem definida como emoji pode substituir palavras. No caso, a imagem
escolhida foi a de aviso, para chamar atencdo para um acontecimento importante.
Outras informalidades detectadas, foram: na frase em destaque “HA VAGAS’,
remetendo as oportunidades. O hifen usado na separacao de letras na expressao
urgentemente também se refere a pressa de preencher as vagas, além de dar ideia
de pausa para uma melhor explicacdo. O “corre e te inscreve” acompanhado de
emojis lembra a ideia de correr, ser rapido.

A semelhanca encontrada entre as publicacdes esta no engajamento apresentado
em relacdo a outras publicacdes. Por se tratar de vagas remuneradas e de acesso
a alunos de qualquer curso da universidade, a procura e relagéo se tornam maiores.
Em uma publicacdo de atividades mensais, a procura € baixa, pois ndo hainteresse
no que é realizado. Em época de selecdo, a procura aumenta, visto que muitos
estudantes ndo séo oriundos da cidade de Pelotas, e precisam de sustento durante
a permanéncia na UFPel. Estes foram os resultados constatados:

PET - Grupo de Acao e Pesquisa em Educagao Popular PET - Grupo de Agdo e Pesquisa em Educagéo Popular
Publcado por Kerolin Ludhier 7 de setembro 3s 18:30 - Q Pubficado por © Jéssica Corréa 3deabil - Q
LA HAVAGAS L 2 Estamos a procura de um novo integrante para o preenchimento de uma
O PET GAPE esta procurando dois novos bolsistas para preenchimento de vaga remunerada de bolsista no nosso grupo! Confira o Edital 001/2019
duas vagas remuneradas U-R-G-E-N-T-E-M-E-N-T-E! para saber de todos os pré-requisitos e os detalhes do processo de selecdo

Os interessados devem verificar os pré-requisitos e detalhes do processo de

selecao no Edital 0022019, disponivel em nosso blog.... Ver mais
- 0 perlodo de Inscrigto & de 3 a 8 de abril de 2019

INS[R'EUES PET GAPE est4 com

inscrigoes abertas para

ABERTASI mais um(a) bolsista!

DE 09 A 13 DE SETEMBRO DE 2019
REQ“'S"Oi"o_E‘D_";AL 002/2019 i E;iiial 601}261911»(; PET GAPE esta a procura de um novo

,,,,,,,,,,,,,,,,, bolsista!

Est3o aberias as inscricdes para a selecdo de dois bolsistas remunerados
£ s 292 B =
Envolvimentos

Obtenha mais curtidas, comentarios e compartilhamentos

Estz publicac3o est3 com um desempenho meinor do qua 85% de
outras publicacdes na sua Pagina. Impulsione-a para obter mais Gtmos
resutacos

7.496 907 = =

Imagem 1 Imagem 2

() Comentar £> Compartithar &~

Imagem 1: Post do Facebook da bolsista Kerolin Lulhier. Imagem 2:P Post do Facebook da ex
bolsista Jéssica Corréa.

4. CONCLUSOES
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Conclui-se que o interesse dos discentes foca-se, em sua maioria, apenas nas
publicacdes que de alguma forma possam |he trazer beneficios. Outra constatacao,
€ que as publicacbes obtiveram um aumento de visibilidade significativa do fim de
2018 até o presente momento. A este ganho, podemos atribuir um ponto: a quebra
de linguagem quanto ao material abordado e publicado. Aqui, pude oportunizar
conhecimento acerca dos tipos de linguagens e que as redes sociais Sdo espagos
propicios para utilizacdo destas. No momento em que a linguagem se tornou mais
informal, as publicacbes comecgaram a ser visitadas com mais frequéncia.
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