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1. INTRODUCAO

A crescente busca pela qualidade de vida é caracterizada por uma
crescente demanda por produtos saudaveis e com caracteristicas nutricionais e
sensoriais proximas dos alimentos in natura. Dessa forma, a industria
alimenticia esta mais atenta aos desejos do consumidor e investe na
formulacdo de novos produtos com apelo a vida saudavel (WANSINK, 2004;
MACHADO, 2013).

O mercado de sucos apresenta um enorme potencial a ser explorado
principalmente entre os jovens que, cada vez mais exigentes, comecam a
mudar seus habitos em busca de uma vida mais saudavel (CARMO et al.,
2014). Segundo Grupo Mariza (2018), o cha gelado € uma bebida que esta se
popularizando no Brasil, surge como substituta para refrigerantes e sucos
caloricos, hidrata, refresca, acelera o metabolismo, estimula a a¢éo diurética e
revigora as energias.

De acordo com ABIR (2016), o consumo em litros/habitantes por ano de
sucos é de 5,09 e de cha gelado é de 0,72.

Dessa forma, o processamento de frutas, convertidas em polpas e estas
utilizadas em sucos e chas naturais € uma importante atividade agroindustrial.
O intuito desse trabalho foi projetar a infraestrutura de uma agroindustria e
analisar a sua viabilidade técnica de implantagdo em um sistema de producéo
de suco ou néctar de péssego e chas gelados a partir de cha preto com
saborizacao de péssego e limao.

2. METODOLOGIA

Foi estabelecido que a producéo dessa agroindustria atendera a parcela
de 1% dos consumidores (market share), em virtude da existéncia de marcas
de sucos e de chés gelados ja consolidados no mercado.

Com isso, foi estimada a producao diaria da agroindustria, funcionando
cinco dias por semana, atendendo 1% dos consumidores da populacao,
segundo o IBGE (2018), das seguintes cidades: Pelotas estimado em 341.648
habitantes, Porto Alegre em 1.479.101 habitantes, S&o Lourengo do Sul em
43.625 habitantes, Cangugu em 55.871 habitantes, Rio Grande em 210.005
habitantes e Camaquéa em 66.034 habitantes.

A agroindustria trabalhard com o péssego in natura durante a safra e
com a polpa congelada durante o restante do ano. O cha gelado sera
produzido durante todo o ano a partir de cha preto saborizado com polpa de
péssego e suco de limdo. A partir de testes realizados com as frutas a serem
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utilizadas - péssego e limdo - obteve-se a quantidade de matéria-prima para a
producao de 1 litro de cada produto.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Nessa agroindustria, a receita estabelecida através dos testes com as
frutas para a fabricacdo de cha gelado saborizado com péssego e liméo foi de
4 g de cha preto para 1.000 ml produzidos. Na saborizacdo com liméo, a
quantidade foi de 80 ml de suco de limdo Taiti e 880 ml de agua ja passada
pela infusdo com o cha preto; para o péssego foram obtidas as quantidades de
389 g de polpa de péssego e 560 ml de agua na mesma situacao citada acima.
A producdo diaria serd de 60 L de cha gelado, sendo 30 L para cada
saborizacao do ch, e 423 L de suco de péssego na safra e néctar de péssego
na entressafra, de forma que a agroindustria atenda o mercado estipulado.

A producdo de suco de péssego segue o balanco de massa,
representado na Figura 1, durante 6 meses. ApOs isso inicia a producdo de
néctar, que se diferencia apenas no processo inicial do fluxograma do suco,
sem ter as etapas iniciais, pois a polpa congelada entra no processo nha
formulacdo. Outra mudanca na producao de néctar é a adicdo de 10,62 kg por
dia de aclcar. A producdo de cha gelado saborizado segue o balanco de
massa da Figura 2.

Figura 1 — Balango de massa para o suco de péssego na safra
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Figura 2 — Balango de massa para o cha gelado
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4. CONCLUSAO

O cha gelado é um produto de crescente emergéncia no mercado,
trazendo inovacdo ao projeto. O suco e o0 néctar de péssego sdo uma
alternativa de uso da fruta, amplamente produzida na regido Sul do RS, sendo
uma maneira de agregar valor ao produto. Portanto, a realizagdo de um projeto
para producdo de cha gelado a partir destas frutas € uma opc¢éo tecnicamente
viavel para a regiao.
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