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1. INTRODUGAO
O design grafico, compreendido neste artigo pelo planejamento visual de

impressos1 como jornais, revistas, catalogos, livros, entre outros, tem o objetivo de
informar e comunicar, ao passo que o considera a expressao cultural de uma
sociedade. Deste modo, o estudo dos aspectos de design empregados nas
paginas impressas dos periddicos Almanach de Pelotas e revista lllustragdo
Pelotense — publicados entre os anos de 1913 e 1935 — permite o conhecimento
cultural da sociedade desta regiao, assim como evidencia indicios sobre o design
grafico vigente no periodo.

A partir destas definicdes, a identificacdo de uma vertente cultural de cunho
negativo, direcionada a representacdo do género feminino por meio do
pensamento social refletido nestes periddicos, € demonstrada através de
anuncios e colunas textuais. Embasado nestes conteudos, o estudo de aspectos
do design gréficoz, assim como a identificacdo de particularidades culturais
voltadas a representagdo da figura feminina, sdo analisadas de modo a
acrescentar subsidios para o conhecimento comunicacional da profissao e, assim,
a maneira como refletem especificidades do modo de vida de uma sociedade.

2. METODOLOGIA
Este estudo cientifico de carater qualitativo tem como base metodoldgica

uma subdivisdo de duas etapas: a primeira consiste na analise de anuncios e
elementos textuais contemplados pelos dois peridédicos em estudo: Almanach de
Pelotas e revista lllustragdo Pelotense, sendo estes observados sobre a
perspectiva de representatividade feminina e, ainda, sobre a investigacdo dos
elementos referentes ao design grafico empregado nestes. A segunda etapa diz
respeito a busca por referéncias bibliograficas que sustentam a reflexdo sobre a
imagem feminina e social da época e o papel do design grafico como elemento
vinculador desta informacéo.

' Atualmente, a profissdo de designer grafico abrange n&o apenas o planejamento de materiais
impressos, mas também atua no desenvolvimento de identidade visual, produ¢do de conteudo
para audiovisual, sinalizagéo de ambientes e, ainda, organizagéo de plataformas digitais.

2 Segundo CARDOSO (n.d.), considera-se que a profissédo recebeu esta denominagdo apenas no
ano de 1960, décadas apds os periddicos em estudo neste resumo.
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3. DESENVOLVIMENTO

A partir de afirmagdées de NORMAN e DRAPER (apud ONO, 2004), o
contexto histérico cultural, assim como o ambiente, refletem nos objetos de
comunicacdo de uma sociedade, ao passo que, dessa maneira, moldam
individuos. Apoiando-se nessa premissa, € possivel afirmar que a comum
representacao do género feminino direcionado a expressdes sociais excludentes
e ofensivas é originada de um pensamento social da época que, mesmo que
através de diferentes abordagens, ainda faz-se presente no século atual.

Ao passo que os periodicos publicados na cidade de Pelotas sao
analisados, € possivel familiarizar-se tanto com os citados ideais da sociedade do
periodo, quanto outros aspectos culturais, como os relacionados ao design e a
conceituagao visual da época.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

As figuras 1 e 2 retratam informacgbes retiradas da revista /llustragéo
Pelotense, no ano de 1919. A primeira, diz respeito a um anuncio da marca
Pollah, a qual comercializava produtos de beleza direcionados ao publico
feminino. Ao fazer o uso de uma pagina completa do periédico, o anuncio
apresenta uma diversidade de elementos textuais e, ainda, decorativos. A partir
da compreensao da informacéao textual, entende-se que ha uma supervalorizagao
da beleza feminina, considerada caracteristica que — segundo os principios
sociais do periodo —, definiria o poder de uma mulher, sendo, em casos comuns,
tratado como uma de suas unicas virtudes. A partir do enunciado “[...] aquella que
é FEIA, tendo podido evitar a FEALDADE, commetteu um FEIO peccado...” (grifo
nosso), percebe-se a ideia de culpa direcionada a mulheres que ndo se
encaixassem aos padroes de beleza socialmente estabelecidos. Também
referente a estes elementos, é possivel perceber a utilizagao de diferentes tipos e
tamanhos tipograficos em busca de hierarquizacdo de informacdes, sendo a
énfase direcionada aos titulos e subtitulos ou, ainda, a frases de efeito. Além
disso, segundo LIMA (et. al., 2016), o estilo de composi¢des do periodo faz
referéncia a uma unido entre os movimentos Art Nouveau e Art Déco sendo,
neste anuncio, presente mais precisamente através de caracteristicas do Art
Déco, evidenciadas por meio de linhas retilineas que delimitam a informacao da
pagina por uma orla decorativa.

Ja a figura 2, refere-se a liberdade de expressdo feminina e, ainda a
imposigdes advindas do sexo oposto. Com um maior carater textual, delibera
sobre a maneira como uma mulher deve calar-se perante a sociedade, ao passo
que nao deve deixar de dedicar-se a cuidados domésticos ou a perfeicdo
entendida como a submissdo direcionada a figura masculina. Mesmo que
apresente poucos itens decorativos, estes sao identificados como filetes que
servem de elemento de destaque ao titulo, sendo também vinculados ao
movimento Art Déco.
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As figuras 3 e 4 sao originadas do Almanach de Pelotas, do ano de 1914,
sendo a primeira referente a um anuncio de remédio feminino. Interessante
verificar que, apesar da informacgao ser relacionada a saude da mulher, a mesma
€ retratada, através de uma ilustragao, realizando tarefas domésticas. Este tipo de
representacdo feminina identifica a posicdo da mulher na sociedade do periodo,
onde sua principal fungéo era realizar a manutengao do lar familiar. Este anuncio,
um dos poucos a fazer o uso de cores em sua impressao (uma unica cor, porém,
azul), reforca os aspectos de design empregados nos periddicos analisados
anteriormente, como a presenca de uma orla — também retilinea —, e filetes que
preenchem espagos entre elementos textuais. Ja a figura 4, representa um
anuncio da empresa F. C. Lang & Co., a qual fabricava sabdes e velas. Esta,
ilustra o género feminino realizando mais um trabalho doméstico. Ademais, a
representacado feminina nestes anuncios € ilustrada sorridente ou satisfeita com a
situagdo que lhes é submetida, reforcando a ideia de que o género deve sentir-se
realizado ao desempenhar o trabalho que lhe é exclusivamente subjugado.
Quanto a caracteristicas advindas da ilustracdo, esta apresenta-se com riqueza
de detalhes e, como usual, da énfase na beleza feminina fazendo, assim,
referéncia as ilustracbes do movimento Art Nouveau.

Figura 1 - Anuncio da Figura 2 — Imposigdes a
marca Pollah imagem feminina
F --.A BELLEZA _ﬂﬁ o A mulher modelo
deve conservar-se ainda depois da juven- &<
|emt1‘;dnpo:|;:::L:rq:‘ggai%:bs, § Interrogado sobre os requisitos
_ commetteu um FEIO peccado.. d da mulher modelo, um moralista
Nariz sempre vermelho — Espinhas na face | de Berlim declarou exigir nella,

entre outros muitos, os seguintes :

A mulher modelo deve parecer-
se com o-caracol, que nunea aban-
dona a casca. mas nfo de\'e como
o caracol por ds costas tudo o que
tem.

—Deve parecer-se com 0 echo
‘que n#o fala sem o interrogarem :
nao deve porem, como o echo, pro-
curar ser o ultimo a falar.

—Deve, como o relogio official,
ser do uma perfeita regularidade ;
‘com a differenga de nao dever co-

i Drogaria de Eduardo C. Sequeira — Pelotas ‘# mo o um desses relogios, f‘azer ou-
o vir a sua voz por toda a cidade.
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Fonte: lllustragdo Pelotense Fonte: lllustracdo Pelotense
(n. 2, 1919, p. 5) (n. 2, 1919, p. 5)

Figura 3 - Anuncio de remédio feminino Figura 4 - Anuncio da
empresa F. C. Lang
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Fonte: Almanach de Pelotas (1914, p.1) Fonte: Almanach de Pelotas
(1914, p. 111)
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5. CONCLUSOES

Em concordancia com o exposto, a reflexao de que aspectos culturais séo
incorporados a artefatos através do design — sendo estes aqui entendidos pelos
impressos em analise —, torna-os objetos de estudo da sociedade do periodo.
Desse modo, por meio da investigagao dos elementos informacionais contidos
nas paginas dos periddicos, € possivel identificar, tanto o pensamento ideolégico
da época — sendo este observado pela o6tica de representatividade feminina —,
quanto aspectos de design presentes essencialmente no periodo estudado.
Segundo a perspectiva ideolégica identificada, percebe-se um viés
particularmente negativo direcionado a mulheres e sua posigao social, quando
comparada ao sexo oposto. Através da expressiva utilizacdo de sua imagem em
anuncios relacionados a trabalhos domésticos e, ainda, a questdes referentes a
importancia excessiva direcionada a uma beleza idealizada, a mulher, em geral, é
entendida como um individuo submetido a padrées impostos, justificados, apenas,
pelo seu género. Em relagdo aos aspectos de design empregados nos impressos
em estudo, estes sao identificados como elementos apoiados nos movimentos Art
Déco e Art Nouveau, os quais, essencialmente vigentes no periodo, refletiam na
estética de artefatos como um todo. Apds a analise, € possivel afirmar que é
atribuido, ao designer grafico, um importante papel social o qual reflete e
influencia no pensamento de individuos.

Ainda, mesmo em um século diferente, parametros negativos referentes a
idealizacdo da imagem feminina persistem através de veiculos de informacéo. Em
vista disso, cabe aos designers da atualidade desenvolverem sua fungcdo em
busca da melhor abordagem da informacéo veiculada (ainda que esta seja
associada a ideais culturais) — considerando que estes desempenham papel

importante no planejamento do conteudo comunicacional —, e assim, poder
contribuir para uma sociedade pouco mais igualitaria e divergente da aqui
expressada.
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