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1. INTRODUCAO

A Gramatica Normativa, organizada inicialmente para regrar textos literarios,
tem sido utilizada como um cddigo de leis que determina o que é certo e 0 que é
errado no uso oral e escrito da lingua. Segundo BAGNO (2004), essas Gramaticas
apresentam inumeros problemas, uma vez que sdo baseadas em textos literarios,
apresentam regras que nao podem ser comprovadas cientificamente, tentam
estabelecer relacdes com o latim e apresentam inlUmeras incoeréncias em suas
explicacbes. No caso do Portugués Brasileiro, ainda é possivel notar o equivoco dos
gramaticos ao estabelecer as mesmas regras para o Portugués utilizado tanto no
Brasil quanto na Europa. Segundo POSSENTI (2011), o problema das Gramaticas
consiste ainda no tom autoritario que elas apresentam, uma vez que nado trazem
exemplos que ocorrem de fato na lingua, mas exemplos criados pelos gramaticos.

Os linguistas, no entanto, ndo defendem a cultura do “certo” e “errado”,
cultivada pelos puristas, defensores da Gramatica Tradicional. Pelo contrario,
somente consideram “erro” constru¢gdes agramaticais, que sdo raramente realizadas
por falantes nativos, uma vez que a Gramatica Natural viabiliza a construcdo de
sentencas gramaticais.

Segundo BAGNO (2004), ndo se deve ignorar a Gramatica Tradicional, mas é
necessario deixar de vé-la como um dogma que deve ser seguido em qualquer
circunstancia e que ndo pode ser alterado de forma alguma, observando-a pelo viés
cientifico, de acordo com os conceitos modernos. A imposicao de “autoridade” das
Gramaticas acaba criando, por um lado, o preconceito linguistico, uma vez que 0s
falantes cultos acreditam que todos devam seguir as normas prescritas nas
Gramaticas e, por outro lado, a baixa autoestima linguistica, pois os brasileiros
acreditam que ndo sabem usar a Lingua Portuguesa corretamente, ja que nao
seguem as regras da Gramatica.

Entretanto, diferentemente do que os puristas alegam, os desvios das normas
gramaticais ndo sdo cometidos somente por falantes de classes econdmicas mais
baixas ou com menor nivel de escolaridade. Uma vez que as normas regidas pela
Gramatica Tradicional sdo, na maioria das vezes, incoerentes e sem explicacéo
l6gica, os desvios sdo muito frequentes, até mesmo em textos mais monitorados,
como os textos das midias.

Assim, o presente trabalho consiste em analisar o uso da lingua e das regras
da Gramatica Tradicional em anuncios publicitarios. A partir dessa analise através
de exemplos, pretende-se demonstrar que nem mesmo veiculos em que a norma
padrdo (ideal de lingua imposto pela Tradicdo) deveria ser rigidamente seguida,
observam-na. Além disso, também se pretende demonstrar que ha regras da
Gramaética Tradicional que, apesar de ndo seguidas, ndo prejudicam a comunicagao
e, muitas vezes, nem sao notadas, até mesmo pelos falantes cultos (e pelos juizes
da lingua).

2. METODOLOGIA
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Os anuncios publicitarios foram recolhidos de materiais impressos, como
jornais e revistas, e da busca na internet, assim como BAGNO (2009) realizou para
reunir exemplos acerca dos temas propostos em sua obra. Recolhidos os anuncios,
foram analisados a fim de encontrar os aspectos selecionados para analise:
conjugacdo no modo imperativo, concordancia verbal com sujeito posposto,
emprego do acento grave e ordenagcao dos elementos no sintagma nominal. No
presente momento, estamos realizando uma analise qualitativa dos dados, que
indicara aspectos sintaticos que devam ser quantificados e observados com mais
cuidado. Os dados coletados serdo divulgados para a comunidade académica e
escolar com o intuito de demonstrar as variagfes sintaticas que ocorrem em textos
escritos em um contexto de uso monitorado de linguagem.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os anuncios publicitarios seguem sendo recolhidos e analisados. Até o
momento, 0s materiais selecionados demonstram que h& desvios da norma padrao
imposta pelas Gramaticas nos anuncios, confirmando que eles ocorrem até mesmo
em textos mais monitorados.

Quanto ao modo imperativo, ao analisar o anuncio “Vem pra Caixa vocé
também”, observa-se um fendmeno chamado pelos puristas de Mistura de
Tratamento. O fenbmeno consiste em utilizar o verbo no imperativo conjugado em
uma pessoa que nao corresponde ao pronome da mesma frase, ou seja, no
exemplo, o verbo “vir’ esta conjugado no modo imperativo na segunda pessoa do
singular (tu) e estd na mesma frase com o pronome “vocé€”. Para corrigir esse
anuncio, segundo a Gramatica, deveria ser trocada a conjugacéo do verbo, ficando
“Venha pra Caixa vocé também”, ou trocando o pronome, ficando “Vem pra Caixa tu
também”. O fendmeno, no entanto, & tdo comum entre os usuarios da lingua que
poucos percebem o desvio que, para 0s puristas, € considerado um erro.

Quanto a concordancia com sujeito posposto, analisando o anuncio “Pode
caber tantas ideias num corpo tdo miudo?”, percebe-se que a locugao verbal “pode
caber” ndo esta concordando em nimero com 0 seu sujeito, que esta no plural,
“tantas ideias”. Segundo a Gramatica, a frase ficaria correta se fosse ajustada a
flexdo do verbo auxiliar, tornando-se “Podem caber tantas ideias num corpo tao
miudo?”. Outro fendbmeno muito comum entre os falantes que, na maioria das vezes,
passa desapercebido.

No caso do emprego do acento grave, tdo temido pelos brasileiros (por motivos
que tém explicacao cientifica), temos como exemplo o anuncio “Curso superior a
distancia na melhor universidade online do Brasil.”. No anuncio, a expressao “a
distancia” nao deveria ter acento grave, ficando “a distancia”. Esse é um exemplo
gue demonstra que, qguem escreveu 0 anuncio, conhecia a regra da crase mas,
devido ao caso especial (Que sO se usa crase se a distancia for especificada),
acabou desviando-se da norma padréo.

Quanto a ordenacdo dos elementos no sintama nominal, temos anuncios
como “Dez truques da neurociéncia usados em propaganda para vender”, a oragao
reduzida de infinitivo “para vender’ esta complementando o sentido de
“propaganda”, o que compromete a interpretacdo da frase. Se, por outro lado, ela
fosse movida para perto do substantivo cujo significado ela parece de fato
complementar, talvez a construcao do sentido pretendido pelo autor da frase ficasse
mais facil: “Dez truques para vender da neurociéncia usados em propaganda”.
Entretanto, nem tudo estd resolvido, pois agora temos dois elementos que
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caracterizam “truques”: “para vender”’ e “da neurociéncia”. Resta identificar a forma
adequada de organiza-los. Talvez pudéssemos dizer “Dez truques para vender da
neurociéncia” ou “Dez truques da neurociéncia pra vender”.

Em “Proibido usar colete salva vidas nos pedalinhos sem camisa”, “sem
camisa” parece modificar “pedalinhos”, porém esse nao é o sentido pretendido pelo
autor. Talvez a frase pudesse ser reescrita como: “Proibido usar, sem camisa, colete
salva vidas nos pedalinhos”. Como podemos perceber, “sem camisa” esta ligado ao
verbo “usar”’, mas n&o ao substantivo “pedalinhos”. A discussao desses casos deixa
evidente que o processo de nominalizacdo, ou seja, a transformacdo de uma
estrutura verbal em nominal é um recurso utilizado com bastante frequéncia nos
textos publicitarios. No entanto, esse uso requer cuidados, pois a organizacdo dos
elementos dentro do sintagma nominal € muito complexa.

4. CONCLUSOES

A partir das leituras e das analises de anuncios publicitarios, torna-se possivel
perceber que os desvios da Gramatica Tradicional sdo muito comuns, até mesmo
em textos mais monitorados. Além disso, € possivel concluir que, se até mesmo em
textos midiaticos ocorrem essas variacoes, elas ja estdo a caminho de se tornarem
uma mudanca. Dessa forma, o trabalho cumpre o seu objetivo: ndo o de julgar os
desvios cometidos pelos anuncios, mas o de demonstrar que a lingua é heterogénea
e que as suas variagdes sao totalmente comuns em linguas naturais.
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