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1. APRESENTAGCAO

As atividades e relagbes econdmicas hegemobnicas hoje, possuem
caracteristicas que sao resultado de um largo periodo durante o qual foram
submetidas a processos historicos complexos. A fim de manter o objetivo fim da
atividade mercadoldgica - a arrecadacéo decorrente da produgcdo de um excedente -,
“a producao capitalista nao é tdo somente producao e reproducao de mercadorias e
de mais-valia: é producgao e reproducao de relagdes sociais” (NETTO; BRAZ,
2007, p.136, grifo do autor).

Frente a este contexto, individuos os quais procuram intervir no mundo de
forma alternativa e, observando a necessidade de uma nova dindmica econémica,
estdo se unindo em grupos locais para agir, discutir e construir uma ética para
producdo e consumo. Essa intervengao esta lastreada numa preocupagao coletiva
com um possivel esgotamento recursos naturais, relagdes produtivas desiguais que,
por sua vez, negligencia a saude mental, fisica e a cultura dos agentes econémicos
envolvidos, desencadeado, importante salientar, por um processo assimétrico de
informacdes.

Esses coletivos auto organizados, denominam-se Grupos de Consumo
Responsavel (GCRs), e podem ser conceituados como “experiéncias de
consumidores e produtores organizados que se propdem a transformar seu ato de
compra em um ato politico, visando a sustentabilidade da prépria experiéncia e ao
bem-estar do planeta.” (PISTELLI; MASCARENHAS, 2011, p.9). As relagbes de
consumo antes postas, tencionava apenas como o final de uma cadeia alocativa de
recursos. Ja hoje, em alguns contextos, apresentam possiveis novos cenarios a uma
economia meramente coisificada em um longo processo historico.

Dito isto, queremos afirmar a experiéncia de um coletivo de consumidores, o
grupo de consumo responsavel Feira Virtual Bem da Terra. Esta experiéncia,
pressupde uma distinta visdo sobre a forma o qual devemos consumir, produzindo
sentidos muitas vezes opostos aos de consumo em mercados convencionais,
gerando também diferentes formas de organizagdes para que seja possivel
expressar, legitimar e consolidar essas estruturas de distribuicdo e comercializagao.
A importante reflexdo a ser feita, a partir desta experiéncia, € acerca do contraste
das relagdes econdmicas-solidarias com as plenamente difundidas teorias
microecondmicas neoclassicas.

A abordagem referida por autores consagrados nos estudos microeconomicos,
que tendem a ser as escolas de formacdo hegemdnica nos cursos de graduagao e
pos-graduagcdo em Economia, possuem uma perspectiva atomizada dos individuos,
em que estes seriam dotados de uma racionalidade substantiva capaz de leva-lo a
escolher a possibilidade maximizadora de sua satisfagdo. A nossa experiéncia
extensionista, no processo de apoio e assessoramento a Rede Bem da Terra,
demonstra que para o GCR, tais ideias sao insuficientes para explicar diversas
experiéncias sociais vividas. Para subsidiar teoricamente esta experiéncia,
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recuperamos alguns autores, os quais estdo adotando novos postulados e
metodologias para compreender o comportamento e incentivos das unidades
econdmicas ao se relacionarem.

Com isso, objetiva também este artigo, apresentar a importancia do trabalho
extensionista para a detecgcdo de contradigdes e diferentes perspectivas sobre o
estado da arte econdmica. Outrossim, apontar a importancia deste convivio para
potencializar o crescimento técnico-social e cientifico.

2. DESENVOLVIMENTO

O desdobramento metodoldgico destes pressupostos presentes na experiéncia
dos GCRs, é resultado da pesquisa-acao realizada no Nucleo Interdisciplinar de
Estudos e Extensdo em Tecnologias Sociais € Economia Solidaria (TECSOL), como
bolsista no setor financeiro do grupo de consumo responsavel (GCR) Feira Virtual
Bem da Terra. O acompanhamento comegou em maio de 2016. A aproximagao com
0 projeto e os agentes envolvidos se deu através da vivéncia nos espagos
deliberativos (tais como Assembleias e conselhos) bem como intensamente em seu
cotidiano operacional (em grupos de trabalho).

A construgcdo tedrica da argumentagdo proposta, baseou-se no estudo
bibliografico de autores importantes e consagrados do ensino microeconémico nas
universidades brasileiras, Pyndick e Hal R. Varian, relacionando-os com reflexdes ja
realizadas acerca da insuficiéncia tedrica mediante ao cenario de fendmenos
econdmicos anti-hegemdnicos, bem como elaborou Lemaitré (2007) e Prado (2006).
Também pretende-se guiar a discussao pelos escritos ensaisticos de Cruz (2004),
acerca da necessaria constru¢ao de uma linha de investigagao mais ampla voltada
para a economia solidaria, tal como fenbmeno social que se desenvolve
paralelamente a economia mainstream.

Para informacdes mais especificas acerca do perfil, motivacao e satisfagao dos
consumidores pertencentes a este processo de consumo, foram utilizados dados de
uma pesquisa realizada com os consumidores do GCR, em novembro de 2016.

3. RESULTADOS

Amparado pelas interpretagdes possiveis da pesquisa realizada no ambito do
GCR, em linhas gerais, conclui-se que, em dois momentos do estudo participativo,
se fez claro que os axiomas da microeconomia tradicional e seus instrumentos
metodoldgicos para analisar o comportamento dos individuos no ambito de suas
relagdes interindividuais, sdo insuficientes para descrever atividades econdmicas em
emergéncia. Nesse sentido fez-se necessario adotarmos o conceito de Prado (2006)
que diferencia a microeconomia anteriormente citada, de outra que tentara se
aproximar da realidade dos agentes econb6micos inseridos neste contexto, a
chamada microeconomia evolucionista ou sistémica. Em sintese, a distingdo
realizada por Prado (2006) ajusta a concepg¢ao do “todo-econdmico”. Sendo no
primeiro caso, entendido como um agregado de interagdes entre individuos, e no
segundo, compreendido como as proprias interagdes dentre os agentes.

Como enunciamos anteriormente, no primeiro dos dois momentos, vamos citar
um encaminhamento deliberado em assembleia de consumidores frente a uma
reducdo das receitas mensais decorrente do fim das contribuicbes financeiras de
apoiadores. O grupo enfrentaria dificuldades em solver suas obrigagées mensais e a
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pauta havia sido instrumentalizada com o relatério financeiro semestral e um
trabalho estatistico mais elaborado na tentativa de inferir o tempo necessario,
coeteris paribus, para o GCR encontrar equilibrio financeiro. A discussao ocorreu de
forma bastante estrutural, concluindo que mudangas mais drasticas deveriam ocorrer
para que o grupo n&o sucumbisse as adversidades. Decidiu-se aumentar o valor dos
produtos em 5%.

Se partirmos do axioma de que o individuo visa sempre migrar de um nivel de
satisfacdo menor para um nivel de satisfacdo maior, e isso decorrer da analise de
critério preco e quantidade de bens ou servigos consumidos, seria natural pensar
que a deciséo de elevar o custo de seu consumo ndo se enquadraria nesse objetivo.
O que pode ter concluido algumas pessoas, contudo, o acompanhamento a
experiéncia mostrou que o consumo tém se mostrado consolidado em um nivel
estavel. Em média 35 consumidores semanalmente buscam o GCR.

Pelo teorizado em Varian (2003) e Pyndick e Rubinfeld (2006), a escolha 6tima
do consumidor, capaz de respeitar suas preferéncias, maximizando assim sua
satisfacao, esta condicionado a sua renda e ao pregco do bem. Nao intento refuta-la,
mas sim amplia-la. Segundo a pesquisa realizada pelo nucleo TECSOL, acerca da
motivagao dos consumidores, apontou que o prego dos produtos em relagédo ao
mercado convencional é a ultima motivacdo a permanéncia no GCR. Sendo os
principais, na realidade, valorizagdo do desenvolvimento local, cuidados com o meio
ambiente e saude (do consumidor e produtor).

Uma segunda analise envolvera a decisao coletiva tomada em janeiro deste
ano, que objetivou efetivar os principios autogestionarios no GCR. Isso €&, os
consumidores passariam a assumir o trabalho realizado para o pleno funcionamento
das atividades do grupo e outras responsabilidades inerentes. Essa decisao foi
catalisada tendo em vista a fragilizagdo dos nucleos extensionistas universitarios que
prestam assessoramento ao GCR até o amadurecimento de seu conceito e a
prospeccao das condicdes necessarias a sua forma final.

Esse processo implicou na formalizacdo de uma associacdo com fins
educativos (para o consumo responsavel)! e conta com a dificil tarefa de adequar a
rotina dos consumidores a dinamica de funcionamento do GCR. Demandou, com
isso, encontros quase que semanais - foram 5 oficinas, afora reunides
complementares - dentre janeiro a abril, onde todos os consumidores eram
convidados a participar e contribuir com a construgdo desta nova concepgao de
participacdo e metodologia de trabalho.

O consumidor ao integrar o GCR, devera perceber que suas decisdes
econdmicas esbarram nas necessidades gerais do coletivo. Eis entdo, um individuo
em que a analise de seu comportamento econdémico ndo podera ser realizada
levando-o em conta isoladamente, e sim como parte de um “composto”, terminologia
de Prado (2006). Esse processo de transigdo autogestionaria, como ficou conhecido,
apontou para trés critérios de participacdo dos consumidores: trabalho coletivo,
autogestao e consumo responsavel. Nog¢ao esta que concorda com Lemaitre (2007),
dado que nos leva a revisar os paradigmas econdmicos, apontando para outras
variaveis de analise microecondmica do individuo incluindo, para além das logicas
econbmicas, também valores, lastreado por no¢des de racionalidade coletiva.

' A Associagdo Educacional Para Consumo Responsavel Rede Bem da Terra, em margo de 2017.



32 SEMANA IV CONGRESSO DE
‘!‘E el @ C E C EXTENSAO E CULTURA

4. AVALIACAO

A economia solidaria e suas expressodes (neste caso, os GCRs) estao tornando
cada vez mais evidente a necessidade de uma revisdo acerca dos paradigmas
econdmicos, como aponta Cruz (2004). A homogeneidade em ambito académico,
que em sua grande maioria, adotam postulados classicos e neoclassicos, tornam
ainda mais veemente esta discussao.

Complexa a leitura deste fendbmeno, também torna necessario que alguns
fatores estejam presentes na vida académica do estudante. Trés em esséncia:
abordagens extensionistas que conectem o académico com a realidade afins a
citada anteriormente, a interdisciplinaridade, que aglutine diversos saberes e leituras
sobre os acontecimentos e, bem como, ambos anteriores ligados a pesquisa
realizada de maneira responsavel e verdadeiramente objetivando a contribuicao
técnico-social.

Os meios para isso - a expansao das grades curriculares, junto a canais
efetivos de comunicacao entre universidade e comunidade externa - nao podem ser
negligenciados. A discussdo nao estd esgotada e as vivéncias ainda estdo em
andamento. Entretanto, é necessario que a ampliagdo dos subsidios ao debate
académico sejam almejados e prioridade para uma universidade e pesquisador(a)
que aspira o fortalecimento e desenvolvimento comunitario.
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