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1. INTRODUGAO

O presente trabalho correlaciona o universo técnico e artistico da animagao
com o da publicidade e suas caracteristicas incitativas e de finalidade comercial. A
partir de uma analise de mercado, observamos, de forma pratica, a contribuigcdo
da interseccdo entre a arte de animar e a publicidade no cotidiano de uma
agéncia publicitaria. Deste modo, observamos o processo de produgdo de
animagdes a partir da perspectiva do desenvolvimento de produtos desta
pequena empresa, a fim de nos indagarmos acerca da eficacia deste modelo na
aplicagao em producdes dos mais diversos portes. O estudo traga, ainda, uma
breve retrospectiva da histéria da animagao, enfatizando suas relagdes com a
publicidade tangentes a cada periodo.

Os recursos cinematograficos sdo cada vez mais recorrentes em produtoras
e agéncias de propaganda, incluindo o uso de animagbes. Diante disto,
investigamos como a publicidade € capaz de se apropriar de recursos de
linguagem da animacéao para compor suas estratégias de sedug¢ao de seu publico-
alvo; e de que forma este processo se desenvolve.

2. METODOLOGIA

O levantamento foi dividido em duas etapas: inicialmente, por meio de
pesquisa bibliografica, evidenciamos a relacdo entre as duas areas abordadas,
quais sejam, a animagao e a publicidade. Posteriormente, procuramos entender
de forma pratica tal relacdo através da realizacdo de uma entrevista com um
profissional da area estudada, responsavel pelas etapas de edicao, finalizagao e
animacao de produtos audiovisuais. O levantamento, feito na produtora Zap, de
Pelotas, teve por objetivo abordar as seguintes questdes: a) o papel da produtora
no processo de confecgao de um comercial animado, b) as etapas deste processo
de producao, c) os profissionais envolvidos e suas respectivas atribuigdes e d) as
técnicas utilizadas.

As perguntas foram estruturadas a parir de pautas amplas, de modo que o
entrevistado pudesse responder com a liberdade de detalhes que |Ihe parecesse
conveniente. As colocagdes foram gravadas em 4audio e suas transcricoes
serviram como base de interpretacdo e analise do processo de producédo de
animagdes no interior da equipe de trabalho da produtora estudada.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A pesquisa traz, inicialmente, um levantamento histérico, onde constata que
no inicio do século XX engendraram-se as condigdes de possibilidade de
realizagdo de uma animacao, proximo ao que hoje conhecemos'. Constamos,
nesta etapa, que s6 foi possivel chegar a tal nivel de aprimoramento mediante

1  exposi¢do rapida de imagens em sequéncia, transmitindo uma ilusdo de movimento.
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conhecimentos técnicos desenvolvidos através de décadas de tecnologias que se
sucederam.

Os primeiro modelos de estudio, com uma organizagdo empresarial - se
tornaram possiveis a partir da introdugdo de "procedimentos administrativos”,
desenvolvidos por John Randolph Bray (1910), que sugere, entre outras coisas, o
uso do trabalho coletivo, com divisdo de tarefas.

Este sistema de producao iniciado por Bray foi aprimorado por Disney —
com o desenvolvimento de ferramentas e principios técnicos, adaptados a
realidade de cada empresa e/ou profissional. Com isso, a animagéao foi ganhando
visibilidade e credibilidade, inicialmente no cinema e estendendo-se a outras
areas, como a publicidade.

Investigamos ainda como produtoras de pequeno porte podem servir para
enriquecer e aprimorar as habilidades técnicas e estéticas de animadores,
considerando que um filme comercial animado atravessa os mesmo processos de
produgdo do que qualquer grande animagao desenvolvida para o cinema,
exigindo grande dedicac¢ao e conhecimento técnico.

4. CONCLUSOES

O que se pode ainda concluir, € que a publicidade se torna cada vez mais
dependente dos recursos da animacgao, visto que é utilizada atualmente em quase
qualquer peca audiovisual comercial - seja por meio de um efeito especial, ou de
um personagem animado.

Muitos sédo os fatores que possibilitam que isso possa ser validado, alguns
estdo além dos levantados nesta pesquisa, mas a evolugdo das tecnologias e a
reducao dos custos de producao nas ultimas décadas sao grandes aliados.



32 SEMANA o XXVI CONGRESSO DE
'i\l e s C'D C I INICIACAQ CIENTIFICA

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Livro
LUCENA JUNIOR, Alberto. A arte da animagao: técnica e estética através da
histéria, Senac, 2002. 456 p.

LUZ, ANIMA e Acao (2013). Producao de Felipe Haurelhuk. Direcdo de Marcio
Sal. Brasil: Canal Brasil. DVD simples (99min), color.

MENCARI, Milene Aimeida. O mundo animado nos comerciais: dos Cobertores
Parahyba ao Assolan. Brasilia: Centro Universitario de Brasilia, 2007.



