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1. INTRODUCAO

Os movimentos de emancipagdo feminina no final da década de 1960
causaram mudancas profundas na sociedade ocidental. Eles influenciaram o meio
académico, que passou a pesquisar e analisar os estudos de género, nas esferas
politica, econdmica e social. Assim, as questdes de géneros se afirmaram por
conta da expansdo das fronteiras tedricas das criticas feministas, tornando
relevante o estudo dos fatores que vém interferindo nas transformacdes de
comportamentos, crencgas, opinibes e atitudes das representantes do género
feminino.

Em vista disso, o presente trabalho ir4 analisar a campanha de dezembro de
2013 da revista Playboy no Brasil, a "Constituicdo do Homem Livre". Em conjunto
com a corporacdo The Heart, a revista realizou pesquisas entre o publico e
percebeu que 0s homens sentiam que estavam perdendo o seu protagonismo na
sociedade; com a luta pela equidade do género por parte das mulheres, eles
acabaram se sentindo acuados e perdidos num novo jogo de relacionamentos.
Apds meses de pesquisas e entrevistas desenvolvidas em conjunto com a Touch
Branding com homens de diferentes estilos e classes sociais, a edicdo se pautou
no seguinte conceito: "O homem nasceu para ser livre".

Para "defender a sua classe" e comemorar os 60 anos da marca, a Playboy
criou um especial de 14 paginas com 60 maximas, com a ajuda dos leitores — que
poderiam enviar suas frases - com um novo conceito com teasers que exibem a
bandeira da marca em cenas inspiradas em imagens classicas de batalhas. O
sécio e diretor da criacdo da agéncia, Valmir Leite (2013), afirmou que a intencao
da edicao foi mostrar lealdade ao leitor, j& que "na revista, ele encontra espaco
para exercer sua liberdade, conversar com amigos, admirar mulheres e nao ser
massacrado pelo clima politicamente correto”.

Com frases polémicas como "Sim, adoramos ver uma bela bunda passar” e
"Como o casamento da trabalho, deveriamos receber um més de férias por ano",
a intencdo era agradar os homens (publico-alvo da revista), valorizar o mundo
masculino e provocar as mulheres, feministas, namoradas e esposas. Valmir Leite
afirmou que elas poderiam protestar o quanto quiserem e "se fizerem isso nuas,
melhor ainda."*

Portanto, essa pesquisa tem por objetivo compreender como machismo esta
presente no conceito da edicdo de 2013 da revista Playboy. Também ser&
discutida a construcéao historica do género feminino e a luta feminista. Para isso, a
metodologia acionada utiliza a analise de discurso de ORLANDI (2009), com

1 Em entrevista ao site Meio & Mensagem. Disponivel em: goo.gl/UAE6su



32 SEMANA XXVI CONGRESSO DE
Ll
‘l‘!‘ P C’D C I INICIACAO CIENTIFICA

pressupostos tedricos de DRUMONT (1980), LIPOVETSKY (1997), MEYER
(2004) e SABAT (2005).

2. METODOLOGIA

O presente estudo utiliza método da andlise de discurso de ENI ORLANDI
(2009). Segundo ela, o discurso é a palavra em movimento, pratica de linguagem.
Na andlise de discurso, procura-se compreender a lingua fazendo sentido,
enquanto trabalho simbdlico, parte do trabalho social geral, constitutivo do homem
de sua histéria. Como seu préprio nome indica, trata do discurso, e ndo da lingua
nem da gramética.

A analise do discurso busca compreender com o objeto simbdlico produz
sentidos e significados para e por sujeitos. Tal compreenséao "implica em explicitar
como O texto organiza oS gestos de interpretacdo que interpretam sujeito e
sentido" (ORLANDI, 2009). Assim, novas praticas de leituras sdo produzidas.
Para ORLANDI (2007), com bases na linguistica, materialismo histérico e
psicandlise, esse método procura trabalhar a relagdo lingua-discurso-ideologia.
Isso, porque, o modo de funcionamento do discurso é o interesse principal da
analise. Discurso, esse, que busca mostrar o poder do homem sobre a mulher.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

No conjunto dos movimentos tedricos plurais, o termo género costuma ser
incorporado e utilizado de duas maneiras. Por um lado, género refere-se aos
tracos de personalidade, atitudes e comportamentos que as culturas determinam
aos corpos sexuados. Assim, a sociedade e a cultura agem sobre uma biologia
humana que as antecedem. Por outro lado, o termo género tem sido aplicado
pelas feministas pos-estruturalistas, que afirmam que a sociedade atua sobre a
personalidade, comportamento, e como 0 corpo, a beleza fisica e 0 sexo se
tornam visiveis em determinados contextos.

Partindo desse pressuposto, tal conceito problematiza no¢des que remetem
a modos de ser e sentir, assim como ideias, biologicistas, de corpo, de sexo e
sexualidade. Dai, resultam relevantes mudancas epistemoldgicas e politicas para
os estudiosos e ativistas de movimentos sociais (MEYER, 2004). Estudar as
relacbes de género na area da Comunicacdo envolve considerar 0os aspectos
relacionais e, principalmente, investigar as relacdes de poder que se estabelecem
por meio da difusdo do conhecimento e dos sentidos produzidos socialmente
sobre o feminino e 0 masculino. Segundo essa linha de pensamento, surgem
numerosas distingdes a partir da diferenciacdo de género, que se observam nas
mais diversas areas do conhecimento, bem como na sua divulgacao, configurada
na producéo cultural da realidade cotidiana.

Para SABAT (2005), as mulheres tém buscado o direito de auto-
representacdo em varias instancias da sociedade, "pois ha muito tém sido
narradas pelo discurso hegeménico masculino” (p. 104-105). Nesse sentido, a
discusséo do carater relacional entre os sexos possibilita afastar o binarismo de
dois polos opostos, nos quais o poder é identificado em um movimento de
verticalidade, no qual o masculino ocupa a posi¢ao superior.

Embora as frases colocadas na campanha pelos idealizadores e pelos
leitores tenham sido colocadas com um intuito humoristico para jogar com 0s
comportamentos do género masculino, uma vez que o0 entretenimento sustenta
alguns papeis de géneros através do estereotipo, a brincadeira por si s6 néo
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justifica nem legitima a objetificacdo do corpo feminino. Sdo condutas antiéticas e
gue demonstram que os homens nao se importam com as suas relagdes afetivas,
em sejam quais forem as suas configuragdes ou modalidades.

O HOMEM NASCEU PRA SER LIVRE.

Figura 1: Conceito da campanha com a bandeira da marca em um cenario
inspirado em cenas de batalha.

Enquanto na sociedade atual as mulheres sofrem com o sexismo em atos do
cotidiano, no passado era algo mais abrangente. Em seu livro a "Terceira Mulher",
GILLES LIPOVETSKY (1997) traca uma linha do tempo das transformacdes
sociais e individuais das mulheres. Por uma valorizacdo de si e de ser livre, surge
a "terceira mulher", que ndo se submete mais aos homens, apdés um passado
cheio de repressao.

A primeira mulher, ou a mulher depreciada, é aquela submissa aos governos
masculinos, vista como um mal necessario por um bom tempo. Durante o século
XVIII, as regras sociais para a mulher eram através da diferenciacdo dos sexos,
apenas os homens ganhavam o reconhecimento das atividades feitas por eles. Ja
no século XIX aparece uma figura de mulher enaltecida. Era vista como o “belo
sexo” por literarios e pintores, proclamada como uma divindade. Assim, surge a
segunda mulher, a “esposa-mae-educadora”. O feminino foi venerado e
idealizado, contudo, tudo isso ndo aboliu a submissdo da mulher para com o
homem. Ela n&o tinha poder politico, econdmico ou social.

Percebe-se que a mulher passou por um passado de extrema repressao e
opressao por parte dos homens, e mesmo quando finalmente tornou-se livre,
ainda existe o machismo no seu cotidiano. DRUMONT (1980) explica em
"Elementos para uma Analise do Machismo" que o machismo oferece modelos de
identidade tanto para os homens quanto para as mulheres, sendo "aceito por
todos e mediado pela lideranca masculina. Ou seja, "é através desse modelo
normalizante que homem e mulher ‘tornam-se' homem e mulher” (p. 81).

O machismo, portanto, constitui uma forma de dominacdo do homem sobre a
mulher que utiliza a argumentacdo do sexo. Ao apropriar-se da realidade sexual,
o machismo "supercodifica a representacdo de uma relacdo de poder" (p. 82).
DRUMONT estuda os conceitos a partir da Analise Institucional, em que "as
instituicdbes sdo como centros historicos de centralizacdo de poder" (p. 83). Essa
analise busca mostrar a agao simbolica como uma variavel importante. Aliado ao
conceito de Analise Institucional, estd a Transversalidade e o Estigma. A
Transversalidade estuda as ligagfes entre individuos e a historia, se colocando a
propésito da normatizacdo e da repressao dos individuos ou de grupos como
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concretizacdo de uma dominacdo socio-politica, permitindo estudar o machismo
enquanto estrutura ideologica de representacdo-dominacdo entre 0os sexos. Ja o
Estigma é um dos mecanismos de controle e dominacdo que a sociedade dispde,
como os atributos e estereotipos; estudar o Estigma € estudar como se da o
processo de dominagao e submissao.

Percebe-se entdo que, baseado em toda a fundamentacéo tedrica que foi
exposta, € possivel tentar entender as razdes pelas quais a edicdo da Revista
Playboy com a campanha "Constituicho do Homem Livre" apresenta tanto
conteudo machista. A ideia de que as mulheres sdo inferiores aos homens
sempre esteve impregnada na nossa sociedade. Devido ao passado de
submissao, ainda ha o pensamento de que as mulheres dependem dos homens,
e tal ideia faz com que os homens acreditem que tém o poder de domina-las e
tratd-las como seres inferiores.

4. CONCLUSOES

Apbs observar tudo que foi exposto pela edicdo especial da revista e a
analise feita utilizando a analise de discurso de ORLANDI (2009) e a teoria de
DRUMONT (1980) e LIPOVETSKY (1997), é possivel imaginar que esse tipo de
producdo midiatica seja projetado por pessoas que ndo entendem o sentimento
negativo que o discurso machista produz. Além disso, verifica-se que 0
sentimento de inferioridade e falta de protagonismo do seu publico-alvo, os
homens, ndo é verdadeiro quando comparado ao passado de repressdo e
submissao feminina.

Todo o conteudo da revista € um reflexo histérico da cultura patriarcal. A
diferenca é que na sociedade atual, 0 sexismo ocorre em situa¢gdes do cotidiano.
Isso significa que a mulher ndo sofre tanta repressdo como antes, mas ainda
sofre em pequenos atos do dia-a-dia. Entretanto, o fato de as mulheres possuirem
mais autonomia gera problemas nos homens. Esse é o motivo da campanha da
Playboy: a Iuta feminina incomoda os homens a medida em que eles néo
possuem o poder, que nos séculos passados exerciam sobre as mulheres.
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