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1. INTRODUCAO

O presente trabalho tem como tema a analise da performance do jornalista de
TV; a verificacdo de como esta performance contribui na producédo de sentidos; e
a observacao da extensdo deste trabalho telejornalistico para as redes sociais.
Para isso, vamos observar o desempenho performatico e 0 comportamento da
repérter Nathalia King, da RBS TV Rio Grande, no decorrer das matérias e,
também, a forma como ela se relaciona com o publico através da rede social
Instagram.

A importancia desta pesquisa se da através da busca de respostas para as
guestdes que norteiam este trabalho, tais como: a performance da jornalista &
elemento marcante nas reportagens? a utilizacdo das redes sociais por parte da
repérter € fator que complementa os assuntos das reportagens? e que institui
sentidos sobre os assuntos das matérias? o uso das redes sociais € um fator que
pode comprometer o distanciamento do repoérter aos conteudos apresentados?

Com base nestes questionamentos, 0 objetivo geral do trabalho se configura
na verificagdo da performance do reporter de TV, suas relagcbes com a producéo
de sentidos das reportagens e a extensdo do trabalho telejornalistico para as
redes sociais. Para dar conta de responder as questdes norteadoras dessa
pesquisa e do objetivo geral aqui apresentado, diversas fontes bibliogréaficas estédo
sendo consultadas para corroborar os propésitos deste trabalho.

A fundamentacédo tedrica da pesquisa parte da necessidade de apresentar
primeiramente o telejornalismo no Brasil, desde sua origem as configuracdes de
contetdo e formato do que temos atualmente. Para isso, trazemos as nocdes e
conceitos apresentados por Jaciara Novaes Mello, no artigo “Telejornalismo no
Brasil”, de 2009. Nele a autora aborda o surgimento da televisdo no Brasil e como
seu comeco se confunde com o jornalismo. Para exemplificar esse fato, Mello
(2009, p 01) traz as semelhancas que os programas televisivos em 1950 tinham
com o radio e de como rapidamente a televisdo se tornou dinamica: “Daquela
data até hoje, o telejornalismo foi conquistando o publico brasileiro e se
adequando as novas tecnologias e as necessidades do publico-alvo”. Ignacio
Ramonet € outro autor usado para entendermos o inicio da televisdo e seu poder
quanto midia. No livro “A tirania da comunicagao”, de 1999, ele diz:

Se a televisdo assim se impds, foi ndo s6 porque ela apresenta um
espetaculo, mas também porque ela se tornou um meio de informagéo
mais rapido do que os outros, tecnologicamente apta, desde o fim dos
anos 80, pelo sinal de satélites, a transmitir imagens instantaneamente,
a velocidade da luz. Tomando a dianteira na hierarquia da midia, a
televisdo impde aos outros meios de informacdo suas préprias
perversdes, em primeiro lugar com seu fascinio pela imagem. E com
esta ideia béasica: s6 o visivel merece informacéo; o que néo é visivel e
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ndo tem imagem ndo € tele visivel, portanto ndo existe midiaticamente
(RAMONET 1999, p. 26-27).

Outro aspecto que contribui para o entendimento do tema trabalhado é o
telejornalismo no contexto tecnoldgico. O objetivo deste item € situar o jornalismo
televisivo em relacdo a era da convergéncia, ao webtelejornalismo e as redes
sociais. Conforme o0 avanco do tempo e, principalmente, da tecnologia, os meios
de comunicacéo séo forcados a andarem paralelamente com essa modernizacao.
No telejornalismo, a preocupacdo com a concorréncia e a busca pela fidelidade
do telespectador jA ndo estdo sozinhas na atencdo dada pelos produtores e
jornalistas atualmente.

A tendéncia da convergéncia esta ligada a necessidade das empresas de
comunicacdo estarem atuando, informando e divulgando seus produtos
jornalisticos e também de entretenimento para as redes socais. Sobre a
convergéncia no jornalismo, Vizeu et al (2012), no artigo “Telejornalismo e
Convergéncia: Rumo a um telejornal de marca de grupo?”’, trabalham com o
conceito apresentado por Salaverria et al (2010), que faz a seguinte definicao
para convergéncia:

A convergéncia jornalistica € um processo multidimensional, que
facilitado pela implementacdo generalizada das tecnologias digitais de
telecomunicacdes, afeta o0s ambitos tecnolégico, empresarial,
profissional e editorial dos meios de comunicacdo, propiciando uma
integracdo de ferramentas, espacos, métodos de trabalho e linguagens
anteriormente separados, de forma que os jornalistas elaboram
conteldos que sdo distribuidos através de mdltiplas plataformas,

mediante as linguagens proprias de cada uma (SALAVERRIA et al,
2010, p. 59, apud, VIZEU et al, 2012).

Se a convergéncia é transposicdo do conteudo televisivo para outras
plataformas, o webtelejornalismo é uma tendéncia que vem logo a seguir, sendo
um conjunto de praticas jornalisticas que resultam na producdo e exibicdo do
webtelejornal. Sobre isto, vale trazer a colaboracdo de Ana Carolina Costa Lima
(2016) sobre o inicio desta migracdo de contetdo no Brasil:

Historicamente, o webtelejornalismo brasileiro teve inicio a partir da
primeira década do século XXI, periodo em que os telejornais das
maiores emissoras de tv aberta langaram sites com conteddos
jornalisticos de reportagens exibidas anteriormente na TV. Em 2006, por
exemplo, a Rede Globo estreou o portal G1, que relune todos os
conteldos jornalisticos e de entretenimento da emissora. Trés anos mais
tarde, a Radio e Televiséo Bandeirantes e a Rede Record de Televiséo
também lancaram seus portais na web (LIMA, 2016, p. 05).

Encerrando a fundamentacéo teorica até aqui utilizada, trazemos o artigo de
Christina Musse e Mariana Musse (2016), “A TV e o Instagram: como 0s
jornalistas usam a rede social para ampliar a visibilidade e seduzir o publico”. Nele
as autoras abordam o uso que os jornalistas de TV vém fazendo das redes
sociais, tanto como forma de se aproximar da audiéncia como também para
fidelizar o publico.

E indiscutivel a convergéncia entre os varios conteidos midiaticos, como
também a crescente utilizacdo dos dispositivos méveis, cada vez com
cardapio mais variado de opcdes de uso. O telejornalismo vive um
momento de transicdo, de mutacdo, mas que, certamente, ndo 0
enfraquece, ao contrario, parece lhe oferecer novas chances de se
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configurar, em ambiente que privilegia a simultaneidade e a
interatividade. Novos contetdos tomam contam das telas, com formatos
inusitados. Os profissionais que atuam em TV sabem disso e procuram
estabelecer novos vinculos com o publico, o que pode resultar em maior
e mais fiel audiéncia (MUSSE, 2016, p. 14).

A instantaneidade da tecnologia, associada as inUmeras ferramentas das
redes socais, vem se tornando grande aliada para os profissionais da televisao.
Devido a isso, que a transposi¢cdo do conteudo televisivo para as redes sociais é
uma realidade cada vez mais presente, tanto pelo suporte midiatico disponivel
dentro destes aplicativos, como pela aproximagao com o publico.

2. METODOLOGIA

Os procedimentos metodoldgicos do presente trabalho estdo ancorados na
analise da performance e do comportamento da jornalista da RBS TV Rio Grande
Nathalia King durante as reportagens que realiza no Jornal do Almoco e também
nas entradas ao vivo que faz no telejornal Bom dia Grande. Durante essas
andlises serdo verificados se a performance da repérter influencia na producao de
sentidos das matérias. Além disso, o comportamento da jornalista nas redes
sociais também sera levado em consideracdo para a coleta de dados da
pesquisa.

Para embasar a andlise proposta quanto a performance da jornalista na TV
e também nas redes sociais, usaremos as consideracdes de Sibilia (2014), sobre
0 assunto:

Entdo, se viver se assemelha a atuar ou encenar, se “ser alguém”
equivale a interpretar um personagem, e se a vida tende a se parecer
cadrtfa vez mais com uma narrativa midiatica, isto ocorre porque
costumamos sublinhar nossos gestos e agfes. Como se estiveéssemos 0
tempo todo fazendo performances (SIBILIA, 2014, p. 45).

Faz parte do processo metodoldgico analisar como a repérter age e interage
com o publico tanto no telejornal como na rede social Instagram. Além disso,
investigar através de entrevista semiestruturada com Nathalia King, se agindo
desta forma ela consegue manter o distanciamento entre o pessoal e o
profissional e também se a performance apresentada tanto na TV quanto na rede
social tem o apelo pela audiéncia através dessa aproxima¢ao com o publico. Para
embasar esse processo sera utilizado o artigo de Christina Musse e Mariana
Musse (2016), intitulado “A TV e o Instagram: como os jornalistas usam a rede
social para ampliar a visibilidade e seduzir o publico”. Além desses ja citados,
outros autores e trabalhos embasardo as analises e verificacdes desta pesquisa.

Para realizar a referida analise utilizaremos matérias selecionadas pela sua
teméatica e relevancia social na cidade de Rio Grande e no Estado, visto que
utilizaremos reportagens que foram ao ar no jornal Bom dia Rio Grande,
transmitido para todo o Rio Grande do Sul. Com base nestas reportagens
analisaremos a performance e comportamento da jornalista com a utilizacdo dos
preceitos da andlise do discurso de linha francesa. Essa linha de estudo aborda
entre outras questdes, a analise do jornalista enquanto sujeito e que implicacbes
iISso causa em sua performance profissional.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO
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Até o presente momento esta sendo realizado o levantamento e discusséo
da fundamentacao tedrica que baseiam esta pesquisa. E dos métodos que serdo
utilizados para realizacdo da andlise do objeto de estudo. As proximas etapas da
pesquisa sera abordar o papel que o jornalista tem atualmente e do quanto sua
funcéo influéncia socialmente e de como essas fungdes sao desenvolvidas tanto
na TV como na rede social. Apronfundar as discussdes sobre a performance do
jornalista e seus efeitos na producdo de sentido das reportagens, também faz
parte dos proximos passos do trabalho. Além do desenvolvimento das
perspectivas metodologicas e a andlise propriamente dita do objeto de estudo.

4. CONCLUSOES

O discurso telejornalistico € complexo e tem tido diversas ressignificacdes no
decorrer dos anos, como a mais recente, convergéncia jornalistica. Processo de
potencial dimensdo, que facilitado pela tecnologia atinge e transforma o trabalho
na televisdo de maneira generalizada. Assim, como em uma perfeita engrenagem,
ferramentas, métodos e linguagens antes separados, agora ha era da
convergéncia se juntam e jornalistas elaboram performances estratégicas para a
distribuicdo de contetdo em multiplas plataformas.
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