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1. INTRODUCAO

Visto que as diferencas de género sdo criadas e mantidas por um processo
complexo de construcdo historica e social, a presente pesquisa se propde a
estudar a representacdo do género nos reclames do Almanach de Pelotas® de
1919 a 1923, tema do projeto de pesquisa ao qual nos inserimos. Este recorte
temporal deve-se aos anos coincidentes com as edi¢cdes da revista lllustracéo
Pelotense, a qual pretendemos comparar com o0s resultados desta pesquisa
futuramente. De acordo com recorte temporal do projeto, escolhemos trés
exemplares com intervalos de um ano de uma edicdo para a outra (1919, 1921 e
1923) a fim de notar maiores mudancas no contexto historico da época e seus
reflexos na configuracéo editorial do impresso.

2. METODOLOGIA

Os objetivos desta investigacdo visam estudar a estrutura editorial dos
Almanachs e, com isso, elaborar um mapeamento a fim de facilitar a localizacao
das imagens e obter dados para analises posteriores das figuras do género
feminino e masculino nestes materiais por meio de registro fotografico. A
metodologia adotada para este trabalho esta baseada nas analises presentes na
tese de doutorado da professora Paula Garcia Lima (2015), especifica sobre o
tema. Além disso, foram realizadas visitas periddicas a Bibliotheca Publica
Pelotense, cujo acervo conserva ainda alguns exemplares do Almanach de
Pelotas.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Nos almanaques, enquanto tipologia especifica de publicacao,
encontramos um formato curioso que resume uma multiplicidade de informacfes
sobre uma sociedade numa determinada época. Por tratar-se de publicacdes
anuais, seu conteudo € variado e apresenta a finalidade de informar e entreter o
leitor de acordo com seu prazo de vida util (CARDOSO, 2009).

Quanto ao Almanach de Pelotas, através de analise no préprio objeto e a
partir de Lima (2015), percebe-se a repeticdo de um padrédo na configuracéo
editorial de cada edi¢cdo, organizado em trés sessdes: Variedades, Informacdes e
Propaganda. (LIMA, 2015)

Para visualizar esta organizacdo de informacgdes de forma esquematizada
e, assim, facilitar a coleta e a localizacdo do nosso objeto de estudo no conteudo
grafico, elaboramos um mapeamento dos reclames de pagina inteira nestas
edicdes dos Almanachs. Este mapeamento nos permite localizar a concentragao
de imagens nos reclames e perceber como estdo dispostos em relacdo ao volume
total de paginas.
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Figura 1 — Esquema de mapeamento dos reclames nas paginas dos Almanachs de
Pelotas de 1919, 1921 e 1923. Fonte: O(s) autor(es)

Cada edicéao foi representada a partir de uma linha horizontal dividida por
intervalos de cores distintas que representam cada sessdo, Variedades (em
verde), a sessdo mais predominante que chega a ultrapassar 100 paginas em
algumas edi¢bes, seguida de Informacdes (em laranja) com cerca de 40 paginas,
e Propaganda (em azul) com média de 20 paginas. Ja os reclames de pagina
inteira se localizam ao fim de cada sessdo, como se sugerissem uma transicao de
uma sessao para outra.

Os reclames apresentam uma variedade de formatos, geralmente
decorativos, com molduras, ornamentos e uso de diversas tipografias em um sé
anuncio para exaltar o advento da modernizacdo. Embora a ilustracdo seja a
linguagem mais predominante nos reclames, tanto para representagédo feminina
guanto masculina, as poucas vezes que apresentam uso de fotografias sdo para
evidenciar autoridades masculinas (Fig 1). Quando figurativas, as figuras
masculinas tendem a ser mais realistas e apresentar elementos honorarios
(molduras, emblemas e outros icones simbdlicos) que se referem a um nome ou
titulo de autoridade cientifica, como o autor de uma patente ou o inventor de uma
nova férmula farmacéutica, por exemplo — ou até mesmo o testemunho do uso
bem-sucedido deste produto — no entanto, sempre masculina (Fig. 2). Ja& as
mulheres sao representadas como esposas, maes e donas de casa, sem espago
ou titulos de autoridade (Fig. 3).
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Figura 1: Representacdes do género masculino nos anuncios em fotografia
Fonte: Almanach de Pelotas (acervo da Bibliotheca de Pelotas)
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Figura 2: Representagfes do género masculino nos anincios em ilustragéo

Fonte: Almanach de Pelotas (acervo da Bibliotheca de Pelotas)
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Figura 3: Representacgdes ilustradas do género feminino nos reclames de pagina inteira.
Fonte: Almanach de Pelotas (acervo da Bibliotheca de Pelotas)

Segundo Barthes,

O desenho n&o reproduz tudo, muito frequentemente reproduz
pouquissimas coisas, sem deixar, no entanto, de ser uma mensagem
forte (...). Ao passo que a fotografia, ainda podendo escolher o seu
assunto, o seu enquadramento e seu angulo, ndo pode alcancar o
interior do objeto (...); ou, em outras palavras, a denotacdo do desenho é
menos pura que a denotagdo fotografica, pois nunca existiu um desenho
sem estilo [...]" (BARTHES, 1964)

Neste sentido, pode-se considerar que o nivel denotativo das
representacdes figurativas do género feminino — em forma de desenho — nestes
Almanachs ndo sdo imparciais; sdo manifestacbes do meio cultural que
apresentam, sob o olhar dos ilustradores da época, um estere6tipo aprendido e
sustentado por valores resultantes de uma constru¢cdo social. Recorre-se ao
esteredtipo para ilustrar situacdes do cotidiano de forma generificada. Logo, os
espacos de atuacdo do homem e da mulher sdo pré-concebidos e, por vezes,
opostos. Percebe-se este reflexo da estrutura social da época a partir da estrutura
narrativa dos reclames, onde o reconhecimento das figuras e da mensagem se
fazem entender ndo apenas pelas a¢des, mas também pela anatomia expressiva
e 0s aspectos simbdlicos dos objetos que portam em cena.
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4. CONCLUSOES

Os Almanachs apresentam uma organizacdo editorial rigida e blocos de
textos por vezes muito densos. Por este motivo, 0 mapeamento desenvolvido no
inicio da pesquisa se apresentou como um recurso importante por facilitar o
trabalho de coleta de imagens nos reclames de pagina inteira, em cada sessao.

No tocante a representacdo dos géneros, num contexto de modernizagéo e
disputa por mercado consumidor, a publicidade da época dos Almanachs de
Pelotas, no periodo que analisamos (1919-1923), mostra-se como um enunciador
dos esteredtipos de género ao sustentar o discurso das “diferengas de sexo” cujo
contéudo visual nos reclames cria personas num contexto binario ao condiciona-
las a papeis sociais restritivos. Isto faz-se evidente a partir da diferenca no
tratamento e no uso das linguagens visuais para a representacdo dos géneros,
uma vez que o desenho reproduz uma figura idealizada e socialmente construida
e aprendida dos papeis pré-concebidos e atribuidos a mulher, enquanto ao
homem € dedicado outro tratamento, no qual ha ostentacdo de poder e renome.
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