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1. INTRODUCAO

Disseminar informacfes € indispensavel, pois através disso & possivel
estar por dentro dos acontecimentos em locais distantes do nosso além, de
fornecer entretenimento. Nesse sentido o papel das diversas modalidades de
disseminar a informacao € essencial para as pessoas, dentre elas pode-se citar
0S jornais e as revistas, que sao o objeto de estudo desse trabalho.

As bancas de jornal possuem uma longa histéria no Brasil, a expanséo da
atividade ocorreu com a chegada dos imigrantes italianos em meados do século
19, paralelamente com isso ocorria 0 desenvolvimento da imprensa no pais. O
primeiro jornal a ser comercializado avulso no Brasil foi o jornal A Atualidade em
1858. Ja em 1954 ocorreu a regulamentacao das bancas na cidade de S&do Paulo
pelo entdo prefeito na época Janio Quadros, essa acao foi tomada por conta do
paisagismo da cidade, deste modo entraria no aspecto progressista da cidade.

Outro meio de disseminar informacdo € através das revistas, esse meio
chegou ao Brasil juntamente com a corte portuguesa, no inicio do século XIX. D.
Jodo VI em 1980 autorizou a instalacdo da imprensa régia a imprimir em territorio
nacional. Conforme BAPTISTA e QUEIROZ (2014), a revista As Variedades ou
Ensaios de Literatura € a primeira revista a se ter conhecimento e surgiu na
cidade de Salvador no ano de 1812.

Com as altas demandas de procura por esses materiais, as fabricas
produzem em grandes escalas edi¢cdes de jornais e revistas, esses produtos sao
direcionados pelas distribuidoras para as inUmeras bancas de revistas e jornais
espalhadas pelas cidades do Brasil, porém com os impactos ambientais que
esses materiais podem causar com seu descarte incorreto, traz a tona questées
referentes a programas de conscientizacdo com o destino desses materiais. Qual
seria 0 destino dos encalhes de jornais e revistas que sobram nas bancas e qual
seria a postura dos proprietarios dessas bancas referente a importancia de um
descarte correto desses produtos?

2. METODOLOGIA

O trabalho se caracteriza por ser uma pesquisa qualitativa, por ser um método
de investigagdo cientifica com foco no carater subjetivo do objeto analisado,
estudando as particularidades e experiéncias individuais, para MINAYO (2003, p.
16- 18) “é o caminho do pensamento a ser seguido. Ocupa um lugar central na
teoria e trata-se basicamente do conjunto de técnicas a ser adotada para construir
uma realidade”. O trabalho também é caracterizado por ser um estudo de campo
com a realizagdo de uma entrevista semiestruturada.

O estudo de campo para GIl (2007) objetiva conhecer em profundidade o
como e o porqué de uma determinada situagdo que se supde ser Unica em
diversos aspectos, esperando descobrir o que ha nela de mais essencial e
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caracteristico. O pesquisador ndo possui a intencédo de intervir sobre o objeto a
ser estudado, mas revela-lo tal como ele o percebe.

Foi escolhido trés bancas de jornal e revistas para realizar a entrevista
semiestruturada. As amostras foram escolhidas devido a sua localizagao, elas
estdo situadas e locais estratégicos por apresentarem um alto namero de fluxo de
pessoas. A favoravel localizacdo contempla regido com o comércio incluindo
lojas, bancos, livrarias, lanchonetes, clinicas de diversos ramos, dentre outros
estabelecimentos. Ha perto também uma pracga, onde as pessoas usufruem desse
espaco como lazer para e “cortar caminho” cruzando-a até o outro destino. Na
imagem a seguir é apresentado o mapeamento dessas amostras. Ver Figura 1:
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Figura 1. Mapeamento das trés amostras Fonte: Autores

As bancas de jornal escolhidas sdo localizadas nas seguintes ruas: Banca
1 esta situada na Lobo da Costa com Andrades, Banca 2 estd localizada no
calcaddo em frente a galeria Central e a Banca 3 esta situada nas proximidades
da praca. A entrevista teve duracdo entre 20 a 25 minutos aproximadamente e
abordou os seguintes questionamentos: a) Qual é a destinacdo dos jornais que
nao sao comercializados? b) Se o descarte dos jornais e revistas retorna ao
distribuidor, como funciona esse processo? Sendo para onde se destina o
descarte? c) O processo de retorno acarreta algum custo? Se sim para quem? d)
A quantidade de encalhes aumentou nos ultimos anos? €) A banca é trabalhada
para incentivar o consumidor sobre a importancia do recolhimento e destinagéo
correta de jornais e revistas que ndo sdo mais utilizadas?

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A entrevista com a Banca 1 foi realizada com o proprio proprietario. As
respostas relacionadas as perguntas foram as seguintes:
1) Os jornais eram retornados para a distribuidora, situada no municipio de
Pelotas. A forma que a banca trabalha € consignada, o que “sobra” é retornado
para a distribuidora.
2) O proprietario desloca os encalhes para a distribuidora. Apds a entrega, esse
encalhe se torna responsabilidade da distribuidora.
3) O proprietario da banca afirma que o0 processo gera custos e esses custos sédo
destinados para a distribuidora.
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4) No ponto de vista do proprietario a quantidade de encalhes aumentou ao longo
dos ultimos anos, porém alguns materiais ainda seguem fortes, pois o publico
prefere ver o acervo fisico, como criangcas que gostam de ter o livro de super
herois e também h& pessoas que ndo perdem o habito de ver o jornal em papel
impresso

5) A banca néo é trabalhada para incentivar o consumidor sobre a importancia do
recolhimento e destinacdo correta de jornais e revistas que ndo sdo mais
utilizadas. O papel da banca é apenas vender os materiais, no ponto de vista do
proprietario.

A entrevista com a Banca 2 foi realizada com o funcionério da banca, pois o
proprietario ndo se encontrava no local no momento da entrevista. As respostas
relacionadas as perguntas foram as seguintes:

1) Os jornais séo retornados para a distribuidora, pois é trabalho de forma
consignada.

2) O funcionério leva os encalhes para a distribuidora. ApGs a entrega, esses
encalhes se tornam responsabilidade da distribuidora

3) Nao é gerado custos para a banca, apenas para a distribuidora.

4) Segundo o funcionario a venda caiu ao longo dos anos.

5) O funcionario afirmou que sua funcéo é apenas vender 0s jornais e revistas.

A entrevista com a Banca 3 foi realizada também com o funcionéario da
banca, pois o proprietario ndo se encontrava no local no momento da entrevista.
As repostas foram as seguintes:

1) Os jornais sdo retornados para a distribuidora, pois é trabalho de forma
consignada.

2) O funcionério leva os encalhes para a distribuidora. ApGs a entrega, esses
encalhes se tornam responsabilidade da distribuidora.

3) Os custos que sédo gerados ndo sdo destinados a banca, apenas para a
distribuidora.

4) Segundo esse funcionario a venda caiu ao longo dos anos.

5) O funcionario declara que sua funcédo € apenas vender 0s jornais e revistas e
nao conscientizar as pessoas.

4. CONCLUSOES

Logo apds o estudo de campo, foi constatado que os clientes que ainda
nao perderam o costume de comprar em bancas sdo pessoas mais velhas e
criancas, que preferem os materiais impressos, as criancas gostam dos livros
coloridos que chamem a atencdo com suas ilustracdes e desenhos. Porém,
diminuiu a demanda de revistas impressas, iSSO porque 0 que ganhou espaco
ultimamente s&o os blogs e redes sociais onde os consumidores podem conferir
as matérias em meio digital.

Os precos das revistas aumentaram devido a pouca procura dos
consumidores, que migraram para 0S novos meios digitais. Ndao ha uma
preocupacdo com o destino destes encalhes por parte dos proprietarios e
funcionarios das bancas, talvez por falta de legislacdes elaboradas para orientar
os profissionais desse ramo.
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Historia do jornal: http://www.portalsaofrancisco.com.br/calendario-
comemorativo/dia-do-jornaleiro. Acessado em 24/06/2017, as 20:19h.
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