\k 33 SEMANA

A

INTEGRADA

GRUPOS DE MIDIA PERTENCENTES A PARTIDOS POLITICOS: O CASO DE
MALTA - UMA ABORDAGEM DE GEOGRAFIA ELEITORAL

Antonio Vicente PESSOA de Oliveira®;
Alvaro Augusto de Borba Barreto?

Programa de Pés-Graduacdo em Ciéncia Politica (PPGCPOL) da Universidade Federal de
Pelotas (UFPEL) — antonio_pessoa@outlook.com.br
2 Programa de Pés-Graduacédo em Ciéncia Politica (PPGCPOL) da Universidade Federal de
Pelotas (UFPEL) — albarret.sul@terra.com.br

1. INTRODUCAO

Para este trabalho o tema é a busca de influéncia de dois grupos de midia
partidarios na arena politico-eleitoral de um pais. Para tratar essa tematica, o
objeto desta pesquisa sao os dois grupos de midia em Malta, cujos proprietarios
sao os dois partidos politicos predominantes do pais. Esta tematica e este objeto
se enquadram dentro de um debate sobre midia e politica, comunicacao politica e
envolvimento direto de partidos politicos com grupo de comunicacdo em massa.
Nesta pesquisa, as unidades de andlise a serem estudadas sdo 0s grupos de
midia One Productions Ltd., de propriedade do Partido Trabalhista de Malta, e o
Media.Link Communications, de propriedade do Partido Nacionalista de Malta, no
periodo das eleicdes gerais maltesas de maio e junho de 2017, compondo a
amostragem desse estudo.

Para justificar esta pesquisa, o foco da investigacao serdo os vinculos entre
grupos de midia e partidos politicos, sendo o caso de Malta apropriado para
investigar como funciona essa relacéo. A escolha de Malta como objeto de estudo
€ pertinente por se tratar de um caso unico no Ocidente de uma democracia em
gue ocorre o fendbmeno de vinculo direto e assumido entre partidos politicos e
midia comercial. O que esta pesquisa pretende investigar € exatamente o
fenbmeno em que partido politico e proprietario de grupo de midia atuam como
sendo o0 mesmo ator politico, expondo como buscam influir na arena politica. Ndo
se tratam de midias privadas que apoiam ou se opdem a um governo, mas grupos
comunicacionais comerciais assumidamente partidarios pelos vinculos formais
com partidos politicos, um modelo com dinamica diferente.

A problematica proposta a ser trabalhada neste paper pretende descobrir
uma relacdo geografica entre votos e audiéncia desses grupos de midia: Quais as
regides do pais em que os grupos de midia pertencentes aos partidos politicos
predominantes da Republica de Malta possuem maior correlacdo entre audiéncia
televisiva/radiofénica e votos nas eleicbes gerais de 2017? O objetivo €
desvendar se existe um indicio de eleitorado cativo que possa também ser
interpretado como uma audiéncia cativa para esses grupos midiaticos partidarios,
que possam também reforgcar uma busca por influéncia desses agrupamentos
politicos.

Apesar de pouco conhecido no Brasil, Malta possui uma cultura politica
muito polarizada, havendo uma forte lealdade dos cidaddos malteses com os
partidos politicos (CINI, 2002). Para a parte que trata especificamente sobre a
midia deste pequeno pais no sul da Europa, ha riqueza de informacédo e analise
sobre o histérico de formacdo dos grupos midiaticos malteses e seu
funcionamento neste determinado contexto social na obra de Carmen Sammut,
Media and Maltese Society (2007). Balanceando com a comparagcdo de
audiéncias e regides, ha dados de diferentes periodos (BROADCASTING
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AUTHORITY, 2017) que serao utilizados para elaborar a comparacdo. O tema a
ser tratado possui um entendimento ainda raso no meio académico, existindo
poucas obras em lingua inglesa e nenhuma em portugués ou espanhol. Sabe-se
que estes grupos de midia partidarios funcionam como porta-vozes dos partidos
predominantes (BULMER, 2014, p. 242), porém apenas Sammut (2007) adentrou
alguns detalhes sobre esse fendmeno.

2. METODOLOGIA

A metodologia adotada € quantitativa no procedimento de indug&o dos dados
de audiéncia e eleicbes, e qualitativa, com metodologia comparativa apés
apresentar os dados para serem considerados em uma andlise. A inducao
presume uma coleta inicial de dados sobre as ultimas eleicGes gerais e audiéncia
das TVs e radios comerciais pertencentes aos partidos politicos, para a partir do
entendimento geral do quadro midiatico e partidario maltés descobrir a existéncia
de uma correlacdo que atenda ao objetivo expresso.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados parciais, ainda utilizando dados da elei¢cao geral anterior — em
2013 — e de audiéncia televisiva e radiofénica de alguns anos — em 2012 —
indicam a existénca ja naquele periodo da tendéncia no sul da ilha de Malta de
maior audiéncia televisiva e radiofénica para os veiculos de comunicacdo do
grupo One Productions Ltd., de propriedade do Partido Trabalhista de Malta, cuja
maior proporcao de votos em 2013 ocorreu também nesta regido. Encontram-se
na parte centro-norte da ilha de Malta as maiores audiéncias televisivas e
radiofénicas dos veiculos do grupo Media.Link Communications, de proprietade
do Partido Nacionalista de Malta, que também obtém votacbes mais expressivas
nos distritos eleitorais que fazem parte dessa regido. Ao atualizar os dados de
audiéncia do ultimo relatorio da Broadcasting Authority de Malta com as da ultima
eleicdo geral, sera possivel desvendar se essa tendéncia se mantém, ou se ha
alguma alteragéo.

4. CONCLUSOES

A comparacgdo entre audiéncias televisivas e radiofénicas de 2012 com os
dados mais recentes — obtidos em julho de 2017 — ainda ndo foram expostos em
nenhum trabalho conhecido, portanto, trata-se de um ponto de inovacédo a ser
apresentado neste paper e que trar4 importantes contribuicbes em um debate
maior sobre o tema e o objeto na dissertacdo de mestrado que desenvolvo. Ainda
parece insuficiente afirmar que exista alguma correlagdo que dé indicios de uma
audiéncia cativa que possa coincidir com um eleitorado cativo de algum dos
partidos politicos predominantes e proprietarios de grupos de midia. Como a
pesquisa como um todo estd em fase de desenvolvimento, a conclusédo que é
possivel apresentar é a de que no passado recente a audiéncia e resultado
eleitoral coincidiram em parte, e atualmente é incerto dizer se ainda coincidem.
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