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1. INTRODUCAO

De que forma o Tribunal Superior Eleitoral — TSE, através de seus sites de
rede social, realizou a divulgacdo da propaganda institucional “A Mulher na
Politica®? Essa é a pergunta principal que o presente trabalho busca responder,
utilizando para isso a teoria da Andlise Critica do Discurso presente na obra de
NORMAN FAIRCLOUGH (2001), além de reunir referéncias em autores como
RECUERO (2009 e 2012), KOTLER (2010), LEMOS (2003), CASTELLS (1999),
WEBER (2000), DUARTE (2009), entre outros.

Para o desenvolvimento desse estudo, que tem por objetivo entender a
importancia e como se deu a utilizacdo da rede social para a divulgacédo da
campanha institucional “A Mulher na Politica”, sera realizada uma analise critica
dos discursos presentes nos sites de rede social do STE, que apés um estudo
qualitativo das publicacfes e tabulacdo dos dados obtidos, terd seus resultados
relacionados com o referencial utilizado para as analises iniciais desse trabalho.

2. METODOLOGIA

O presente trabalho é um estudo exploratorio de cunho qualitativo que busca
analisar a importancia do uso da rede social na propagacdo de campanhas
institucionais de 6rgaos publicos e politicos.

Primeiramente, esse estudo se dard em forma de pesquisa bibliogréafica,
verificando autores que possam balizar a importancia do uso da rede social na
divulgacdo de propagandas institucionais. Para isso, serdo utilizados autores que
tratam da importancia da criagdo e uso dos sites de rede social para a area da
propaganda institucional, principalmente se relacionando com instituicées publicas
politicas, como é o caso do STE.

Posteriormente, sera realizada uma analise de um estudo de caso, para
observar a percepg¢ao do publico na campanha “A Mulher na Politica”, do Tribunal
Superior Eleitoral. Essa campanha esta dividida em duas fases, tendo a primeira
iniciado em abril e a segunda em junho de 2016.

Para esse trabalho de analise, foram escolhidas as peg¢as da campanha
institucional, divulgadas através dos sites de rede social Facebook e Youtube,
apesar de terem sido utilizados também outros canais de comunicagcdo. Essa
escolha se deu pois verificamos que estes sdo 0s sites onde se percebeu uma
maior interagcdo do publico com a campanha, além de facilitar a coleta de
informagdes nas publicagbes analisadas.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na coleta de dados foi utilizado o video da primeira fase da campanha,
com o titulo “Campanha TSE de incentivo a participagdao da mulher na politica”,
vinculado ao YouTube por um usuério da rede. A escolha derivou da grande
guantidade de visualizacdes e da possibilidade de observacdo dos comentarios,
gue nos perfis oficiais do TSE na rede social, apresentam-se bloqueados.
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Campanha TSE de incentivo a participagao da mulher na politica

‘ André Pioli
¥ 6 8.349 visualizagbes
+>‘ o A Compartiha eee Mais |‘ 5 ,I v

Publicado em 5 de abr de 2016

Categoria Pessoas e blogs
Licenca Licenga padrdo do YouTube

Figura 1 — Campanha TSE de incentivo a participacado da mulher na politica.

A publicacéo do video foi feita no dia 5 de abril de 2016, e cerca de quatro
meses depois, no dia 9 de agosto de 2016, foram contabilizados 8.349
visualisagdes, 95 “curtir’, 18 “descurtir’, 734 compartilhamentos e 47 comentarios.

Ao analisar os comentarios é perceptivel que as opinides divergem entre si.
O video da primeira fase defende o lugar das mulheres no mercado profissional, e
incentiva a participagdo feminina no cenario politico, e elogios sobre a temética
compdem uma das ideias defendidas pelos usuarios ao comentarem a
publicacao, que pode ser verificado na Figura 2.

suelen anunciagdo 2 meses atrds

Boa propaganda, pois nos faz refletir sobre os esteredtipos que sustentam o pensamento arcaico e machista dessa sociedade.
Penso gue o lugar da mulher € onde ela quiser estar. Desejo por um pais com mais representagdo feminina em todas as
profissdes e inclusive na politica.

Figura 2 — Comentario retirado do video “Campanha TSE de incentivo a
participacdo da mulher na politica”.

Outro seguimento definido nos comentarios baseou-se em comparacdes,
onde sdo apresentados nomes de mulheres lideres politicos consideradas como
ma gestoras pelo usuario, que a partir disso, generalisou a critica estendendo a
todas as mulheres, o que pode ser visualizado na Figura 3.
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Eto S 3 semanas atrds
A Dilma foi harrivel como presidente, a Cristina da Argentina foi péssima como presidente quebrou o pais, mulher nao serve
para politica, desculpe ai mas falei (Liberdade de expresséo)

Figura 3 - Comentario retirado do video “Campanha TSE de incentivo a
participagdo da mulher na politica”.

As criticas a campanha surgiram também contra a afirmacdo feita no final do
video pelo TSE, que pode ser observado na Figura 4.

Rafael Gustavo 2 meses atras

A propaganda seria 6tima se ndo fosse a ultima frase que acaba com a propaganda inteira!!!

N3o sou do tipe machista nem feminista e justamente por isso achei a ultima frase ridicula, serd que s6 eu notei?

Como j& disse acima, eu ndo tenho nada contra as mulheres de forma alguma, até concordo que elas devem mesmeoe participar
da politica e de tudo que elas guiserem... Mas ndo posso concerdar que esse género ou aquele seja mais democratico que o
outro como diz a ultima frase: "Quanto mais participagao feminina na politica, mais democracia.”. Comao assim?!?!7!1? Como
seria o outro lado se o TSE saisse por ai dizendo que quanta mais homens mais democracia? Ou mais negros? Ou mais
brancos? Ou mais héteros?

Acredito que a fonte de todo preconceito comega na diferenciacgdo, seja ela de qual lado for...

Figura 4 - Comentario retirado do video “Campanha TSE de incentivo a
participacdo da mulher na politica”.

As problematizacBes resultaram de tépicos como machismo, feminismo,
desvalorizacdo, capacidade, economia, entre outros. Apesar dos numeros
positivos em termos de visualiza¢des, curtidas e compartilhamentos, as criticas
foram grande parte dos comentarios. A maioria realizada por usuarios que
discordam que a participacdo da mulher deve ser ativa, ou ainda, por usuarios
gue dizem ndo concordar com a abordagem feita pelo TSE.

Ainda, durante a primeira fase da campanha, que ocorreu no més de abril de
2016, também foram veiculadas pecas gréficas (Figura 5) na fanpage do
Facebook do TSE, em um total de 4 publicacdes, que versavam sobre cargos e
posicdes que historicamente seriam ocupadas por homens mas, que atualmente,
séo exercidas por mulheres também. Sao exemplificadas profissdes, como: juiza
de futebol, diretora de empresa e piloto de avido, além disso, uma das
publicacdes fala sobre quebrar estere6tipos na sociedade em geral.

wacons  Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
2016 .

SE M U LH E R Lugar de mulher é defendendo os seus direitos
como todo cidaddo. Faca parte da politica e ajude
SA BE a fortalecer a democracia
Curtir § Comentar Compartilhar &
Q0% 361 Principais comentarios
238 compartilhamentos
Visualizar todos 0s 24 comentarios
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#MaisMulheresNaPolitica

ESTA NA HORA DE Justica
DERRUBARMOS '
7 Eleitoral

MAIS ESTE ROTULO.

A justia da democracia.

Figura 5 — Publicacdo da fanpage do Facebook do Tribunal Superior Eleitoral.
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4. CONCLUSOES

Esse estudo ainda ndo apresenta resultados completos, pois se trata de um
trabalho em desenvolvimento que resultara em um artigo completo.

Porém, €& possivel trabalhar com resultados preliminares, fruto de
investigacOes realizadas até o momento, como por exemplo, o entendimento de
gue com o surgimento das redes sociais, instituicbes como o TSE passaram a
notar a importancia de divulgar suas campanhas nesses sites para obter maior
engajamento do publico. Além disso o publico alvo das campanhas do TSE esta
online, logo os sites de rede social s&o um canal muito importante na divulgacao
de qualquer campanha da instituicao.

Ainda, para que as campanhas do TSE tenham o efeito desejado, é
necessario que se comuniquem através de uma linguagem simplificada que faca
com que o publico se sinta proximo da instituicdo, criando uma imagem mais
simpatica para a instituicao.
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