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1. INTRODUCAO

Desde o primeiro telejornal brasileiro, exibido pela TV Tupi, em 1950, foram
muitas as mudancas enfrentadas no modo de fazer jornalismo no Brasil. Segundo
Guilherme Jorge de Rezende (2000), o telejornal Imagens do Dia, assim como 0s
demais criados no mesmo periodo, eram precariamente produzidos e carentes de
qualidade técnica. Em uma época onde o jornalismo dava os primeiros passos, 0
autor relata que a auséncia de recursos tecnoldgicos impunha que ndo houvesse
cobertura externa nos programas, sendo que “o ‘ao vivo’, direto do estudio, ocupava
guase todo o tempo dos noticiarios” (REZENDE, 2000, p. 105-106).

Com o passar dos anos, o telejornalismo assume um papel de destaque
perante a sociedade brasileira, apresentando-se como uma “consolidagao
discursiva da realidade”. O fato se da principalmente apdés a inauguragcao da
transmissdo em rede nacional do Jornal Nacional, noticiario que consolidou um
formato fixo de telejornalismo, apostando na agilidade da noticia curta. A partir
disso, tem-se no Brasil uma representacédo simbdlica da TV e dos noticiarios, que
assumem “um papel de conservacéo das relacdes de poder e consequentemente,
um controle social no agendamento cultural e politico da sociedade” (MAIA, 2011,
p.6). Responsaveis por estabelecerem a construcdo de um discurso sobre a
realidade, os telejornais representaram por muito tempo “para os brasileiros (um
lugar) muito semelhante ao da familia, dos amigos, da escola, da religi&o e do
consumo” (VIZEU; CORREIA, 2008, p. 3).

O jornalismo de televisdo, segundo Rezende (2000), ganha grande
importancia pelo fato de atingir um publico muitas vezes analfabeto ou sem habito
de leitura, pouco interessado pela noticia, mas que a consome enquanto espera o
inicio da novela. Para o autor, o telejornalismo representa a principal forma de
democratizacao da informacao.

A hegemonia, no entanto, sofre impactos ap0s o avanco da internet e o
surgimento de tecnologias mais ageis para o consumo de noticias. De acordo com
a Pesquisa Brasileira de Midia 2015 (PBM 2015)?, divulgada pelo Governo Federal
ano passado, quase metade dos brasileiros ja usa a internet (48%) e o uso diario
cresceu em relagdo a pesquisa anterior (de 26% para 37%). Realizada pelo Ibope,
a pesquisa entrevistou mais de 18 mil pessoas em todo o Pais. O levantamento
indica que que idade e escolaridade sdo fatores que impulsionam a frequéncia e a
intensidade do uso da internet no Brasil. Entre as pessoas com ensino superior,

! Disponivel em: http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf. Acessado em: 01 de
julho de 2016.
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72% acessam a internet diariamente, numa média de 5 horas e 41 minutos durante
os dias uteis.

Logo, a influéncia do contexto multimidiatico impacta os habitos de acesso
a informacdo e faz com que os telejornais, assim como as demais producdes
televisivas, entrem em fase de adequacao de estruturas discursivas e de producao
pela influéncia estrutural dos sistemas digitais.

Essa nova forma de consumo de noticias acabaria incidindo ndo apenas
sobre a formatacdo dos produtos, mas, principalmente, sobre as rotinas,
acarretando o inicio de uma nova dindmica de producdo (MEDOLA & DOURADO,
2010). A interatividade € o recurso que mais tem mobilizado esfor¢cos na adaptacao
das empresas de televisdo. O fato fortaleceria o papel do receptor na relacdo
comunicativa, aumentando seu grau de interatividade com as produgdes, “que
deverd ser intensificada pela convergéncia dos meios com a implantacédo da TV
digital brasileira” (MEDOLA & DOURADO, 2010, p. 02).

Nesta pesquisa buscamos propiciar uma reflexdo sobre as alteracbes
sofridas pelos noticiarios atuais na procura pelo telespectador, em especifico o
Jornal do Almoco, do Rio Grande do Sul, exibido pela RBSTV, emissora do Grupo
RBS. Criado em 1957 no Rio Grande do Sul, o Grupo RBS é um conglomerado de
comunicacdo pertencente a familia Sirotsky, fillado a Rede Globo, que engloba
radios, jornais e portais de noticia na internet. A RBSTV, emissora do grupo RBS,
dispde, de segunda a sexta, cerca de trés horas de programacao local na grade de
programacao da Rede Globo. No sabado, o tempo diminui para duas horas e no
domingo a programacao regional tem cerca de uma hora.

No ar desde 1972, o Jornal do Almoco € o telejornal mais antigo da RBS
TV. O programa tem duracdo média de 50 minutos, divididos entre os blocos de
comerciais, e apresenta entre suas pautas noticias factuais, variedades, cultura e
entrevistas. Consolidado como o noticiario de maior alcance no Estado desde a
década de 80, propde desde o seu surgimento uma linguagem descontraida
(GONCALVES & NEGRINI, 2015). No entanto, segundo Giorgio Guedin e Fabio
Cruz (2014), a partir de 2010 o telejornal modificou seu formato, evidenciando
adaptacdes em busca de uma nova linguagem e novas formas de se dar as
noticias. Segundo os autores, o cenario do estudio foi “transformado em uma sala
de visitas” (GUEDIN e CRUZ, 2014, p. 4), com a retirada da bancada de
apresentacao.

O objetivo deste trabalho é debater se essas alteragcbes, inseridas em
busca de uma maior proximidade e informalidade com publico, ndo trariam
prejuizos ao conteudo veiculado, em uma época onde o telespectador — que tem
acesso a meios de informac&o mais ageis — se torna mais exigente.

2. METODOLOGIA

Para realizacdo da pesquisa, optou-se por analisar as edi¢coes do telejornal
nos dias 20 e 22 de novembro de 2010, dias em que foi realizada a transicéo do
modelo antigo de apresentagdo para um novo formato, e também da edi¢do do dia
05 de outubro de 2015, quando o programa sofreu novas adaptacoes.

A pesquisa se da por meio de analise de conteudo, utilizando como técnica
especifica a observacao simples. De acordo com Gil (2008) a técnica é util quando
empregada em estudos de carater exploratério.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Para realizacdo deste trabalho, analisamos as edi¢cdes gauchas do Jornal
do Almoco nos dias 20 e 22 de novembro de 2010. Dia 20, um sabado, é a tltima
edicdo no noticiario veiculada com o modelo antigo de apresentacdo. No dia 22,
segunda, foi inserido um novo formato. Entre as mudancas percebidas, nota-se a
aparicdo dos apresentadores, comentaristas e eventualmente convidados, em pé
ou sentados em poltronas. Também foram incorporados ao cenario nove telées
interativos e tablets disponiveis para os apresentadores.

Conforme noticia publicada no site do préprio Grupo RBS?, as alteracdes
ocorreram com o objetivo de aproximar o programa de seu publico, dando destaque
para a informalidade e a interatividade. A mesma publicacdo afirma que o
investimento buscou utilizar recursos tecnolégicos com simplicidade e
versatilidade. Como resultado, a edicéo de apresentacéao da nova identidade visual,
veiculada em 22 de novembro de 2010, registrou 22,3 pontos de audiéncia. A marca
superou em 4,1 pontos a média registrada pelo préprio noticiario em 2010, na
cidade de Porto Alegre.

As reformula¢des, no entanto, continuaram. Em noticia publicada no site
ClicRBS® em 05 de outubro 2015, séo informadas novas mudancas no Jornal do
Almoco e nos outros telejornais da emissora. Sdo citadas no texto alteracbes na
identidade visual e sonora do programa, em busca de um conceito contemporaneo
e auténtico, elaborando acdes visando dialogar com o publico e aprofundar a
discusséo dos problemas.

Da mesma forma, a publicacéo divulga que os noticiarios da RBS passardo
a ter transmissdo online, ao vivo. Segundo a noticia, todas as mudancas sao
inspiradas nas premissas do The Communication (R)Evolution, estudo sobre o
futuro da industria da comunicacdo encomendado pelo grupo a cineasta Flavia
Moraes, em 2013. A pesquisa, promovida pela RBS, tem propiciado uma reflexao
sobre as atuais formas de produzir, distribuir e consumir informacéo a partir de
tendéncias internacionais.

Analisada também para compor esta pesquisa, a edicdo do dia 05 de
outubro de 2015 do Jornal do Almocgo da énfase a mudanca da identidade visual do
noticiario. Conforme relata a apresentadora Cristina Ranzolin* durante o programa,
as alteracdes foram desencadeadas em busca de renovacdo. Segundo a jornalista,
o telejornal incorporou tendéncias novas do design, com a meta de nédo s6 informar,
mas estabelecer um vinculo de comunicagéo com o publico.

4. CONCLUSOES

Os telejornais ainda séao os produtos de informagao com maior consumo no
Brasil. Os noticiarios além de se fundarem no alicerce da expresséao coletiva de

2 Disponivel em: http://www.gruporbs.com.br/noticias/2010/11/24/novo-cenario-do-jornal-do-
almoco-agrada-ao-telespectador-da-grande-porto-alegre/. Acessado em: 13/06/2016

3 Disponivel em: http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2015/10/rbs-noticias-e-jornal-do-
almoco-apresentam-mudancas-a-partir-de-sequnda-4862510.html. Acessado em: 10/05/2016

4 Disponivel em: < http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/jornal-do-almoco/videos/v/jornal-do-
almoco-lanca-nova-identidade-visual/4516197/> Acessado em: 02 de agosto de 2016



http://www.gruporbs.com.br/noticias/2010/11/24/novo-cenario-do-jornal-do-almoco-agrada-ao-telespectador-da-grande-porto-alegre/
http://www.gruporbs.com.br/noticias/2010/11/24/novo-cenario-do-jornal-do-almoco-agrada-ao-telespectador-da-grande-porto-alegre/
http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2015/10/rbs-noticias-e-jornal-do-almoco-apresentam-mudancas-a-partir-de-segunda-4862510.html
http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2015/10/rbs-noticias-e-jornal-do-almoco-apresentam-mudancas-a-partir-de-segunda-4862510.html
http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/jornal-do-almoco/videos/v/jornal-do-almoco-lanca-nova-identidade-visual/4516197/
http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/jornal-do-almoco/videos/v/jornal-do-almoco-lanca-nova-identidade-visual/4516197/

C .3 20 'l 6 XXV CONGRESSO DE INICIACAO CIENTIFICA 22 SEMANA INTEGRADA
% UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS N L

UFPEL /2014

representacdo e construcdo social da realidade, configuram-se como um
importante mecanismo de elaboracédo de sentidos.

Porém, as novas tecnologias, bem como as novas formas de se comunicar,
propiciadas pelo avango da internet no Brasil, exercem uma cobranga para que haja
uma reinvencdo no telejornalismo brasileiro. Assim, os telejornais (e seus
produtores) buscam uma nova linguagem, como uma estratégia de criar
identificacdo com o publico, permitindo que o telespectador interaja com o meio a
partir de outros dispositivos comunicacionais.

Além disso, as producdes jornalisticas também se estabelecem com a meta
de tratamento personificado do telespectador. Para isso, muda-se 0 cenario e o
comportamento dos apresentadores, com alteracbes na edicdo e producdo dos
produtos, e introducdo de uma linguagem afetiva e coloquial. O fato fica claro ao
levarmos em consideragao as mudancas sofridas pelo Jornal do Almoco, telejornal
utilizado como referéncia nesta pesquisa.

Conclui-se, portanto, a efetiva transicdo na qual os telejornais buscam se
adaptar atualmente. A reflexdo que se estabelece € se essa reinvencdo nao traria
prejuizos ao conteudo veiculado, fazendo com que os materiais produzidos por
telejornais estejam inseridos muito mais no campo do entretenimento do que no da
informacédo. Logo, o desafio que se impBe € que o campo jornalistico discuta a
elaboragdo novos formatos, desde que isso néo interfira no contetdo.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

GONCALVES, Carolina B.; NEGRINI, Michele. O Desviante e a Cultura do
Medo no telejornalismo: um estudo sobre o Jornal do Almogo da RBS TV. In:
XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo, 2015, Rio de Janeiro.
Disponivel em: <http://portalintercom.org.br/anais/nacional2015/resumos/R10-
1038-1.pdf> Acessado em: 05 de julho de 2016.

GUEDIN, Giorgio R.; CRUZ, Fabio. Informalidade e Credibilidade no Jornal do
Almoco do Rio Grande do Sul: Um Estudo de Recepcéo. In: XV Congresso de
Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul, 2014, Palhoca. Disponivel em:
<http://www.portalintercom.org.br/anais/sul2014/resumos/R40-1261-1.pdf>
Acessado em: 09 de julho de 2016.

MAIA, Alice Silva Corréa. O Telejornalismo no Brasil na Atualidade: Em Busca
do Telespectador. In: XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido
Sudeste, 2011, S&o Paulo. Anais. Disponivel em: <
http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sudeste2011/resumos/R24-0839-
1.pdf>. Acessado em: 10 de maio de 2016

MEDOLA, Ana Silvia Lopes Davi; DOURADO, Mariana. A influéncia do contexto
multimidiatico na configuracdo atual do telejornalismo. Em Questéo, v. 16, n.
1, p. 15-27, 2010. Disponivel em: <http://hdl.handle.net/11449/134485>. Acessado
em: 10 de maio de 2016.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial.
Séo Paulo: Summus, 2000.

VIZEU, Alfredo; CORREIA, Joé&o Carlos. A construcéo do real no
telejornalismo: do lugar de seguranca ao lugar de referéncia. In: VIZEU,
Alfredo (Org.). A sociedade do telejornalismo. Petrépolis: Vozes, 2008. p.11-28.


http://hdl.handle.net/11449/134485

