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1. INTRODUCAO

Desde o inicio do século XX muito se tem estudado sobre as influéncias dos
meios de comunicagao sobre os individuos e suas consequéncias. Diversas teorias
foram desenvolvidas e analisadas com o intuito de responder qual seria o verdadeiro
poder da midia na sociedade.

O desenvolvimento deste trabalho baseia-se nas eleicbes municipais da cidade
de Pelotas do ano de 2016. E tém como propdsito central abordar o agendamento
midiatico realizado pelos jornais Diario Popular e Diario da Manha, durante o periodo
das eleicbes municipais, tendo como objeto unico a disputa pela prefeitura do
municipio. Sua finalidade principal € demonstrar o agendamento realizado pelos
veiculos de comunicagao impressos, a partir das categorias analiticas da Hipotese
de Agenda, buscando contextualizar e relacionar as principais pautas desta eleigao.

De acordo Pena (2010, p.142)

“A teoria do agendamento defende a ideia de que os consumidores de
noticias tendem a considerar mais importantes os assuntos que sao
veiculados na imprensa, sugerindo que os meios de comunicagao agendam
as nossas conversas. Ou seja, a media nos diz sobre o que falar e pauta
nossos relacionamentos.”

Barros (2001, p.157) afirma que a agenda setting é uma hipétese sobre a qual
a midia, pela selegao, disposi¢cao e incidéncia de noticias vem determinar os temas
sobre quais o publico falara e discutira.

Assim, o trabalho possui como fundamentacdo tedrica conteudos que
sintetizam politica, formacao da opinido publica, imagem publica, jornalismo politico,
além da conceituagao da prépria Hipotese de Agenda.

Os periodos eleitorais sdo muito importantes para a manutencdo da
democracia brasileira e para atividade jornalistica, analisar o processo nos ajudara a

entender a delicada relagéo entre midia e eleigéo.
“Os meios de comunicagdo, embora ndo sejam capazes de impor o que
pensar em relagdo a um determinado tema, como desejava a teoria
hipodérmica, sdo capazes de, a médio e longo prazos, influenciar sobre o
que pensar e falar, e é isso que motiva o batismo desta hipotese de
trabalho.” (HOHLFELDT, 2010, p.191).”
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2. METODOLOGIA

O trabalho esta sendo construido sobre o método dialético, que permite a
contraposigao de ideias para construcdo de novos significados, a aplicagdo da
metodologia sera baseada nos conceitos norteadores de Konder (1998). A
fundamentacédo tedrica apresenta como caracteristica predominante a pesquisa
bibliografica para formagdo dos conceitos que contextualizaram a pesquisa e
ajudaram a entender os resultados obtidos. Para estruturacdo da pesquisa
bibliografica sera consultada a autora Stumpf (2011).

Os métodos referentes aos agendamentos realizados pelos veiculos de
comunicacgao Diario Popular e Diario da Manha sera a analise de conteudo, que sera
realizada a partir das categorias analiticas da Hipotese de Agenda, durante o
periodo de duas semanas, antes da votagao do primeiro turno, que sera no dia 2 de
outubro do ano de 2016. De acordo com Bardin (1977, p.31)

“Anadlise de conteudo é uma técnica de investigagdo que tem como
finalidade a descrigdo objetiva, sistematica e quantitativa do conteudo
manifesto da comunicacdo. Nao se tratando de um instrumento, mas um
leque de apetrechos, com maior rigor trata-se de um unico instrumento, mas
marcado por uma grande disparidade de formas e adaptavel a um campo de
aplicagao muito vasto como; a comunicacao.”

Para realizar analise de conteudo, sera utilizado as categorias analiticas da
Hipotese de Agenda, porém devido as caracteristicas do trabalho ndo serdo todas
utilizadas, para fins deste estudo serdo analisadas: acumulagdo, onipresenca,
centralidade, tematizacao e focalizagao.

De acordo com Hohlfeldt (2010, p.201-202) podemos conceituar as categorias
da Hipdtese de Agenda da seguinte forma: a) acumulagdo — capacidade que a midia
tem de dar relevancia a um determinado tema; b) onipresenca — um acontecimento
que transformado em noticia, ultrapassa os espacos tradicionalmente a ele
determinado se torna onipresente; c) centralidade — capacidade que as midias tém
de colocar como algo importante determinado assunto, dando-lhe ndo apenas
relevancia quanto hierarquia e significado; d) tematizagdo — capacidade de dar
destaque a um assunto determinado; e) focalizagdo: a maneira pela qual a midia
aborda um determinado assunto, apoiando-o, contextualizando-o, assumindo
determinada linguagem, tomando cuidados especiais para a sua editoragéo.

Durante o periodo das analises de conteudo, também, sera realizada uma
analise comparativa das matérias veiculadas a fim de observar como 0os mesmos
assuntos sao abordados pelos veiculos de comunicagao distintos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Pelotas € uma das cidades mais antigas do Rio Grande do Sul, sua relevancia
histérica e politica s&o indiscutiveis no cenario brasileiro. No que se refere, as
ultimas eleigbes municipais para prefeitura da cidade, as mesmas tém sido
acirradas. Desde o ano de 1996 a escolha do gestor publico s6 é decidida no
segundo turno. O que demonstra uma tendéncia de politizacdo por parte da
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populacdo, sobre o processo eleitoral, como algo fundamental para aquisicédo e
manutencao dos direitos conquistados.

A sociedade também entende que a atividade jornalistica € fundamental para o
processo, pois € por meio dela que a populacdo podera se informar sobre os
multiplos aspectos da eleigdo, e sabera sobre possiveis fraudes e irregularidades
nas campanhas dos candidatos.

Os veiculos de comunicacao que serao utilizados para realizacdo do trabalho
sdo os jornais Diario Popular e Diario da Manha, os mesmos foram escolhidos
devido as suas representatividades na regido. O que se espera dessa analise e o
retrato fiel das elei¢des municipais pelotenses e dos atores politicos que compdéem o
processo.

Analisar como a midia pauta as noticias das eleicdes e as agendas dos
candidatos é a tarefa principal deste trabalho. Como o mesmo ainda esta em
andamento as analises ainda nao foram realizadas, porém € importante ressaltar
alguns aspectos da Hipétese de Agenda que impactara nos resultados.

E importante enfatizar que ela & uma hipétese de trabalho e ndo uma teoria.
Essa classificagéo é utilizada devido a uma teoria ser um paradigma fechado, um
modo acabado e infenso a complementagdes ou conjugagdes, como afirma Hohlfeldt
(2010,p.189). Para analisar o agendamento também deveremos levar em
consideragao os pressupostos da hipétese. Hohlfeldt (2010, p.190-191) destaca os
principais para um melhor entendimento do processo:

a) o fluxo continuo da informagéo — o intenso fluxo informacional gera o efeito
de enciclopédia, que pode ser provocado pela midia com os chamados box que
revistas e jornais utilizam junto as reportagens, visando atualizar o leitor sobre
determinado fato. Esse feito ajuda explicar casos em que agimos de determinada
forma nao por experiéncia, mas por memoria.

b) os meios de comunicagéo influenciam sobre o receptor ndo a curto prazo,
mas sim a medio e longo prazos — € mediante a observacido de periodos mais
longos que podemos perceber a influéncia da midia sobre o receptor.

c) os meios de comunicagdo, embora ndo sejam capazes de impor o que
pensar, a médio e longo prazos pode influenciar sobre o que pensar e falar — ou
seja, dependendo dos assuntos abordados pela midia, o publico termina a médio e
longo prazo por incluir as pautas nas suas preocupacgdes quotidianas.

Somente com esses pressupostos em mente € possivel entender e classificar o
agendamento realizado pela midia e seus reais efeitos na sociedade. Pretende-se
através da fundamentacao tedrica, analise de conteudo com as categorias com as
categorias analiticas, analise comparativa com os veiculos de comunicagao
pretende-se analisar e discutir a influéncia da midia no processo eleitoral,
enfatizando o jornalismo politico como agente construtor das pautas da sociedade
nesse periodo. Observando as peculiaridades dessa eleicdo, que tem como plano
de fundo o processo de impeachment da presidente eleita Dilma Roussef.
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4. CONCLUSOES

Considerando que o trabalho esta em andamento, convém ressaltar que
busca-se com as analises as marcas do agendamento midiatico nas eleigdes munici-
pais de Pelotas do ano de 2016, por meio dos veiculos de comunicagao impressos
mais consumidos do municipio. Enfatizando a importancia da atividade jornalistica
para a manutengdo da democracia. Buscando ao mesmo tempo fazer um registro
das peculiaridades desse processo eleitoral, ressaltando de fato, os temas que aju-
darao a intender as caracteristicas da politica pelotense.

A importancia deste trabalho também esta focada na atual conjuntura politica.
Espera-se um desse processo um debate politico que inclua as questdes recentes
de corrupgao e transgressodes juridicas que estdo acontecendo no cenario brasileiro.
Analisar as eleicdbes municipais em uma cidade como Pelotas, que apresenta forte
presenca partidaria, com certeza, resultara em pautas que movimentarao a vida po-
litica do municipio, que por consequéncia impactara na vida da populagéo nos proxi-
mos quatro anos.
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