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1. INTRODUCAO

A democratizacdo do ensino superior no Brasil, faz parte do discurso do
governo federal para melhorias na ampliagcdo da oportunidade de acesso, de
permanéncia e de qualidade neste nivel de ensino. Como parte das politicas
publicas educacionais, estdo as avaliagcbes em larga escala, cujos resultados séo
utilizados para os investimentos em diferentes niveis de ensino e como indicativo
de qualidade das instituicbes de ensino, passando a desempenhar papéis que
vao além da afericdo das aprendizagens para fins de acompanhamento dos
estudantes.

Na educacéo basica, o Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM), quando
criado em 1998, tinha como objetivo acompanhar as aprendizagens dos
estudantes e avaliar o ensino médio. Em 2004, em um primeiro movimento de
mudanca, passou a ser utilizado para classificar alunos para o Programa
Universidade para Todos (ProUni), mas a mudanga mais significativa foi, a partir
de 2009, quando se tornou, em parte ou exclusivamente, o processo de selecao
de alunos em universidades publicas brasileiras pelo Sistema de Selecao
Unificada (SiSU).

Com a ampliagcdo das finalidades do Exame, seus resultados foram sendo
utilizados como parametros de medida de qualidade na educacédo, passando a
ocupar, cada vez mais espaco nos meios de comunicacgéo e maior visibilidade nas
midias. Matheus e Lopes (2014) consideram que a difusdo de pronunciamentos
gue apontam para a valorizacdo de rankings das instituicbes de ensino nao é
obrigatoriamente realizada por acdes governamentais, mas é destacada pela
midia e pelas proprias instituices escolares, que divulgam resultados favoraveis
como estratégia de marketing.

Além de reportagens e noticias produzidas pelos meios de comunicagdo nas
suas mais diversas formas — canais de TV, jornais, sites ha uma vasta publicidade
em torno do ENEM produzida pelo governo federal. Para Silva (2013), a
publicidade pode ser capaz de interpelar os individuos, produzindo sentidos que
se revestem de realidade enquadrando a populacédo dentro de um determinado
sistema de ideias e valores, assim, entendemos que a publicidade ndo apenas
informa, mas da visibilidade e cria significados para o ENEM.

Neste trabalho, procuramos mostrar como as publicacdes enderecadas aos
estudantes constituem representacdes sobre as instituicbes e 0s sujeitos, na
andlise de duas campanhas publicitarias produzidas pelo Ministério da Educacao
(MEC) sobre o ENEM, buscando ver os discursos presentes nessas producdes e
discutir os modos de ser e a fabricacéo de sujeitos a partir dessas producgdes.

2. METODOLOGIA

Para realizacdo da pesquisa, buscou-se no youtube videos publicitarios
sobre o ENEM, produzidos por 6rgdos governamentais. No canal do MEC, na
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playlist do ENEM, até o més de julho de 2016, foram encontrados 102 videos e
selecionados para andlise dois videos veiculados em canais de TV aberta,
produzidos em 2014 e 2015. Para tal, foram utilizados alguns operadores de
andlises usados pela area da comunicacao (ROCHA et al, 2010) como: ambiente
de cena, tematica, elementos graficos.

Com relacdo aos discursos e producdo de sujeitos pelos discursos,
trabalhamos com a nocgéo de fabricacdo de sujeitos (POPKEWITZ, 2013), e de
modos de enderecamento (ELLSWORTH, 2001), procurando analisar o0s
discursos presentes nessas producdes. A analise de discurso se da a partir de
Foucault (2008, p. 55), que o considera como “praticas que sistematicamente déo
forma aos objetos sobre os quais falam”, considerando os enunciados de certos
discursos, préprios de uma época, produzidos, veiculados e recebidos de formas
muito especificas, que falam de certo tempo e lugar e produzem sujeitos de uma
certa forma (FISCHER, 2002).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

As producdes analisadas nos anos de 2014 e 2015, apontam o ENEM como
“0” caminho de oportunidades. No quadro 1, trazemos a analise desses videos,
considerando os operadores de andlise e a fabricagdo de sujeitos que trilham
esse caminho de oportunidades.

Operadores de 2014 2015
analise
Ambiente de Cenario interno. Cenas externas relacionadas
cena a viagens, diversao, estudos.
Temética Apresentacdo dos programas | ENEM como possibilidade de
para acesso a Educacdo em | crescer, de ter mais
nivel técnico e superior. oportunidades na vida
Elementos Graficos mostrando 0 | Sem elementos explicativos
graficos crescimento dos programas
apresentados.
Fabricacdo de | ENEM como um caminho de | ENEM como um caminho de
sujeitos oportunidades. oportunidades, vinculado a
construcéo do futuro.

Quadro 1. Operadores de analise das publicages sobre o ENEM de 2014 e 2015.

Nas producdes analisadas percebe-se que o tratamento do Exame como
algo que faz parte da vida social tem a funcdo de informar a sociedade sobre
avaliacdo, mas também traz falas sobre a constru¢cdo de um futuro, vinculada a
participacdo no ENEM. Popkewitz (2013) fala sobre a fabricacdo de sujeitos, em
artigo sobre o PISA' e problematiza a forma como esse exame produz fatos ou
“diz a verdade” (p. 171) sobre uma sociedade, nivel de ensino, estudantes que
participam desta avaliacdo. Para o autor, a preocupacdo ndo deve ser com a
validade interna ou confiabilidade dos itens do teste, mas com as condi¢des que
tornam possivel o estilo de pensamento consagrado no PISA, pois elas ndo estédo
relacionadas unicamente com as questbes de aprendizagem, vdo além ao
relacionarem-se com as questbes sociais de construcdo do cidaddo e com

'O Programa Internacional de Avaliacio de Estudantes (Programme for International Student
Assessment), criado em 2000, tem como objetivo realizar uma comparacéo entre o desempenho
de alunos de 65 paises. E aplicada a cada trés anos, abrange trés areas do conhecimento:
portugués, matematica e ciéncias.
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guestdes econdmicas. Além disso, discute nesse artigo a questao dos rankings e
a tomada dos numeros como “fatos sociais inscritos como praticas culturais que
fabricam os tipos de pessoas” (p. 170), produzindo fracassos, sucessos. Nesse
sentido, também o ENEM produz verdades sobre as instituicdes de ensino e 0s
sujeitos que dela fazem parte, estudantes e professores, como sendo “0” caminho
de oportunidades para o futuro.

Em 2014, a propaganda governamental apresenta elementos com numeros
e graficos ilustrando o crescimento do acesso a universidade por meio do SISU
(Figura 1), indicando ser o ENEM o0 caminho necessario para 0 acesso a
universidade.
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ﬁ X SISU, Sisterna Unificado

Figura 1. Elemento grafico que apresenta o crescimento no nimero de inscritos no SiSU.

Nessa mesma propaganda?, as imagens s&o acompanhadas de uma musica
que pode mostrar o modo como se dé a producédo de verdades sobre o caminho a
ser percorrido e 0 quanto 0s sujeitos sao interpelados por esses discursos de

verdade. A seguir, apresentamos um excerto da letra da musica.
Ter uma vida feliz, com qualidade, o caminho existe, basta ter vontade. E
s6 querer, se dedicar e estudar (...). Cada porta que se abre é o futuro
gue nasce outra porta que se abre é um jovem que cresce com o MEC e
0 ENEM esse futuro ja é seu também!

H& na musica uma mensagem que relaciona a aprovacdo no ENEM, uma
avaliacdo objetiva e classificatéria, como sendo a garantia de realizacdo e
felicidade, um estado bastante subjetivo, se considerarmos os diferentes aspectos
gue podem estar associados a ele. Além disso, a alusdo ao acesso a porta de
entrada para o futuro indica que bastaria “ter vontade e querer” para ter sucesso,
desconsiderando questdes de acesso e de qualidade da educacdo que iniciam
bem antes da realizac&o da prova do ENEM.

Consideracdes sobre o ENEM ser um caminho de oportunidades, também,
estdo presentes na producédo de 2015, como a indicacdo na propaganda® de que:

Educacdo € um caminho cheio de oportunidades, s6 ela pode te levar
mais longe e o ENEM abre as portas pra esse caminho, abre as portas
para vocé avancar. So6 a educacdo faz vocé ganhar o mundo e 0 mais
importante, faz o0 mundo ganhar vocé. (...). A construcdo do seu futuro
comeca ja!

Novamente vemos a relacdo do sucesso com a participagdo no Exame
como se essa fosse a unica forma de sucesso na vida. Gomes (2011), considera
gue as propagandas incorporam argumentos de cunho emocional para se
aproximar do dia-a-dia e propagar uma sensacao de identificacdo com o publico.
Tal aproximacédo é percebida nas duas producdes, além da recorrente alusdo ao
crescimento pessoal com a participagédo no Exame.

2https://www.youtu be.com/watch?v=kFArKzt_IHQ&index=89&list=PL9nJ11ynWg3fYxpcUYDXEgnl
J7szGZV6H
*https://www.youtube.com/watch?v=hH7DpjiwFOw&list=PLINJ11ynWg3fYxpcUYDXEgn1J7szGZV
6H&index=62



. 4

ot

2 ENID(\ & XVIIENCONTRO DE POS-GRADUAGAO
‘_ }“HZ .r j VJO):) UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS

Sobre modos de enderecamento, Ellsworth (2001) aponta as formas de
atrair o espectador, colocando-o em posi¢céo de coeréncia com a mensagem do
filme, adquire sentido, da prazer, agrada dramatica e esteticamente, vende a si
proprio e vende os produtos relacionados a ele. No caso das produgdes oficiais
que dao publicidade ao ENEM, também entendemos que mesmo sendo as
producbes enderacadas para um publico jovem, sua mensagem interpela a
sociedade de modo geral, uma vez que a fabricacdo de sujeitos de sucesso,
torna-se uma possibilidade que interessaria a todos 0s sujeitos e ndo apenas aos
estudantes.

4. CONCLUSOES

Acreditamos que o crescimento de tais producdes e a visibilidade em
torno delas, se da pela visibilidade que o ENEM ganhou na midia desde 2010
quando passou a ser a principal forma de acesso para o Ensino Superior. Por
isso, é interessante a problematizacdo sobre essas propagandas, bem como
outras midias sobre a avaliacdo e até mesmo o proprio Exame, pois € de grande
importancia pensar sobre esse posicionamento e fabricagdo de sucessos e
fracassos em torno de uma prova excludente que pouca relagcdo tem com a vida
dos estudantes.
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