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1.INTRODUCAO

Atualmente o Facebook € uma das redes sociais mais usadas como meio de
divulgacédo de posicionamentos e opinides politicas por meio de publicacdes de
paginas que sao acessadas por milhares de usuarios diariamente. Uma ferramenta
tdo utilizada com certeza pode nos mostrar impactos significativos para a historia
mais recente do Brasil, especialmente em um momento de crise onde as pessoas
ficam mais suscetiveis a efervescéncia mitoldégica (GIRARDET, 1987).

Mas sob qual fundamentacao tedrica essa analise podera ser realizada? As
discussfes sobre 0 estudo de Historia ao longo do século XX nos trouxe diversas
ramificagBes da disciplina, dentre as quais esta a historia das estruturas mentais
comuns a uma categoria social, a uma sociedade, a uma época, ou historia das
mentalidades (LE GOFF, 1990). A histéria das mentalidades nos trouxe uma nova
opc¢do de analise sob o olhar do historiador, onde ndo esta focada apenas nos
grandes eventos e contextos histéricos, mas também a toda construcdo mitologica
gue os cercam.

E nesse contexto que o historiador Raoul Girardet escreve a sua obra “Mitos
e Mitologias politicas”. De acordo com este autor, as manifesta¢gées do imaginario
mitolégico apresentam, com efeito, certo nimero de tracos comuns (GIRARDET,
1987). Esses tracos foram divididos em cinco grandes conjuntos mitologicos. Sao
eles: a Conspiracéo, a Idade de Ouro, o Salvador e a Unidade.

O objetivo desta pesquisa é encontrar tracos desses grandes conjuntos em
paginas do Facebook que abordem politica, e analisar como eles estdao sendo
disseminados nos mais variados posicionamentos.

2.METODOLOGIA

Visto a quantidade consideravel de paginas existentes no Facebook, além da
pluralidade de idiomas e paises de origem, estdo sendo adotados certos critérios
para a realizacéo desta pesquisa.

SO estdo sendo avaliadas as postagens de paginas de teor politico em
portugués do Brasil, cujo conteddo tenha pessoas desta nacionalidade como
publico alvo. Isto é necessario porque varios usuarios brasileiros desta rede social
utilizam também de péaginas internacionais para divulgarem seus posicionamentos
politicos, mas as mesmas néo tém necessariamente o Brasil como publico alvo de
suas postagens, muito menos estéo inseridos dentro do contexto politico do pais,
0 que resultaria em uma avaliacdo também de seus contextos e construcdes de
seus proprios imaginarios e escaparia da proposta desta pesquisa.

E necessario também que as paginas avaliadas tenham o minimo de 10000
(dez mil) curtidas no campo “Curtidas” do layout de cada pagina. Apesar de ser
impossivel encontrar uma medida exata de como se propaga esta efervescéncia
mitologica, foi necessario considerar um namero razoavel de seguidores como
ponto de partida para que possamos avaliar paginas que tenham maior divulgacao
de suas ideias e consequentemente tenham maior impacto na divulgacédo de seus
posicionamentos.
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Estdo sendo avaliadas apenas as postagens de imagens, sejam elas charges
ou montagens com fotos, elaboradas ou ndo pela propria pagina que fez a
publicacdo, ndo sendo considerados gifs animados, videos, textos postados na
Timeline ou afins. A razéo disso é estabelecer um foco de analise que permita a
avaliacao de diversas publicagcbes em uma comparagao justa dos meios usados
por cada pégina consultada.

3.RESULTADOS E DISCUSSAO

Até agora foram consultadas cinquenta publicacbes dos mais diversos
posicionamentos politicos e de fato as imagens ja revelam algumas das
caracteristicas do mito politico apresentados por Girardet em sua obra. Segue
alguns exemplos:
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Figura 2: Idade de Ouro
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Figura 3: Salvaor

Figura 4: Unidade

4. CONCLUSOES

O Facebook é um dos meios virtuais de interagdo entre pessoas mais
presentes nos dias atuais, sendo assim € evidente que ele se encontra inserido nos
diversos contextos sociais de seus usuarios, assim como de suas constru¢des no
imaginario politico. No Brasil, em tempos de crise econdmica e politica como se
encontra atualmente, esta rede social acaba se tornando uma ferramenta de
divulgacdo de posicionamentos e debates politicos e, consequentemente,
suscetivel aos padrées mitoldgicos apresentados na obra de Raul Girardet.
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