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1. INTRODUCAO

A Metade Sul do Rio Grande do Sul caracteriza-se por ser uma regiao
tipicamente produtora de arroz e de pecuéria de corte. Contudo, existe na regido
uma grande quantidade de propriedades de agricultura familiar. A floricultura
caracteriza-se por ser uma atividade tipicamente de pequenas areas e de
agricultura familiar. Mesmo assim a floricultura normalmente néo é cogitada como
opcao de atividade agricola na regido. (TERRA; ZUGE, 2013). I. A zona sul do
Estado apresenta um consumo bastante significativo de produtos da floricultura,
especialmente flores de corte, e baixo volume de producéo local.

Estudos desenvolvidos no Brasil ttm mostrado que a floricultura pode ser
considerada, uma das mais rentaveis atividades de exploracdo agricola
(SEBRAE, 2010). Embora pouco desenvolvida e incentivada na metade sul do
Estado a floricultura vem apresentando um incremento, mesmo que timido, em
nimero de produtores e volume produzido, tornando-se uma atividade de
importancia econémica e social cada vez mais marcante. (STUMPF et al, 2005).

Para o crescimento do setor € importante conhecer as caracteristicas
técnicas, mas, € fundamental conhecer também o mercado consumidor, onde a
atividade estd inserida. O conhecimento das caracteristicas e os desejos dos
consumidores é um fator primordial para que o setor produtivo possa ter éxito na
producéo e conseguir competir com os produtos importados.

Dentro desta perspectiva o objetivo deste estudo foi de caracterizar o perfil
do consumidor de flores de corte, que adquire este produto em feiras livres da
cidade de Pelotas.

2. METODOLOGIA

A pesquisa de campo foi realizada em duas feiras livres da cidade de
Pelotas: a feira agroecolégica, da ARPA-SUL (Associacdo Regional dos
Produtores Agroecologistas da Regido Sul), que ocorre todos os sabados pela
manhd, na esquina da Rua Pdévoas Junior com a Av. Dom Joaquim, e na feira
livre de produtos agropecuarios, formada por produtores e atravessadores, que
ocorre na av. Bento Gongalves, também aos sabados pela manha, que
denominaremos aqui de “Feira Tradicional”.

O estudo foi desenvolvido através da aplicacdo de um questionario,
previamente formulado pelo Grupo PET Agronomia, no qual as perguntas
envolviam aspectos de: quantidade e regularidade de consumo; preferencias
pessoais relativas a espécies e cores; grau de conhecimento do consumidor
guanto ao manejo pos-colheita das flores; e opinido relativa a custo e qualidade
dos produtos comercializados. O questionario aplicado era composto por
perguntas de resposta induzida (multipla escolha) e de resposta livre. O
levantamento dos dados de campo foi realizado no més de agosto de 2015.



C .3 2 O 'I 6 XXV.CONGRESSO DE INICIACAO CIENTIFICA 23a SEMANA INTEGRADA
4 UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS S T e

UFPEL /2016

Em ambas as feiras o0s questionarios foram aplicados aos usuarios
aleatoriamente, no periodo das sete as doze horas. Posteriormente, os dados
coletados através dos questionérios foram tabulados e analisados, determinando-
se, para as perguntas de resposta induzida, os valores percentuais para as
diferentes opcbes de resposta. Para as perguntas sem inducdo as respostas
foram agrupadas de acordo com as caracteristicas especificas de cada pergunta.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O numero de entrevistas realizadas foi de 75 na feira agroecoldgica e de 100
na “feira tradicional”. Esta diferenca se deve ao fato de que, os consumidores que
frequentam as duas feiras sdo bastante diferentes. Isso se d& por fatores como
tamanho da feira, localizacao, diversidade e valor dos produtos.

Os dados obtidos com as entrevistas mostraram que 0 mais de 60 % dos
consumidores de flores de corte nas duas modalidades de feiras livres de Pelotas
€ do género feminino (Figura 1).

Figura 1: Género dos consumidores de flores de corte nas duas modalidades de
feiras livres de Pelotas. Pelotas, Agosto de 2015.
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Em relacédo a idade foi observado que mais de 50 % dos consumidores
possuiam acima de 40 anos (Figura 2). Isto pode estar relacionado ao fato de
gue, pessoas a partir desta faixa etaria, normalmente, ja estdo com sua vida
econdmica estabilizada, podendo assim consumir um produto na nossa sociedade
ainda considerado supérfluo.

Figura 2: Idade dos consumidores de flores de corte nas duas modalidades de
feiras livres de Pelotas. Pelotas, Agosto de 2015.
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Quanto a frequéncia de aquisicdo do produto foi verificado haver uma diferenca
de comportamento dos usuarios das duas feiras: na feira agroecoldgica, cerca de
40 % dos entrevistados consomem flores todas as semanas, enquanto que nos
da feira tradicional este valor cai para cerca de 25 %. O consumo esporadico é
maior na feira tradicional (64 %) do que na agroecolégica (40 %) (Figura 3).
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Figura 3: Frequéncia de consumo na feira agroecolégica (A), e feira tradicional
(B), de Pelotas. Pelotas, Agosto de 2015.
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Em relac&o ao tipo de flor preferida pelos consumidores observou-se que,
dentre as possibilidades de flores sugeridas, a rosa se destaca na preferéncia dos
consumidores, atingindo 38 % na “feira tradicional” e 15 % na agroecoldgica
(Figura 4). Esta preferéncia pela rosa é um fator observado em todo o mundo
sendo esta flor a mais consumida devido a sua diversidade de cores e seu apelo
cultural. A classe outras flores foi apontada por quase metade dos entrevistados
(Figura 4) o que é compreensivel devido a diversidade de espécies que é ofertada
nestas feiras..

Figura 4: Preferéncia de flores nas feiras agroecoldgica (A) e tradicional (B), de
Pelotas. Pelotas, Agosto de 2015.
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A pesquisa mostrou que a preferéncia de mais de 60 % dos consumidores
(Figura 5), em ambas as feiras, € por magos mistos, ou seja, com mais de uma
espécie. Diferentemente do que tradicionalmente se encontra nos locais de venda
de flores, as feiras livres oferecem aos consumidores magos mistos, normalmente
formados por trés ou mais espécies diferentes.

Figura 5: Preferéncia dos consumidores em relagédo a formacédo dos buqués, nas
duas modalidades de feiras livres de Pelotas. Pelotas, Agosto de 2015.
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A maior parte dos entrevistados 80 % na feira tradicional e 67 % na
agroecologica respondeu que o tamanho médio das hastes das flores
comercializadas € adequado (Figura 6). Esta caracteristica € importante, tanto
para o produtor quanto para o consumidor. Para o primeiro o tamanho da haste
ira afetar alguma préatica de manejo da cultura assim como a produtividade. Para
0 segundo, ird influenciar nas possibilidades de uso e na vida de vaso das flores
uma vez que o comprimento da haste influencia na manutencéo da turgescéncia
das flores e consequentemente em sua durabilidade pés-colheita.

Figura 6: Preferéncia dos consumidores das feiras agroecoldgica (A) e tardicional
(B), de Pelotas, em relagdo ao tamanho médio das hastes de flores de corte
comercializadas nestas feiras. Pelotas, agosto de 2015.
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4. CONCLUSOES

O estudo realizado nas feiras livres de Pelotas possibilitou concluirmos que

ha e um numero significativo de consumidores de flores de corte neste tipo de
mercado 0s quais estdo abertos a adquirir espécies diferentes das tradicionais.
Ha necessidade de se ampliar esta pesquisa para outras feiras livres da cidade
para que se possa tracar um perfil mais completo do consumidor de flores de
corte, possibilitando repassar estes dados aos produtores agricolas familiares que
poderao incrementar e diversificar sua producgéo
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