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1. INTRODUCAO

A Feira Nacional do Doce (FENADOCE) € um evento anual que acontece,
desde 1986, na cidade de Pelotas, Rio Grande do Sul, e tem como objetivo
principal “promover a cultura doceira da cidade de Pelotas-RS, difundindo o
trajeto histérico dos doces, que resultam da integracdo de dezenas de etnias e
misturam visbes de mundo tanto ocidentais quanto orientais, para todo Brasil e
exterior”. (FENADOCE, 2015).

A FENADOCE 2015 foi realizada entre os dias 27 de maio e 14 de junho.
Esta é organizada, desde a sua primeira edicdo, pela Camara de Dirigentes
Lojistas de Pelotas (CDL Pelotas), com patrocinios de diversas empresas
regionais e nacionais, além do apoio institucional da Prefeitura Municipal de
Pelotas.

O turismo de eventos traz diversos beneficios para a cidade, durante os dias
de realizacdo da Feira € possivel perceber a grande movimentacao de visitantes,
através do simples caminhar na zona comercial da cidade e observar a
movimentag&o nos hotéis do municipio. Porém, o turismo de eventos acarreta em
uma série de impactos negativos e, dentre estes varios o ambiental. (Born e
Corréa, 2009).

Um evento do porte da FENADOCE, “possui caracteristicas de um
empreendimento turistico que consome agua, energia e insumos, gerando
residuos solidos, emissdes gasosas e efluentes.” (NERY et al., 2013, p. 265).

Assim, ao analisar a dimenséo de tal evento para a regido sul do Rio Grande
do Sul e a importédncia da gestdao ambiental em eventos, surgem algumas
guestdes referentes a tais aspectos, sdo elas: Para onde vai o residuo gerado? A
feira possui algum convénio com associac0es de catadores de materiais
reciclaveis? O residuo é separado? H& divulgacdo/conscientizacdo sobre a
importancia da destinagdo correta? AcOes de sustentabilidade ambiental s&o
divulgadas?, entre outras que podem surgir através de tal aspecto impactante.

Neste caso, o presente trabalho vem com o objetivo de realizar um
levantamento das noticias publicadas, tanto no site oficial da FENADOCE 2015
como na fanpage oficial, criada e atualizada através da rede social virtual
Facebook, com o intuito de sanar a seguinte duvida: Acbes de cunho ambiental
realizadas na feira viraram noticia para divulgacdo nos veiculos de midia virtual
da FENADOCE 20157

2. METODOLOGIA
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Como processo metodoldgico, primeiramente foram consultados o site oficial
da FENADOCE 2015 e a fanpage oficial, esta presente no Facebook. Assim, apos
a analise dos instrumentos de comunicacdo e a disposicdo dos conteudos
informativos nos quais eram publicados, foi feita a checagem de todas as noticias
publicadas a partir do primeiro dia do ano de 2015 até a publicacdo mais recente
do més de julho, do dia 24, em ambos os veiculos, assim, foi possivel a geracao
dos dados, abaixo discutidos e analisados.

O presente trabalho advem dos estudos realizados no Projeto de Pesquisa
‘A dimensao ambiental no planejamento de megaeventos esportivos no Brasil:
estudo de caso do Estadio de Futebol Beira-Rio em Porto Alegre/RS”, que tem
como um de seus objetivos a contribuicdo com a producdo de conhecimento
sobre a consideracdo da dimensdo ambiental no planejamento de eventos
turisticos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Segundo o proprio site oficial da Feira, nestes 19 dias de funcionamento
foram recebidos aproximadamente 294 mil visitantes, nos quais comercializaram-
se mais de 2 milhdes e 300 mil doces. Além do doce, principal atracdo, ha
também diversos estandes de empresas locais e regionais, praca de alimentacéo
com restaurantes e lancherias, area externa com Parque de Diversdao e
Estacionamento, entre outras atracdes interligadas em uma s6 area. Ao todo, séo
mais de 22 mil m2 de area coberta em 17ha. de area total (FENADOCE, 2015).

Partindo da andlise de ambos meios de comunicacdo (Site e Fanpage) €
possivel perceber que estes foram atualizados por uma equipe responsavel pela
divulgacao de noticias geradas no evento, sao elas: Divulgacdo da programacao;
Divulgacdo de eventos paralelos; AcbBes; Comércio, Acontecimentos; Registros
fotogréaficos do periodo da Feira; Estandes, entre outras.

Além das noticias atualizadas, no site encontram-se outras informacoes,
como: Localizacdo dos pavilhdes; Atrativos turisticos na cidade de Pelotas;
Historico da Feira; Ingredientes dos tradicionais doces portugueses; e Expositores
e Parceiros do evento.

Ja na fanpage, o contetdo é dindmico e com linguagem informal, sempre
associando a figura da formiga mascote em suas publicacBes. Além de contetido
textual, ali foram publicados videos e fotos de diversos acontecimentos da edicdo
de 2015.

Assim, os dois veiculos pesquisados sdo 0S meios mais importantes e
oficiais de divulgacéo da Feira e comunicacdo com o seu publico-alvo.

Com a analise de todo material publicado, foi possivel a elaboracdo de um
quadro (Quadro 1) para que, assim, fosse melhor visualizado.

Quadro 1 — Numero de noticias encontradas em ambos os veiculos de midia e
seu respectivo més.

Site 2 0 2 |14 | 90 | 184 | 0o | 292
Oficial
Fanpage 4 2 6 11 26 49 4 102

Fonte: Pesquisa direta com base no site e fanpage oficiais, 2015
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Assim, é possivel perceber que houve um grande numero de publicacdes,
tanto no site oficial como na fanpage do Facebook, concentradas em sua grande
maioria Nos meses nos quais ocorreu 0 evento, sendo eles Maio e Junho, com
mais de uma publicagcéo por dia, durante os dias do evento, conforme dados do
Quadro 1.

Em sua maioria, publicadas primeiramente no site oficial e, em alguns casos,
compartilhadas através do link na fanpage, para que fosse difundidas dentre o
publico-alvo da Feira, neste caso, habitantes locais e da regido sul do Rio Grande
do Sul.

Ha uma diferenca no estilo de publicagdo entre os veiculos de midia
pesquisados, ou seja, no Facebook a linguagem deve ser mais informal para que
consiga o maior numero de “curtidas” e “compartilhamentos” possiveis e consiga
atingir o maior niumero de pessoas. Ja no site oficial, as matérias sao mais
elaboradas em moldes jornalisticos mais formais, com outro tipo de linguagem e
objetivando atingir outro publico-alvo.

Porém, no que diz respeito a noticias sobre acbes de cunho ambiental
realizadas na Feira, foi encontrada apenas uma noticia no site oficial da Feira,
esta intitulada como “Secretaria de Qualidade Ambiental promove doacao de
mudas para a FENADOCE”, publicada sob o mesmo titulo durante trés dias
distintos, sendo eles: 1° de Junho; 06 de Junho; e 13 de Junho.

O conteudo textual das publicacbes € o mesmo, apenas com alteracdo na
data da acdo, no inicio das primeiras abordagens da matéria, pois estas foram
realizadas em trés dias aleatérios durante a programacdo, na qual coloca o
estande da Prefeitura Municipal de Pelotas como receptor da ag&o especial da
Secretaria de Qualidade Ambiental (SQA) que objetivou incentivar o plantio de
arvores tradicionais da regido. Foram distribuidas mudas de Pitanga e Araca
Amarelo, além de folders com explicacdo de plantio e cuidados.

A ideia principal da acéo, claramente colocada na publicacdo, é “estimular os
visitantes em uma pratica saudavel para o municipio”. (FENADOCE, 2015).

Figuras 1 e 2 — Distribuicdo de mudas de Pitanga e Araca Amarelo na
FENADOCE 2015, pela SQA.
ke {:L Vﬁ“"

Fonte: FENADOCE, 2015
Na fanpage oficial da Feira no Facebook, ndo houve nenhum tipo de
publicacdo com a temética de a¢Bes ambientais na FENADOCE 2015.
4. CONCLUSOES
O estudo veio com o objetivo de realizar um levantamento das noticias

publicadas, tanto no site oficial da Feira como na fanpage oficial, criada e
atualizada através da rede social virtual Facebook.
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Assim, verificou-se, através dos resultados, a falta de material noticiado a
respeito de acdes ambientais, sdo eles trés publicacdes iguais, porém, em dias
aleatérios no site oficial, perante a quantidade de material jornalistico gerado
desde o inicio do ano de 2015. Ao todo, no site oficial da FENADOCE foram
publicadas 292 noticias e na fanpage oficial foram postadas 102 publicages.

Na fanpage oficial ndo foram encontradas publicacdes a respeito do tema
ambiental.
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