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1. INTRODUCAO

Este trabalho esta vinculado ao projeto de pesquisa “Formacéo continuada
de professores e melhoria dos indices de leitura e escrita no ciclo inicial de
alfabetizacdo (1° ao 3° ano do ensino fundamental)”, identificado pela sigla
OBEDUC-PACTO. Investiga as acdes de formacdo do Pacto Nacional pela
Alfabetizacdo na Idade Certa (PNAIC), via Observatdrio da Educacdo da
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES),
sediado na Faculdade de Educacao da Universidade Federal de Pelotas.

O presente resumo procura analisar - a partir de trabalhos (projetos e
sequéncias didaticas) organizados pelas alfabetizadoras e apresentados pelas
Orientadoras de Estudos (OEs) - um conjunto de videos produzidos no evento de
formacao e socializacdo do PNAIC, o Seminéario Estadual de 2013. O objetivo
circunscreve a presenca de elementos midiaticos dos meios de comunicagédo, em
especifico os televisivos, utilizados pelas professoras em suas praticas
pedagogicas, tracando um paralelo entre midia e educacao.

GARCEZ; DUARTE; EISENBERG (2011) e ROSE (2008) apontam sobre a
importancia da analise de videos como producdo de material qualitativo. Portanto,
seguiu-se e adaptou-se o modelo proposto e avaliado pelos primeiros autores
para observacdo do material audiovisual. Seguindo os moldes dos tedricos para
exame em videogravacdes, o0 objeto de andlise deve ser identificado, catalogado
e arquivado; apos, deve ser feita uma investigagdo minuciosa dos dados da
pesquisa. Os autores também apontam sobre a importancia de trabalhar com a
imagem, pois ela retrata ndo s6 a fala, mas também outras nuances, como
entonacao de voz e expressoes faciais.

Na anélise também foram utilizadas as definicdes da importancia do uso de
videogravacdes delimitadas por WESTERKAMP; CARISSIMI (2011). A dada
influéncia ocorre pelo fato de o video ter o poder de facilitar a comunicacdo — ja
que se trata de uma linguagem audiovisual que permeia o cotidiano. Além disso, o
uso do video pode ter inimeras funcdes, dentre elas, entende-se que o mesmo
pode servir como base para pesquisas qualitativas.

MALDONADO (2002) corrobora suas colocagdes, a respeito das articulagdes
midiaticas, ao tratar da forma como as midias estdo presentes nas atividades
realizadas pelas alfabetizadoras. Também nos reportamos aos conceitos de
industria cultural e cultura de massas — bem como suas causas e efeitos -,
desenvolvidos por ADORNO; HORKHEIMER (1985). Ademais, serao utilizadas as
colocacdes sobre a influéncia da televisdo apresentado por CASAGRANDE;
VALERIO (2012).
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2. METODOLOGIA

Os videos analisados foram armazenados em HD externo, catalogados de
acordo com as tematicas correspondentes e arquivados nos computadores
pertencentes ao projeto OBEDUC-PACTO. Sobre a importancia de organizagao
do material, GARCEZ; DUARTE; EISENBERG (2011, p. 256) discorrem que “todo
o material gravado precisa ser identificado, catalogado e arquivado
adequadamente logo depois de produzido, de forma a tornar possivel o acesso a
cada item e sua analise.”

Para efetuar a catalogacdo das filmagens, foram utilizados cadernos com
classificacOes prévias feitas de forma manual pelas cinegrafistas responsaveis.

A amostra aqui trabalhada € composta pelos sete primeiros videos dos
dezoito referentes a mostra de trabalho realizada pelas OEs, no Seminario
Estadual do PNAIC de 2013, sendo que um deles foi descartado por ndo possuir
conteudo para analise. Optou-se pela investigacdo desses videos em razdo de
serem 0s sete primeiros; por apresentarem um tempo expressivo de gravacgao; e
por se tratar de um trabalho organizado em resumo expandido.

Tabela 1: Nomeacéo dos videos e tempos de duracao.

Nomeacéao dos Videos de Mostra de Tempo de duracao
Trabalho (VMT)
VMT1 06:24
VMT?2 02:42
VMT3 (descartado) 00:23
VMT4 12:01
VMT5S 01:20
VMT6 01:43
VMT7 01:23

Fonte: Material videogravado no Seminario Estadual do PNAIC realizado em 2013.

Sobre a eficiéncia da pesquisa qualitativa na observacao de videogravacoes,
WESTERKAMP; CARISSIMI (2011) discorre acerca da possibilidade de ver e
rever o contetdo do video quantas vezes forem necessarias, ja que apresenta um
carater permanente e nao efémero, assim nao restando davidas sobre o tema
presente nas gravacoes. Em vista disso, a metodologia utilizada para apreciacao
do material produzido partiu do principio que a transcricdo ndo gera resultados
satisfatorios, visto que perde muito de seus detalhes e significados reais. Logo, 0s
videos foram assistidos um a um, realizou-se a anotacdo do nome da OE
responsavel pela apresentacdo do trabalho bem como da professora
alfabetizadora que realizou o trabalho; foram analisadas as praticas pedagoégicas
utiizadas nas atividades; e, por ultimo, feita a observacdo de elementos
midiaticos presentes nos trabalhos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A fim de perceber a presenca dos elementos midiaticos na pratica analisada,
utilizou-se a definicdo de industria cultural proposta por ADORNO; HORKHEIMER
(1985) em que o produto final seria a cultura de massa e, portanto, a difuséo e
massificacdo de ideologias, atitudes e pensamentos. No presente resumo, essas
caracteristicas foram analisadas na perspectiva dos elementos midiaticos
presentes nos trabalhos apresentados pelas OEs.
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ADORNO; HORKHEIMER (1985) objetivam em seus estudos uma analise
marxista dos meios de comunicacdo de massa. Isto posto, elucida-se que os
tedricos fazem uso da critica ao sistema capitalista vigente e a forma como eram
feitas as aliancas entre midia e poder — além de criticar a disseminacdo de
ideologias por meio dos veiculos massivos. Em meio a Teoria Critica, discorrem
sobre a industria cultural e sua producdo em larga escala e de forma padronizada,
difundindo valores, bens e ideias em forma de produtos de consumo.

Dessa producdo massificada surge a cultura de massa, fruto dessa industria
cultural. Esse resultado, para ADORNO; HORKHEIMER (1985) e tantos outros
frankfurtianos, nada mais é que a disseminac¢do de uma cultura Unica para atingir
um publico homogéneo que teria capacidade de ser critico, porém, estava
impedido pelo contexto da época.

Nesse ponto, entram o0s elementos midiaticos. Eles sdo efeitos dessa
domesticacao de estilo que cria padrdes e faz com que a midia seja um canal de
distribuicdo e circulacdo de educacdo, cultura e conhecimento — tanto positiva
quanto negativamente. Em razdo disso, faz-se necessario que sejam criados
simbolos construidos pela midia que sejam identificados e facilmente
reproduzidos, ja que a sociedade é vista como igual, de forma a receber um
mesmo conteudo.

A problemética da producdo de elementos midiaticos apresentada por
MALDONADO (2002) endossa o tema dos efeitos provenientes da industria
cultural, visto que o tedrico argumenta sobre os processos geradores de culturas
que acabam por constituirem modelos a serem seguidos. Assim, 0 campo
difundido por meio das midias configura uma estratégia na composi¢cdo das
sociedades atuais. Tais assercbes podem também ser aplicadas quando
analisamos os videos, uma vez que, nos trabalhos apresentados pelas OEs
participantes do Seminario Estadual de 2013, encontramos elementos que
remetem a midia ou mesmo séo frutos midiaticos.

CASAGRANDE; VALERIO (2012) ao dissertar sobre a influéncia da televisdo
na educacado das criancas apresenta a relacdo de construgcdo do conhecimento
gue se estabelece, em funcéo da pratica ser prazerosa e também porque “mostrar
um fato acontecido com a imagem televisiva tem mais forga do que somente usar
a palavra” (p. 103).

A partir da andlise dos seis videos que registram a mostra de trabalho feito
pelas OEs, foram identificados cinco elementos midiaticos, a saber: Chapeuzinho
Vermelho, Saci Pereré, Minnie Mouse, Urso Pooh e Marie. Infere-se, portanto,
que os personagens referidos foram utilizados em projetos, atividades ou
sequéncias didaticas para fins educativos.

Por serem personagens populares difundidos pela grande midia e,
principalmente, na televiséo, faz-se o seguinte questionamento: por quais motivos
foram utilizados esses em detrimento de outros? Por que ndo poderiam ser
utilizadas apenas imagens que remetessem a ilustracdo de um urso qualquer,
contudo, no caso, foi utilizada a representacéo do Urso Pooh?

Pelas discussdes apresentadas no conceito de industria cultural e cultura de
massa, bem como sobre a influéncia midiatica na constru¢do do conhecimento, é
importante a reflexdo desses conceitos mediante o processo de formacéo em sala
de aula. A midia e seus elementos midiaticos acabam por, de certa forma,
amparar as praticas pedagogicas das professoras em seus projetos e sequéncias
didaticas, dado que as mesmas utilizam personagens que referenciam algum
icone midiatico (e em especial televisivo), para motivar, organizar ou “enfeitar’ os
trabalhos produzidos com as criancgas.
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Além disso, elementos representativos como os utilizados, podem, em um
dado momento, gerar uma identificacdo por parte dos alunos, j& que os meios de
comunicacao (e consequentemente os simbolos que séo difundidos por eles) séo
intrinsecos a sociedade. Tal identificagdo poderia “ajudar” a professora a
concentrar as criancas nas atividades, uma vez que as mesmas conhecem tais
elementos e, por vezes, possuem materiais escolares com a representacédo de
algum desses personagens.

Outro ponto interessante a ser destacado é o poder da imagem. A mesma
apresenta eficacia superior a qualquer texto lido ou ouvido ja que implica na
utilizacdo correspondente aos sentidos dos receptores. Por isso, elementos
midiaticos como os analisados — predominantemente imagéticos - podem vir a
auxiliar o que tange os aspectos da informacéo e educagao.

4. CONCLUSOES

Conclui-se com o presente trabalho que, a atuacdo dos meios de
comunicacdo de massa e, principalmente, da televisdo, ao utilizar elementos
midiaticos, acabam por auxiliar, de alguma forma, nos processos de
aprendizagem. Os personagens identificados sdo populares na midia, fato esse
que colabora para as proposicées acerca da industria cultural e a consequente
producdo da cultura de massa, visto que os mesmos foram utilizados pelas
alfabetizadoras na elaboracdo de seus projetos e sequéncias didaticas.

A presenca desses elementos na pratica pedagogica das professoras,
corrobora a hipétese da midia como (co)produtora de conhecimento, ideias,
valores e estilos por meio de, entre outros, o uso de personagens reconhecidos
imageticamente. Também foi constatada a notavel eficiéncia do uso de videos
para analises qualitativas. Embora seja perceptivel que o enfoque é delineado a
partir dos cinegrafistas responsaveis pelas filmagens, a investigacdo - por
explorar diversos aspectos como imagem, som, expressdes corporais e
tonalidade da fala -, permite que o trabalho apresente um material empirico com
maior competéncia e riqueza de detalhes.
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